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in @@ Acesse: zegla.com.br

Sua linha de producao
comeca e termina
com a Zegla.

Enchedoras/
Recravadoras

Envolvedoras

Paletizadoras

A Zegla oferece solugdes completas, integradas e
automatizadas para cada etapa do seu processo produtivo.

Com tecnologia de ponta, engenharia inteligente e mais de
2.000 linhas entregues, desenvolvemos equipamentos
sob medida para atender produ¢des de todos os portes.

O ecossistema completo
para sua industria.

DESDE 1982



06 DESTILADOS | CONSUMO

A EXPANSAO DOS DRINKS
E COQUETEIS ALCOOLICOS

Aumento do consumo de RTDs alcodlicos segue movimento global
que contempla experiéncias de consumo, cultura de bares e
socializacdo. Além disso, a busca das pessoas e das novas
geracoes por um estilo de vida mais saudavel aumenta o
consumo de bebidas com menor teor alcodlico proporcionando
oportunidades de crescimento para esses drinks
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Crise do metanol derruba
consumo de alcool
fora de casa

Diminuicao foi relatada
por 69,3% dos respondentes
do estudo
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Helneken Inaugura cervejarla em Passo
com Investimento de RS 2,5 bllhdes

Com capacidade inicial de cinco milhdes de hectolitros por ano,

nova unidade vai produzir as marcas Heineken e Amstel

20

Inovacdo em Bubbles

Novas bebidas com “bolinhas” de
sabor aparecem como alternativa
para agradar, principalmente, o pu-
blico jovem sempre interessado em
novas experiéncias

www_engarrafadormoderno.com.br
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8 em 10 supermercados
paullstas utllizam IA

Pesquisa da APAS mostra que
inovacao gera ganhos operacionais
em 92% das empresas e confirma
estabilidade tecnoldgica
pos-pandemia

EDITORIAL

Expansdo de
drinks alcoodllcos

As transformacdes na socieda-
de vao acontecendo e a Indistria
vai se moldando para acompanhar
esse movimento, que néo para. Ele
€ dinamico e necessita de Investi-
mentos constantes para responder
a essas mudancas.

A expansao dos drinks alcodlicos
€ uma dessas mudancas que vem
refletindo as alteracdes do compor-
tamento das pessoas.

Os RTDs entregam experiéncias
de consumo que estdao em alta no
momento como a cultura de bares
e a socializacdo, além de ser um
produto que entrega conveniéncia e
praticidade. Outro ponto a favor € a
disponibilidade do produto no varejo
e em bares e restaurantes.

0 mercado global de drinks al-
codlicos deve atingir 3,2 bilhdes de
dolares até 2033 com perspectiva
de crescimento de dois digitos anual

nesse periodo.

O Brasil segue esse movimento
tendo o sudeste como principal mo-
tor de crescimento mas com bons
numeros em praticamente todas as

regides. Investir em embalagem, sa-

bor e principalmente na experiéncia
sao os trunfos para o sucesso nessa
categoria de bebida.

Boa leiturall

Carlos Donizete Parra




A EXPANSAO dos drinks
e coqueteis alcoolicos

Aumento do consumo de RTDs alcodlicos seque movimento global

que contempla experiéncias de consumo, cultura de bares e socializacao.
Além disso, a busca das pessoas e das novas geracoes por um estilo de vida
mais saudavel aumenta o consumo de bebidas com menor teor alcodlico
proporcionando oportunidades de crescimento para esses drinks

Por Carlos Donizete Parra

mercado para bebidas prontas e coquetéis mistos esta em expansao, despontando como
oportunidade de investimento para empresas de bebidas no Brasil. As versoes prontas
para consumo concentram forte tendéncia de crescimento em razao das mudangas de
habitos e comportamento dos consumidores. No Brasil, a contaminagao das bebidas destiladas com
metanol derrubou as vendas desses produtos e mostrou uma alteracao no comportamento dos con-

sumidores. No terceiro trimestre deste ano, quase 70% afirmam ter reduzido ou modificado o con-
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sumo de alcool fora de casa; 37,5% migraram para
bebidas nao alcodlicas; e 15,1% deram espago para

alternativas como cervejas e drinques prontos.

Alem disso, conveniéncia, praticidade e facil
acesso de RTDs no comércio aumentam suas ven-

das no pais.

A onda dos spritzes tao populares nos bares eu-
ropeus tambem vem ganhando forca no Brasil. Ano
a ano, essas bebidas conquistam a preferéncia dos

consumidores e devem fazer sucesso no verao.

Com uma variedade de sabores e estilos ja dis-
poniveis no mercado, os coquetéis buscam entregar
muita experiéncia para se manterem em alta com

esse publico.

Desde o classico Aperol Spritz ate versoes inu-
sitadas, o mercado oferece excelentes opgoes de
consumo. O tradicional Aperol Spritz &€ um drinque
de teor alcoolico moderado que varia entre 8% e
11%. Em termos comparativos, € mais forte que
uma cerveja pilsen, mas geralmente & mais fraco
do que drinques elaborados com destilados como
vodka, gim etc.

Coquetéis ready-to-drink

O segmento global de coquetéis prontos para
beber (RTDs) esta em expansao. Muitos consumi-
dores (especialmente jovens e de meia idade) estao
optando por bebidas com teor alcoolico mais baixo,
para beber em momentos de socializagdo — happy

hours, encontros ao fim do dia, refeigoes etc.

Os spritzes, por serem menos pesados com-
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parados a destilados fortes, dialogam com essa
crescente demanda por moderagao, versatilidade e

estilo de vida mais “light”.

Cultura de aperitivo e socializacao

Para muitos mercados — especialmente na Eu-
ropa, onde o habito do apertivo é tradicional — o
spritz tornou-se quase sinonimo de socializagao des-
contraida. O coquetel oferece uma experiéncia pre-
mium descontraida: sabor, estética (cor, borbulhas,

apresentagao), momento de pausa/socializagao.

Esse comportamento de “drinque + convivéncia’
tem se espalhado globalmente, impulsionado por
viagens, globalizagao da cultura de bar, marketing

e redes sociais.

Venizz for Spritz chega para simplificar o preparo do Aperol,
cada lata rende até 4 tacas



Diversificacao e inovagéo

Além do spritz tradicional (ex: com Aperol ou
Campari), outros coqueteis como Hugo Spritz e Li-
moncello Spritz ganham destaque. Isso amplia o pu-
blico — desde quem gosta de bebidas mais suaves
e florais atée quem busca sabores citricos ou inova-
dores. Também ajuda o mercado a se renovar, man-

tendo relevancia e atraindo novos consumidores.

No Brasil, Campari langou o Venizz for Spritz,
um espumante em lata que chega para simplificar o
preparo do drink numero 1 da ltalia, cada lata rende

ate 4 tagas de Aperol Spritz.

Schweppes Mixed, marca da Coca-Cola langou
o novo sabor Caipivodka Maracuja, drink pensado
para acompanhar os “esquentas’, as reunioes entre
amigos e todos os momentos em que a combinagao

de sabores marca presenca nas festas.

Como alternativa para impulsionar o consumo de
cerveja para esse publico, especialmente os mais jo-
vens, a Heineken langou a Lager Spritz inspirada no
estilo coquetel italiano, considerado um simbolo de
celebracao e do espirito do verao. A novidade chega
acompanhada de um ritual proprio de consumo: ser-

vir em copo diferente do tradicional, com gelo e uma

Os coqueteis “spritz” ganham
cada vez mais importancia

no mercado mundial por razoes
culturais, econdmicas e de
comportamento de consumo

Heineken Lager Spritz tenta se colocar a frente
das tendéncias e propor novas possibilidades dentro
do universo cervejeiro

fatia de laranja para realcar o sabor e o equilibrio
aromatico da bebida. Com infusao de botanicos e
6% de teor alcodlico, Heineken Lager Spritz tenta
se colocar a frente das tendéncias e propor novas

possibilidades dentro do universo cervejeiro.

O setor de bebidas acompanha uma mudanca
significativa nos habites de consumo, com as pes-
soas cada vez mais atentas ao equilibrio entre di-
versao e saude. De acordo com uma pesquisa Da-
tafolha de 2025, 53% dos brasileiros que ingerem
alcool afirmam ter reduzido a quantidade no ultimo
ano, com media semanal de 4,5 doses por pessoa,
nimero considerado baixo diante dos 7,7 litros anu-
ais estimados pela OMS. Alem disso, quase 20%
dos consumidores realizam o consumo entre uma e
duas vezes por semana, refor¢ando a tendéncia por

opgoes mais leves e equilibradas.

Engarrafador Moderno



Para acompanhar essas trans
formagoes, a Missiato langou Coro
te Drinks ICE Ultra, com 3% de teor
alcodlico e 40% menos calorias em

relagao a sua tradicional linha.

Impacto econémico:
vendas, exportacoes,
expansao geografica

A penetracao global desses pro-
dutos esta crescendo, o que mostra
potencial de expansao em mercados

emergentes.

Essa expansao econdmica nao
envolve so bares e restaurantes, ela e
ampliada para vendas em varejo, em
embalagens como latas ou garrafas
‘ready-to-drink”, tornando o spritz um
produto de consumo de massa, nao
apenas uma ‘moda passageira’. Isso
contribui para a democratizagao des-
ses coqueteis e o surgimento de uma
nova categoria dentro do mercado
de bebidas. Para isso & importante o
investimento constante em inovacao
em sabor, embalagens, marketing e

na experiéncia de consumo.

Mercado de spritz/ RTD

Segundo o Growth Market Re-
ports, o mercado global de coqueteis
“spritz” — incluindo versdes prontas
para beber (ready-to-drink) pode
atingir cerca de US$ 3,17 bilhdes

ate 2033, sendo que o Aperol Spritz
detem a maior fatia: mais de 40% do

mercado global de spritz em 2024.

A Europa continua dominando

esse mercado, com cerca de 48%

das vendas globais de spritz em
2024, mostrando sua forte tradicao
de “aperitivo” e a cultura de bares
e convivéncia. A América do Norte
(EUA e Canada) aparece como o se-

gundo maior mercado em 2024, com

SOLUTIONS
BEYOND
TOMORBOW

Desde ferramentas analiticas_
faceis de usar e solicitacoes
inteligentes do operador até
conceitos baseados em IA:
Nossos servigos digitais ajudam
vocé a manter o controle de

processos complexos e otimizar ¢

custos e resultados, além de
economizar recursos valiosos.

www_engarrafadormoderno.com br krones.com.br
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crescimento rapido impulsionade por coquetéis “ins-
tagramaveis’, cultura de bares, e adocao de bebidas

prontas.

Em paralelo ao crescimento dos spritz alcooli-
cos, ha um aumento expressivo da demanda por
versoes nao alcodlicas ou de baixo teor — refletindo
o movimento global por moderacao, bem-estar, Ii-

festyle mais saudavel.
Futuro

Para a consultoria internacional WGSN, o con-
sumo de bebidas prontas para beber (RTD — Ready
to Drink) € uma das principais tendéncias universais
do ano. No Brasil, um estudo da Cheers em parceria
com o Janela Bar mostrou que 61,7% dos jovens
preferem drinks prontos, valorizando a praticidade,
sabor e consumo responsavel de um publico que
procura experiéncias marcantes em festas, bares,
encontros e eventos, mas com bebidas mais leves

e funcionais.

Com base em estudos recentes e relatos de
mercado, existe uma forte adogao dessas bebidas
por consumidores jovens (millennials e geragao Z),
que valorizam drinks leves, com menor teor alco-
olico, conveniéncia e estética — ou seja: sabor +

praticidade + “vibe” social.

Coqueteis tipo spritz € RTD téem sido usados
como uma alternativa aos destilados pesados ou
cervejas tradicionais — ideal para ocasioes sociais,

encontros, happy hours, sem exagero.

O consumo de spritz nao &€ uma moda de curto
prazo — os dados sugerem crescimento sustentavel
por anos, tanto para versoes classicas quanto para

inovadoras. Os spritz atraem publicos mais jovens

ou que buscam moderagao.

A crescente demanda por versoes sem ou com
pouco alcool também aponta para uma tendéncia
importante: “bebidas sociais, saudaveis ou modera-

das’, sem perder o carater de celebragao.

De acordo com relatorio da Grand View Rese-
arch , o mercado brasileiro de coquetéis “ready-to-
-drink” gerou cerca de US$ 128,5 milhdes em 2024.

A projecao para o Brasil aponta crescimento for-
te com o mercado de RTD podendo chegar a cerca
de US$ 277.3 milhoes até 2030, uma taxa de cres-
cimento anual composta (CAGR) estimada em 14 %
entre 2025 e 2030.

Outro levantamento, da Deep Market Insights,
indica que o crescimento pode ser de cerca de US$
423.6 milhoes até 2033

A adocgao dessas bebidas tem sido impulsionada

Corote Drinks ICE Ultra tem s6 3% de teor alcodlico e
40% menos calorias em relacao a sua linha tradicional

Engarrafador Moderno
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pela busca por praticidade, conveniéncia e por um sumo consciente’, segundo dados de 2025, 53%

perfil de consumo mais “casual” e social. dos brasileiros que consomem alcool disseram que
,., " reduziram a ingestao no Ultimo ano — o que gera
Versoes sem alcool _ _
oportunidade para versdes mais suaves, modera-
Ha tambem uma tendéncia crescente de “con- das ou sem alcool.
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Essa mudanga no perfil de consumo — com
pessoas buscando menos alcool, qualidade de vida
e conveniencia pode favorecer coquetéis leves,
prontos ou mesmo versoes ‘mocktail” (sem alcool),

abrindo espago para inovagao e adaptagao local.

O crescimento da categoria RTD mostra que co-
queteis “casuais/prontos” deixam de ser algo de ni-
cho para se tornar parte da oferta regular de bares,
supermercados e varejo — o que pode tornar spritz

e similares mais comuns e acessiveis no Brasil.

Motores de crescimento Sudeste é lider absoluto em volume e faturamento.

Concentra a maior parte das vendas on-premise (bares/

Aregides Sudeste e Sul sao os motores de cres- restaurantes) e off-trade (varejo), devido a maior densidade

: : urbana, renda per capita e cultura de consumo em bares
cimento para esses produtos no Brasil, enquanto o

Nordeste e Centro Oeste possuem boas perspecti-

vas, e a regiao Norte sente a falta de poder aquisi- s
presenca de eventos culturais que aumentam con-

tivo da populagao o que atrapalha as vendas desse : _ , :
i P sumo social. Marcas regionais também testam ino-

fipo de bebida. . :
vacoes antes de escalar nacionalmente, conforme

O Sudeste (SP, RJ, MG, ES) ¢ lider absoluto em levantamento da Deep Market Insights

volume e faturamento. Concentra a maior parte das

vendas on-premise (bares/restaurantes) e off-trade Dicas de curto prazo

(varejo), devido & maior densidade urbana, renda Concentre distribuicéo no Sudeste (SP/RJ) para

percapiae; Ui CONSUMOTEN ares™—5eo ganhar tragao rapida; use o Sul e capitais do Nor-

Paulo e Rio sao os motores do mercado. :
deste como mercados-teste/expansao.

O Sul & o segundo maior player em penetragao Aposte em RTDs (lata/275-330 ml ou garafa

de RTD, com boa adogao em cidades médias e forte T

nem no food service (barril/cocktail kit) para bares

e eventos.

As projecoes para 0 mercado
braS| |e|r0 de RTD < de teor ou sem alcool para capturar o publico que bus-
cresc'mento ate' 2030/2033 ca moderagao/saude, uma tendéncia crescente no

pais.

Considere a produgio de versoes com baixo

Engarrafador Moderno



DESTILADOS | NEGOCIOS

Zanlorenzi Bebidas AMPLIA PORTFOLIO
com AQUISIGAO da marca Jurupinga

Marca complementa portfélio
e amplia presenca da empresa
no mercado

Zanlorenzi Bebidas, uma das mais tradicionais em-
presas do setor de vinhos e bebidas do Brasil, anun-
cia ao mercado a aquisicao da marca Jurupinga, re-
conhecida nacionalmente por seu espirito jovem, irreverente e

pelo sabor marcante.

“A principal motivagao foi ampliar o nosso portfolio com uma
marca muito forte, que tem aderéncia ao publico jovem, tida por
muitos como ‘a bebida mais amada do Brasil’ e um posiciona-
mento mais descontraido. A Jurupinga chega para deixar nossa
familia de produtos ainda mais completa e robusta’, destaca o

CEO da companhia, Giorgeo Zanlorenzi.

Criada nos anos 2000, a Jurupinga tem em sua esséncia
uma mistura cultural que traduz seu sucesso: o nome vem da
jungao de “Juru” (boca, em tupi-guarani) e ‘Pinga’ (termo popu-
lar para vinho, em Portugal). Conhecida por adotar uma comu-
nicagao divertida e linguagem proxima do consumidor, a marca
ganhou notoriedade nas redes sociais e no universo das festas

universitarias, especialmente por meio da plataforma “Jurufest’.

Com o slogan “Nao te juro amor, mas te Jurupinga’, re-

www_engarrafadormoderno.com br

gistrado oficialmente pela marca, a

Jurupinga se consolidou como um

simbolo de diversao e leveza.

‘A chegada da Jurupinga € um
movimento que amplia nossa pre-
senga em novas categorias e publi-
cos, mantendo o equilibrio entre tra-
dicéo e inovagdo. E uma marca com
identidade forte e que complementa
muito bem o nosso portfolio”, acres-
centa o COO, Edson Martins. “Essa
aquisicao refor¢a nossa estrategia de
diversificagao, com uma marca que
tem alta identificagao com o plblico
jovem e grande potencial de cresci-

mento.”, conclui.
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| DESTILADOS | PESQUISA

Crise do metanol DERRUBA
CONSUMO DE ALCOOL
FORA DE CASA

Diminuicao foi relatada por 69,3%
dos respondentes do estudo

o terceiro trimestre de 2025, a contaminagao
de bebidas alcoclicas com metanol provocou
queda da categoria no consumo fora do lar.
Alem da retragao de 0,8% em unidades, o episodio
derrubou a penetracao de bares, boates e baladas em

6% em relacao ao mesmo periodo de 2023. Trata-se

do menor patamar ja registrado pelo estudo Consumer

Insights, da Worldpanel by Numerator.

O impacto foi direto sobre o comportamento do
consumidor: 69,3% afirmam ter reduzide ou modifi-
cado o consumo de alcool fora de casa apos o inci-

dente; 37,5% migraram para bebidas nao alcoolicas; e

Cervejas sem alcool ou sem gluten
crescem quatro vezes mais e drinques prontos. Com isso, na comparagao entre o
q ue as OpCE)eS tradidona iS terceiro trimestre de 2024 e 0 mesmo periodo de 2025,

15,1% deram espaco para alternativas como cervejas

bares, boates e baladas perderam 3,9% em contribui-

¢ao de unidades.

Em contraste com esse cenario, pratos e refeigoes

seguem como a categoria mais resiliente. Mesmo
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0 impacto da contaminacao dos destilados foi direto sobre o

comportamento do consumidor: 69,3% afirmam ter reduzido ou

modificado o consumo de alcool fora de casa apos o incidente;

375% migraram para bebidas nao alcodlicas; e

15,1% deram espaco para alternativas como cervejas e drinques prontos

com elevacao de 13,1% nos pregos médios totais
do consumo fora do lar, o segmento avangou 1,8%
em contribuicao de unidades no comparativo anual.
A classe C, que concentra consumo associado ao
periodo de trabalho, foi decisiva para essa sustenta-

¢ao, impulsionando também bebidas nao alcodlicas.

O carater essencial das refeicoes no dia a dia
ainda é reforcado pela busca crescente por saudabi-

lidade - atualmente responsavel por 69% das razoes

de consumo -, que vem incorporando até categorias

antes consideradas indulgentes, como cervejas sem que cresceu 9,7% em unidades por visita. O avan-
alcool ou sem gliten, cujo crescimento & quatro ve- ¢o, contudo, perde ritmo: apos queda de 9,6% no
zes superior ao das opgdes tradicionais. segundo trimestre, o volume recuou mais 2,6% no

terceiro, influenciado pela sensibilidade ao prego
No panorama geral do consumo fora do lar, o ) )
e pela moderagao do consumidor em um contexto
acumulado do ano aponta alta de 25,1% nas oca- o _
. . } economico ainda desafiador.
sioes, estimulada pela fragmentagao das compras,

‘O terceiro frimestre de 2025 indica desacele-
racao, com queda no volume de unidades e forte
impacto do aumento de pregos, especialmente em
categorias sensiveis como bebidas alcodlicas. A
correlagao negativa entre preco e volume vendido
revela alta sensibilidade do consumidor, eviden-
ciando a volatilidade do OOH e a necessidade de
adaptagao constante nas estratégias de compra’,

afirma Felipe Feniar, Gerente de Contas da Worl-

dpanel by Numerator.

www_engarrafadormoderno.com br 15



Heineken INAUGURA CERVEJARIA
EM PASSOS com Investimento de

R$ 2,5 bilhoes

Créditos das imagens: Fabio Rezende

Com capacidade inicial de cinco milhdes de hectolitros por ano,
nova unidade vai produzir as marcas Heineken e Amstel

Grupo Heineken inaugurou em novembro
sua nova cervejaria em Passos, Minas Ge-
rais, a primeira cervejaria greenfield do Grupo
— iniciada do zero no Brasil, com investimento de 2,5

bilhoes de reais.

Localizada em um terreno de quase um milhao de
metros quadrados (m?), a planta dispée de uma area
construida de mais de 200 mil m? e ja esta preparada

para expansao, de acordo com a demanda do mercado.

16

Com capacidade inicial de producao de 5 milhoes de
hectolitros por ano, a nova unidade vai fabricar as mar-
cas Heineken e Amstel em quatro linhas de produgao,
duas ja em operagao e duas previstas para entrar em
operagao nos proximos meses. A expectativa é que a fa-

brica esteja em plena capacidade até meados de 2026.

O projeto inclui sistemas de eficiencia hidrica e energe-
tica, além de solucoes avancadas para tratamento e reuso

de agua, colocando a fabrica como benchmark global.

Engarrafador Moderno



A localizacdo estratégica

aproxima a producao
dos principais centros
consumidores da regiao,
ampliando a eficiéncia
logistica e a agilidade
no abastecimento

A unidade opera com energia proveniente de fontes
renovaveis, utiliza caldeiras de biomassa para geragao
de energia termica e conta com sistemas avangados de
reaproveitamento de agua, capazes de reduzir em ate
30% o consumo hidrico por hectolitro produzido. Todo o
efluente & tratado integralmente, refor¢gando o compro-
misso da companhia com eficiéncia, economia circular

e reducao de impacto ambiental.

“A cervejaria de Passos & um sonho pensado e re-
alizado em cada detalhe, desde a escolha do terreno, o
que nos permitiu chegar até aqui do jeito que acredita-
mos, com responsabilidade, eficiencia e cuidado, permi-
tindo que o entorno se desenvolva junto com a gente’,
explica Mauro Homem, vice-presidente de Sustentabili-

dade & Assuntos Corporativos do Grupo Heineken.

Logistica e consumo

Passos foi escolhida pela Heineken para sediar a
nova cervejaria apos um estudo criterioso que conside-
rou quatro pilares principais: a disponibilidade hidrica,

o desenvolvimento socioeconomico local, a logistica de

www_engarrafadormoderno.com br

distribuigao para a regiao Sudeste e a nao interferéncia

em patrimonios historicos, culturais ou unidades de pre-

servagao.

A localizagao estrategica também aproxima a pro-
ducao dos principais centros consumidores da regiao,
ampliando a eficiéncia logistica e a agilidade no abas-

tecimento.

‘O Brasil € um mercado dinamico, com consumido-
res exigentes e apaixonados por cerveja. A nova unida-
de refor¢a nossa confianga no pais e no crescimento
do segmento premium e puro malte, acompanhando a
evolucao do consumidor brasileiro, que esta bebendo
cada vez melhor, ou seja, optando por produtos de mais
qualidade’, afirma Mauricio Giamellaro, CEO do Grupo
Heineken Brasil. “Este € um momento de celebragao
para todos nos, ainda mais porque a inauguragao acon-
tece as vésperas da alta temporada, quando as tempe-
raturas sobem e as comemoragoes de fim de ano se
aproximam. A unidade de Passos ja chega para garantir
o abastecimento do mercado nesse periodo tao impor-

tante para o setor’, conclui.
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Empregos

Com uma area equivalente a

140 campos de futebol, a construgao

causou impacto direto no desenvolvi-

mento socioecondmico local. Durante
as obras, foram gerados 1,8 mil em-
pregos diretos e 11 mil indiretos. Com
a inauguracao foram gerados 350
empregos diretos, sendo 60% deles

ocupados por moradores da regiao.

‘O investimento da Heineken,
em Passos, merece um brinde. Esta

€ a primeira de suas cervejarias a

ser construida em Minas Gerais e a
mais moderna das suas operagoes.
Ao lado de seu grande apoio a COP-
30, € mais uma demonstragao da
confianca desta grande empresa na
nossa economia, que contribui para
gerar renda e empregos de qualida-
de na regiao sul de Minas Gerais’,
afirmou o vice-presidente e ministro
do Desenvolvimento, Indlstria, Co-

mercio e Servigos, Geraldo Alckmin.

O governador de Minas Geralis,
Romeu Zema, também ressaltou a
importancia da chegada da compa-
nhia ao estado. Segundo ele, a nova
fabrica — uma das maiores e mais
modernas do Brasil — representa a
concretizagao de um esforgo conjunto
para atrair investimentos e impulsio-
nar o desenvolvimento regional, com

geragao de emprego, renda e oportu-

nidades para a populagao mineira.
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INOVAGAO | NOVAS BEBIDAS

Inovacao com BUBBLES

Novas bebidas com “bolinhas” de sabor aparecem como
alternativa para agradar, principalmente, o publico jovem
sempre interessado em novas experiéncias

novagao & uma prioridade nas industrias de bebidas
para alcangar uma diferenciagao de valor aos produ-

tos capaz de satisfazer os desejos dos consumidores.

Abusca por novas bebidas e experiéncias especiais
é constante e entre essas descobertas estao as bubble
bevs, bebidas adicionadas com pequenas bolinhas de

sabor que flutuam dentro da embalagem.

Populares em paises orientais ha décadas, ganhou
mercado nos ultimos anos na Europa e Estados Unidos
com os bubbles teas oferecidos nas lojas para consume

imediato. Agora industrializados, ganham espago no va-

Yeni Cappy Bubble
3 @

Biz

rejo tradicional e nao s6 como chas, mas também em

sucos e outras bebidas sem alcool.

Coca-Cola entra na disputa

Sempre atenta as tendéncias, a Coca-Cola comega
a testar esse mercado e, para isso, langou na Turquia
uma linha de sucos com as bolinhas que fazem sucesso

entre os jovens.

Equivalente as marcas Del Valle (Ameérica Latina) e Mi-
nute Maid (Europa e Estados Unidos), a Cappy foi a mar-
ca escolhida para o langamento do Boba Juice na Turquia.
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A marca ja esta presente em mais de

25 paises, inclusive da Europa.

Cappy Bubble € um suco nos
sabores manga, morango e abacaxi
com pitaya, adicionado de ‘bolinhas’
recheadas com xarope de frutas.
Alem de sabor e textura, o suco ofe-
rece uma experiéncia inusitada aos
consumidores que nao so bebem o
produto mas também sentem a sen-
sacao de estourar e mastigar as pe-

quenas bolinhas.

Por cerca de dois anos, a area

de pesquisa e desenvolvimento da

www_engarrafadormoderno.com br

Coca-Cola dedicou-se para resolver
questoes técnicas e mercadologicas

para o langamento da bebida.

Entre os desafios esta a criagéo
das pequenas esferas de forma que
sejam resistentes aos processos pro-
dutivos e logisticos mas que sejam ma-
cias para serem estouradas facilmente

quando saboreadas pelas pessoas.

Bolinhas de prazer

As “bobas’ ou bubbles sao es-
feras delicadas que esticam e es-
touram quando a pessoa morde ou
pressiona com a lingua promovendo
uma sensagao de explosao de sabor.
As bolinhas podem ser produzidas
de tapioca, gel ou algas marinhas e

recheadas de sabores variados..

Desafios técnicos

Diferente dos bubbles teas asiati-
cos servidos e ja consumidos imedia-
tamente nas lojas, as novas bebidas
com bobas sao produzidas indus-
trialmente para serem consumidas
em embalagens (garrafas ou latas),

exigindo outras solugoes de projeto.

Aparentemente simples, essas
bolinhas oferecem desafios compli-
cados durante a producao das be-
bidas. Precisam ser delicadas para
estourarem na boca e, ao mesmo
tempo, resistentes para suportarem

os processos produtivos e de trans-

0 mercado global de bubble tea

deve passar de US$ 3,96 bilhdes em 2025
para US$ 9,72 bilhoes em 2035,
crescimento aproximado de 9,9% ao ano
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INOVAGAO | NOVAS BEBIDAS

Outro desafio € garantir que o e

: fir que o xarope interno das bubbles
xarope interno das bubbles tenha sabor, B iassiorsmasagineciiielnars
mas sejam estaveis para que as esferas que as esferas no estourem antes ou
néo estourem antes ou Virem virem uma massa dentro da garrafa.
uma massa dentro da garrafa Mercado para bubble

De acordo com a Future Market In-
sights, 0 mercado global de bubble tea
deve passar de cerca de US$ 3,96 bi-
Ihdes em 2025 para US$ 9,72 bilhdes
em 2035, um crescimento aproximado
de 9,5% ao ano. O estudo contempla
somente os chas porque o langamen-
to de sucos com as bubbles ainda ¢

recente e os dados insuficientes.

O mesmo estudo mostra que
o segmento Ready-to-Drink (RTD)
tem participagao dominante: 87,6%
do mercado de bubble tea em 2025.
Tambeém ha previsao de crescimento
para inovagoes em bebidas sauda-
veis, como ‘low-sugar’, ingredientes

premium e skus personalizados.

No mercado europeu, as pro-
jecoes indicam que o segmento de
bubble tea vai de cerca de US$ 1,054
bilhdo (2025) para aproximadamente
US$ 2,391 bilhdes até 2035. Essa
previsao para a Europa reforca que o
consumo de bubble tea “pronto” (RTD
ou misturas) deve continuar crescen-
do bastante por la, especialmente por
conta da demanda por bebidas mais

inovadoras e experiéncias novas.

22 Engarrafador Moderno



INGREDIENTES | NEGOCIOS

Barentz anuncia PARCERIA de
DISTRIBUIGAO com a IQT

.--""",'-’1
4 . "

s

Divulgacao: Barentz

Parceria amplia o leque de solugoes
disponiveis para a industria

Barentz, distribuidora global
de ingredientes especiais,
firmou parceria de distribui-
cao com a IQT, empresa reconheci-
da por sua inovagao e qualidade no
fornecimento de ingredientes para as
indistrias farmacéutica, veterinaria,
de nutricdo humana e animal. A 1QT

tambem atua como um importante

polo de industrializagao, atendendo

os setores de manipulagao, plastifi-

cantes, catalisadores e fertilizantes.

A colaboragao entre as duas em-
presas vem se fortalecendo ao longo
do tempo e agora se estende pelo
Brasil, Argentina e Colombia, onde a
Barentz sera responsavel pela distri-
buigao dos produtos da IQT, amplian-
do a representagao regional e garan-
tindo suporte proximo e consistente

aos clientes em toda a regiao.

Essa parceria amplia o leque de
solugoes disponiveis para a industria
ao combinar a expertise global da
Barentz com a qualidade e inovagao

tecnologica da 1QT.

“Nossa parceria com a IQT reflete

o compromisso continuo da Barentz

com a inovagao e com solugoes cen-

tradas no cliente. Juntas, estamos

unindo alcance global e expertise
local para oferecer produtos de alta
qualidade e suporte técnico aos nos-
sos clientes em toda a América Lati-
na’, afirmou Vanessa Tavares, Head
de Pharmaceuticals da Barentz Ame-

rica do Sul.

‘A Barentz conquistou essa forga
global por sua expertise técnica e ca-
pacidade de construir relacionamen-
fos de longo prazo. Comunicar essa
parceria € um passo importante para
mostrar ao mercado que nosso pro-
duto de tradicao e qualidade testada
ha mais de 40 anos agora se soma ao
alcance global de uma gigante mun-
dial: juntos, levaremos essa excelén-
cia ainda mais longe,” comentou Rony
Rechtman, Head Comercial da IQT.
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REFRIGERANTE | LOGISTICA

Solar Coca-Cola
INAUGURA DOIS CENTROS

DE DISTRIBUIGAO em Mato Grosso

Empresa esta

Investindo R$ 47 milhoes
nas expansoes e prevé ..
ao todo aporte de

R$ 500 milhoes

até 2030 para mais
ampliacoes em suas
unidades no estado -+

mpresa esta investindo R$ 47 milhdes nas
expansoes e prevé ao todo aporte de R$
500 milhoes até 2030 para mais ampliagoes

em suas unidades no estado.

A Solar Coca-Cola, fabricante do Sistema Coca-
-Cola com atuagdo em 70% do territdrio nacional,
inaugurou dois novos centros de distribuigao no
estado de Mato Grosso, nas cidades de Sinop e Lu-
cas do Rio Verde. O investimento de R$ 47 milhoes
triplicou o espago nas unidades. Em 2025, a Solar

Coca-Cola ja promoveu expansao também em seu

24

centro de distribuicao de Rondonopolis, somande

mais de 450 colaboradores trabalhando nas frés

unidades de armazenamento.

Em Sinop, o novo centro ocupa mais de 12 mil
m?, com 6,5 mil m? de area construida. Em Lucas
do Rio Verde, a unidade a ser inaugurada ocupa
mais de 26 mil m?, com 5 mil m? de area construida,
ampliando a eficiéncia logistica e a competitividade
local. Atualmente, a operagao da companhia no es-
tado conta com mais de 1.800 colaboradores, uma

fabrica, 14 centros de distribuicao (CDs), entre pro-
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Em Lucas do Rio Verde,
a unidade ocupa

mais de 26 mil m?,

com 5 mil m? de area
construida, ampliando
a eficiéncia logistica e a
competitividade local

prios e terceiros, atendendo mais de 21 mil pontos

de venda.

“Nosso compromisso vai alem do crescimento
da empresa. Investimos continuamente na amplia-
¢ao de nossas fabricas e centros de distribuigao,
e também na capacitagao de profissionais locais.
Cada investimento que fazemos reflete nosso obje-
tivo de gerar empregos, de fortalecer a economia re-
gional e de avangar em praticas de sustentabilidade.
Queremos que a Solar seja um exemplo de como
a industria pode crescer de forma responsavel, be-

neficiando colaboradores, clientes e a comunidade

8 T B o

Atualmente, a operacio da companhia no estado
conta com mais de 1.800 colaboradores, uma fabrica
e 14 centros de distribuicdo (CDs)
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como um todo®, afirma André Salles, Diretor-Presi-
dente da Solar Coca-Cola.

Ampliacdes no estado

A inauguracao dos Centros de Distribuigio é o
ponto inicial de um plano de investimento de cerca
de R$ 500 milhdes para o Estado nos proximos 05
anos. Outro marco sera a ampliagao da fabrica de
Varzea Grande, que tem conclusao prevista para o
primeiro trimestre de 2026. A nova linha de envase
em embalagens PET mais que dobrara a capacida-
de, que saira de 54 mil para 114 mil litros por hora,
e gerara novas vagas de emprego, reforcando o im-

pacto social da operagao.

O volume de investimentos consolida Mato
Grosso como um dos principais polos produtivos do
Sistema Coca-Cola no Brasil. A producao também
cresce rapidamente: entre 2020 e 2024, foram pro-
duzidos 60 milhoes de litros a mais, representando
um crescimento de 27% no periodo. Até 2026, a ex-
pectativa & de um aumento de 100 milhoes de litros,
equivalente a 45% de expansao frente a 2020. Todo
esse investimento reflete nao s6 em aumento de
capacidade produtiva, mas também na ampliagao
de vagas de trabalho no estado: de 2019 a 2024, a
operacao da Solar apresentou um aumento de 44%

do numero de empregos diretos.
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PESQUISA | VAREJO

Pesquisa da APAS mostra
que inovacao gera ganhos
operacionais em 92% das
empresas e confirma estabi-
lidade tecnoldgica pds-pan-
demia

setor supermercadista paulista avanca no
uso de tecnologia. Pesquisa de Maturidade
e Inovagao do Setor Supermercadista, di-
vulgada pela APAS - Associagao Paulista de Super-
mercados, revela que 80% dos supermercados em

Sao Paulo ja utilizam Inteligéncia Artificial (IA).

O estudo indica que a adogao & maior entre as

grandes redes, com 40% dos supermercados com

26

8 em cada 10 supeERMERCADOS
PAULISTAS utiizam A

50 ou mais check-outs integrando solugoes basea-

das em GPT-4 em suas operagoes. Entre as apli-
cagoes mais comuns estao CRM e segmentacao
de clientes, seguranca, automacgao de campanhas,
chatbots no atendimento — presentes em 100%
das unidades pesquisadas — e analise de video em

tempo real na seguranca.

“‘Para que a Inteligéncia Artificial realmente im-
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Segundo a pesquisa,
92% dos supermercados
que implementaram
processos inovadores
nos ultimos 12 meses
registraram ganhos
operacionais

pacte as vendas, € fundamental organizar e seg-
mentar bem os dados da operagao. Por isso, CRM
e segmentagao de clientes sao hoje as ferramentas
mais utilizadas, do maior ao menor supermercado’,

afirma Felipe Queiroz, economista-chefe da APAS.

Para o economista, em uma sociedade conec-
tada, em que os estimulos emocionais trazem uma
influéncia cada vez maior na decisao da compra,

conhecer o seu cliente & um diferencial estrategico.

“Enquanto as grandes redes tendem a sofisticar
o uso do CRM com solugoes analiticas e integra-
¢oes avancadas, os pequenos e médios supermer-
cados enxergam nele uma porta de entrada para
modernizacao digital e ganho de competitividade

frente a players maiores”, explica Queiroz.

Segundo a pesquisa, 92% dos supermercados
que implementaram processos inovadores nos ulti-

mos 12 meses registraram ganhos operacionais. O

www_engarrafadormoderno.com br

estudo também aponta que a influéncia da area de

Tl sobre essas iniciativas aumenta com o porte da

empresa, chegando a 45% nas grandes redes.

‘A Inteligéncia Artificial ja € uma realidade no
setor supermercadista paulista, e a inovagao gera
resultados concretos. O proximo desafio é integrar
melhor os sistemas e explorar a tecnologia de forma
estratégica’, diz Ariel Grunewald, diretor de servigos

aos supermercados.

Entre as prioridades de investimento destacam-
-se CRM, seguranca de dados e software de PDV,
sendo o CRM adotado por 56% dos supermercados,

principalmente entre as maiores redes.

O levantamento da APAS confirma que o setor
supermercadista paulista segue avangando em tec-
nologia e inovagao, utilizando ferramentas digitais
de forma estratégica para aprimorar vendas, aten-

dimento e seguranca.
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QUALIDADE | CERTIFICACAQ

Fabrica da Yakult em
Santa Catarina recebe
CERTIFICACAO INTERNACIONAL

Unidade Fruticasa, instalada em Lages, é responsavel pelo processamento
de magas para producao do Suco de Maca Yakult

unidade fabril Fruticasa da
Yakult, localizada em La-
ges, Santa Catarina, rece-
beu a certificagao internacional ISO
22000 - Sistema de Gestao de Se-
guranca de Alimentos (SGSA). A nor-
ma & compativel com outras normas

de sistemas de gestao, como a ISO

9001 (Sistemas de Gestdo da Quali- | 0 Bt
dade), e envolve a linha de suco de "i;: ]00 /0 SUCO Testado

. : : e
maga concentrado congelado, desde y sem adicdo de aglicares Provado
; sem conservantes Taster i >

o recebimento das maténas-primas _ ity
até a expedicao do produto final. Bl ok R ) _-: e 5
A 1SO 22000 avalia a capacidade
da empresa de fornecer consisten-
temente alimentos seguros, aten-
dimento aos requisitos estatutarios
e regulamentares aplicaveis. Alem
disso, envolve a comunicagao com
as partes interessadas e melhoria
continua, entre outros. A ISO 22000
também aborda riscos, incluindo a
norma HACCP - Hazard Analysis and
Critical Control Points (Analise de Pe-

rigos e Pontos Criticos de Controle),
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que avalia a capacidade da empresa em identificar e
gerenciar perigos que podem comprometer a segu-

ranca dos alimentos. A Fruticasa foi certificada pela
HACCP em 2008.

De acordo com o presidente da Yakult do Bra-
sil, Atsushi Nemoto, a adogao da ISO 22000 & uma
decisao estratégica para a organizagao, permitindo
o controle de riscos e melhorando o desempenho
geral em seguranga de alimentos. “A partir do se-
gundo semestre de 2023 realizamos treinamentos
e consultoria em sistemas de gestao de seguranga
de alimentos para adequagao aos requisitos da nor-

ma’, detalha.

Alem disso, a Yakult investiu em equipamentos,
instalagoes e projetos para adequagao da fabrica a
ISO 22000. Dentre os investimentos estao a aqui-
sicao de novos equipamentos e instrumentos para
o sistema de tratamento de efluentes e de equipa-
mentos de sistema de controle de temperaturas das

camaras frias de estocagem de produtos.

Capacidade

A Fruticasa tem capacidade de processar ate
4 mil toneladas de suco concentrado por ano. Do
total produzido, 50% é destinado para a fabricagao
do Suco de Maga Yakult no Complexo Industrial em
Lorena, interior de Sao Paulo. A outra metade é
destinada a exportacao. A unidade fabril ocupa area
total de 66 mil metros quadrados — sendo 8,7 mil m2
de area construida — e opera com os mais tecnolo-
gicos equipamentos do mundo para essa finalidade.
Um dos exemplos & o moinho triturador fabricado na
Suiga, de Ultima geracao, que reduz a incorporagao

de ar ao processo, evitando a oxidagao do suco.
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A Fruticasa tem capacidade de processar até
4 mil toneladas de suco concentrado por ano

et Sy, WA

Além disso, a unidade opera com prensas pro-
duzidas na Alemanha, evaporadores e equipamen-
tos de pasteurizagao fabricados na Suécia e varios
equipamentos produzidos no Brasil. O presidente
da Yakult do Brasil, Atsushi Nemoto informa que o
mercado de exportagao exige saber quais sao os
fabricantes de equipamentos para aceitar os produ-
tos processados. “Por isso, a Yakult mantém um alto
nivel de exigéncia dos fornecedores de maquinas e
equipamentos para a producao do suco concentrado

de maga’, acentua.

A unidade industrial da Yakult esta localizada
estrategicamente proxima do maior polo produtor
de macgas do Brasil — Sao Joaquim/SC. A colheita
¢ inteiramente manual para nao danificar as frutas,
e a maior parte das fazendas de magas da regiao
esta nas maos de pequenos produtores que traba-
lham em familia. “Esses fatores ajudam a garantir
a qualidade da matéria-prima que recebemos e,
consequentemente, do produto que oferecemos ao

mercado’, reforga o presidente da Yakult do Brasil.
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IA nao causara

um apocalipse

de empregos,

mas desencadeara
0 caos no mercado
de trabalho

uso generalizado da Inte-
ligéncia Artificial (IA) esta

forcando os lideres de ne-

gocios e de Tl a repensar sua forga
de trabalho. Os lideres executivos
devem desenvolver quatro cena-
rios em que humanos e A possam
colaborar de forma eficaz, afirma o
Gartner, Inc., empresa de insights de

negocios e tecnologia.

A lAira alterar de forma indelével
a maneira como os trabalhadores hu-
manos desempenham suas fungoes
no futuro, porém nao havera um apo-
calipse de empregos. Em vez disso, a
partir de 2028-2029, havera um caos
no mercado de trabalho, gerado pela
necessidade de reconfigurar, redese-

nhar, fragmentar e fundir mais de 32

milhoes de empregos por ano.
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Helen Poitevin, Vice-Presidente do Gartner, diz:
“Todos os dias, 150.000 empregos evoluirao por meio
da requalificagao, enquanto outros 70.000 precisarao
ser reescritos, reformulados e redesenhados. Os Ii-
deres executivos devem planejar seus investimen-
tos e metas em |A para antecipar e gerenciar essas
mudancas. Eles precisam decidir seu destino: se vao
buscar designs que priorizam o ser humano, enfati-
zando o apoio as pessoas em seu trabalho, ou sele-
cionar designs que priorizam a Inteligéncia Artificial,
com o objetivo de maximizar a eficiéncia, contando

com a |A para realizar tarefas.”

O objetivo nao € uma empresa sem trabalha-
dores, mas uma em que o trabalho seja redefinido:
adaptavel, criativo e profundamente humano em sua
esséncia. Porque uma abordagem Al-first so funcio-

na quando &, antes de tudo, people-first. “A proxima

era do desempenho empresarial nao dependera da
quantidade de pessoas empregadas, mas da qualida-

de da colaboragao entre humanos e |A”, diz Poitevin.

O Gartner apresenta quatro cenarios que ilustram
como as estratégias que priorizam as pessoas e as
que priorizam a Inteligéncia Artificial podem moldar

o impacto da |A nos empregos e nas organizagoes.

Menos trabalhadores realizando tarefas

que a |A nao consegue fazer: os seres
humanos querem que a |A faga o traba-

Iho, e o trabalho continua o mesmo (mas com IA). Os
seres humanos querem que a |A faga o trabalho, mas
o trabalho nao é significativamente transformado. As
pessoas devem preencher as lacunas deixadas onde
a Inteligéncia Artificial nao & capaz de realizar certas

tarefas de forma eficaz. Graus mais elevados de au-

Quatro cenarios do efeito cascata da IA nos empregos e nas organizacoes

Humans want Al to do the work

b=

Fewer workers doing
the work that Al can'’t

Work is the

Fewer or no workers
running an Al-first
enterprise
(or part of one)

Work 1s

same but with Al transformed

Many busy workers
using Al to work better
or do more

A s

Many innovative workers
combining with Al to surpass
frontiers of knowledge

a2 N &,

Humans want to do the work with Al

Fonte: Gartner (Novembro 2025)
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A 1A ira alterar de forma indelével a maneira como 0s
trabalhadores humanos desempenham suas funcdes no futuro,
porem nao havera um apocalipse de empregos

tomagao levam a necessidade de menos trabalhado-
res. Esse cenario & usado no atendimento ao cliente,
no qual os funcionarios ficam responsaveis pelo tra-

balho que a IA nao conseguiu realizar.

Poucos ou nenhum trabalhador admi-
nistrando uma empresa Al-first (ou par-
te dela): os seres humanos querem que
a |A faga o trabalho, € o trabalho é transformado com
menos trabalhadores do que antes. Isso representa

um negocio autonomo.

Muitos trabalhadores ocupados usan-
do |A para trabalhar melhor e fazer mais:
os seres humanos querem fazer o traba-

lho com IA, e o trabalho & o mesmo (mas com IA). E

assim que a Inteligéncia Artificial se parece no dia a dia.

Muitos trabalhadores inovadores combi-

nando suas capacidades com a |A para

superar as fronteiras do conhecimento: os seres hu-
manos querem fazer o trabalho com IA e o trabalho
e transformado. Isso permite que os seres humanos
busquem questoes maiores e mais desafiadoras para
encontrar solugdes. Esse cenario poderia se aplicar
a medicina personalizada — isso so6 pode acontecer
se os seres humanos conectarem diferentes campos,
compartilharem informagoes e expandirem sua com-

preensao sobre saude e bem-estar.

‘Independentemente do cenario que os lideres
executivos decidirem seguir, eles devem estar prepa-
rados para apoiar todos os quatra’, afirma Poitevin.
‘Os efeitos em cascata da |A tornarao cada cenario
uma realidade. Os lideres precisam investir nos dois
tipos de design, mas enfatizar o que & possivel com
a Inteligéncia Artificial, adotando uma mentalidade de
abundancia em que a |A ajuda os lideres a enfrentar

os desafios de hoje e de amanha de novas maneiras.”

Engarrafador Moderno



LIDERANCA | INTERNACIONAL

CocA-CoLA NOMEIA O
BRASILEIRO Henrique Braun
como Novo CEO

O brasileiro Henrique Braun sera o novo presidente-exe-
cutivo da Coca-Cola a partir de 31 de margo de 2026. Ele
dara continuidade ao trabalho de James Quincey que exer-

ceu o cargo nos (ltimos nove anos.

Quincey deixa como principal legado a fransformagao de
uma companhia de refrigerantes em uma empresa total de
bebidas com um portfélio de marcas bilionarias consumidas
em todo o mundo. Com ampla experiéncia na companhia,
Henrique Braun vem desde 1996 ocupando cargos de co-
mando em diversos paises, inclusive no Brasil onde liderou

areas de inovaglo e operagdes até chegar em 2020 ao co-

mando da unidade brasileira, depois chefiou as operagoes na

América Latina. Logo apds atuou como vice-presidente sénior
e presidente de desenvolvimento internacional, supervisio-
nando sete das nove unidades operacionais da Coca-Cola.

O novo CEO declarou estar honrado com a nomeagao
e que pretende dar continuidade ao trabalho deixado por Ja-
mes Quincey. * Trabalharemos para destravar o crescimento
futuro em parceria com nossos engarrafadores. Estou entu-
siasmado com o futuro do nosso negécio e vejo enormes
oportunidades em um mercado global em réapida transforma-

¢ao’, finalizou.

Heineken inbica Novo CEO
PARA OPERACOES NAS AMERICAS

Além da cerveja gelada, esse periodo & marcado por reestruturagao nas

empresas, em seus mais diversos niveis de hierarguia.

O Grupo Heineken acaba de anunciar a chegada de Alex Carreteiro para
comandar suas operagdes nas Américas, mercado reconhecidamente essencial

para o futuro de qualquer negécio.

O executivo brasileiro deixou a presidéncia da PepsiCo Brasil e Cone Sul
para ser o novo presidente regional das Américas, além de se tornar membro da

equipe executiva global da companhia.

A posigao tem enorme relevancia nos planos estratégicos de crescimento da gigante mundial de cerveja. Carre-
teiro tera pela frente um ambiente extremamente competitivo, dindmico e com grandes oportunidades de crescimento.
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VINHOS | EXPORTACOES

Vinicola Garibaldi AMPLIA
EXPORTACOES aos EUA

Crédito: Augusto Tomasi

Com nova remessa de suco, espumante e vinho enviada ao exterior,
cooperativa fechara o ano com cerca de 30 mil garrafas exportadas
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Cooperativa Vinicola Garibaldi finalizara 2025
com o envio de cerca de 30 mil garrafas de
diferentes produtos ao Exterior, com a remessa
concluida no fim de novembro aos Estados Unidos. A
operagao com destino a Florida remeteu 7.236 unidades

de suco de uva, espumantes brut e vinho tinto.

O pedido é o segundo realizado ao mesmo impor-
tador dentro do intervalo de um ano. Em novembro de
2024, a vinicola havia embarcado 13,5 mil garrafas aos
norte-americanos, principalmente de espumantes, con-
tabilizando o maior volume remetido aquele pais. Des-
ta vez, alem de reposigao de estoque, com Espumante
Garibaldi Brut Rosé Pinot Noir e Vinhe Tinto Seco Gari-

baldi VG Tannat, um novo item foi adicionado a lista. A
remessa incluiu suco de uva, em embalagem de 300ml,
abrindo possibilidades para uma nova frente de mercado

a ser explorada.

As 7,2 mil garrafas dessa leva se somam as mais de
20 mil enviadas para exportacao no primeiro semestre
deste ano. Os principais compradores foram a Arménia,
e o Chile, com mais de 50% do volume exportado no
periodo. O Canada foi outro destino para o suco de uva.
O pais sul-americano, alias, sera o destino de uma nova
carga de produtos da vinicola em breve. Outra nagao
com a qual os gauchos devem concretizar parceria nos

proximos meses € a Suécia.

Engarrafador Moderno



ASSINE A NEWS
Engarralaic:

Receba nossos
conteudos no seu email!

As mudancas do mercado, as principais tendéncias,
inovacgdes e lancamentos vém acontecendo de forma
muito rapida...

Nosso objetivo é ofercer conteudos de altissimo nivel,
capaz de impactar positivamente seus hegocios.

Toda semana, voce tera acesso a materias exclusivas
sobre a cadeia de valor de bebidas, tendéncias,
inovacoes, cases de sucesso direto no seu email.

Acesse o QR Code e
cadastra-se e faca-perte

desse mailing.




O PRINCIPAL CANAL
DE COMUNICACAOQO DA
CADEIA PRODUTIVA DE BEBIDAS

REDES SOCIAIS
Instagram e Linkedin
com informagoes
sobre a cadeia
produtiva de bebidas

BEVERAGE DAY ———

Muito conhecimento
e networking para os
fabricantes de bebidas

PARCEIRO DE MiDIA

das principais

feiras e eventos

nacionais e internacionais
Fispal, Drinktec, Simei
Brasil Brau, Brau Beviale,
Envase Brasil, Interpack e
Festival da Cerveja

A REVISTA DE NEGOCIOS E TECNOLOGIA

www.engarrafadormoderno.com.br
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CERVEJA

Descobrindo e
sendo descoberta

Noyvas faces do consumo
de cerveja sao descobertas
aoNmesmo tempo em que
asieeYBjarias conhecem
EEliSiconsumidores

FERMENTACAO
Tecnologia de
imobilizagdo de células

AS MAIS °*
IMPORTANTES
EMPRESAS DO SETOR
Presentes em nossas
plataformas impressa,
digital e eventos

www.engarrafadormoderno.com.br

PORTAL NA WEB
Noticias e artigos
sobre as diversas

* etapas da produgao

de bebidas

EDICAO IMPRESSA
. E DIGITAL com

milhares de

visitas mensais

BOLETIM
INFORMATIVO
ENGARRAFADOR
MODERNO | NEWS
Uma selegao de
noticias e artigos
disparados para os
profissionais do
setor de bebidas




