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A inddstria de AGUA MINERAL vem criando, nos ultimo anos, um ambiente
de inovacoes propicio ao desenvolvimento de produtos que oferecem
conveniéncia, saudabilidade e um portfolio de embalagens e aguas de qualidade
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DESEMPENHO COMPROVADO
EM EMBALAGEM
ASSEPTICA EM PET
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Mais de 60 bilhoes de garrafas foram
esterilizadas utilizando a Sidel Aseptic
Combi com esterilizacao seca de
preformas, economizando 10 bilhoes de
litros de agua e mais de 60.000 toneladas
de PET para nossos clientes.

Sidel, quando a assepsia é fundamental.

Sidel Aseptic Combi Predis™, aprovada.

Ls: Sidel

sidel.com
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AGUA MINERAL AVANCA
COM INOVACOES E
CONVIENIENCIA

A industria de agua mineral vem
criando nos ultimos anos um
ambiente de inovacao propicio ao
lancamento de produtos que oferecem
aos consumidores conveniéncia,
saudabilidade e um portfolio
abrangente de embalagens, aguas
saborizadas e produtos de qualidade

6 tendéncias transformadoras
que vao impactar a sociedade

A sociedade passa por profundas transformacdes que

mexem diretamente com o modo como vivemos e como
seremos daqui para frente. O iF Trend Report 2024
representa um panorama das principais mudancas que
afetardo as pessoas nos préximos anos

Engarrafador Moderno
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Um brinde aos
sete lendarlos da Mlolo

Grupo Miolo faz o lancamento

dos Sete Lendarios Safra 2022, uma
colecdo de vinhos icones elaborados
nos quatro terroirs onde a empresa
possui operagdes

34

Sidra Del Valle
expande e visa
mercado internacional

Empresa argentina amplia a
capacidade de producéo e planeja
atingir novos mercados

44

Por que o tamanho do
filtro de ventilacao é
importante na producao
de alimentos e bebidas

Os microrganismos estdo presentes
em todos os ambientes em que
vivemos. Alguns desses microrganis-
mos s&o inofensivos, mas alguns po-
dem ser prejudiciais a nossa satide.

www_engarrafadormoderno.com br
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Pesquisa desenvolve
concentrados proteicos
de lentilha e
grao-de-bico

Os ingredientes possibilitam

0 acréscimo de teor de proteina a
alimentos a base de vegetais que
sdo similares a produtos de origem

animal

40

Bebidas Chiamulera e
P.E. Labellers: uma
parceria de sucesso

Bebidas Chiamulera reconhece

a importancia de investir em
tecnologias avancadas para
impulsionar sua linha de producéo

48

Brasil ganhou mais
de 1.400 marcas de
cachacas em 2024

0 Anuario da Cachaca 2024 traz
dados de exportacdo, volume de
producao anual, além do cresci-
mento no niimero de cachacarias e
produtos registrados pelo MAPA

EDITORIAL

Agua Mineral
cresce com Inovacdo
e sustentablllidade

A Industria mundial de agua mi-
neral vive um momento especial
com aumento de consumo e aprova-

¢ao do produto pelos consumidores.

Com faturamento global de cerca
de 336 bilhdes de ddlares previsto
para 2024, a Industria de agua mi-
neral avanca como lider absoluta na

categoria de ndo alcodlicos.

A excessiva carga tributaria se-

gue pressionando o caixa das em-

presas que, apesar disso, seguem

com estratégias de modernizacao e
ampliacées de fabricas, aumento no
portfélio de embalagens, inovacoes
em produtos e servigcos com foco no
aumento de consumo e fidelizacao

de clientes.

A reforma tributaria em andamen-
to no Congresso e Senado causa apre-
ensao nos empresarios. Assim como
esta, segundo executivos do setor, a
reforma deve aumentar ainda mais a

carga tributaria dos engarrafadores.

Resiliéncia é o que nao falta para
as empresas engarrafadoras de
agua mineral no Brasil, no entanto,
uma reforma tributaria justa contri-
buiria bastante para o crescimento
sustentavel do setor de agua mine-

ral no Brasil.

Boa leitura!

Carlos Donizete Parra
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A INDUSTRIA DE AGUA MINERAL VEM CRIANDO NOS
ULTIMOS ANOS UM AMBIENTE DE INOVACAO PROPICIO
AO LANCAMENTO DE PRODUTOS QUE OFERECEM

AOS CONSUMIDORES CONVENIENCIA, SAUDABILIDADE
E UM PORTFOLIO ABRANGENTE DE EMBALAGENS,
AGUAS SABORIZADAS E PRODUTOS DE QUALIDADE

AGUA MINERAL AVANCA
COM INOVACOES
E CONVENIENCIA

Por Carlos Donizete Parra

mercado global de agua engarrafada deve faturar US$ 336,21 bilnoes em 2024, atin-
gindo US$ 452,90 bilhdes até 2029, com um CAGR (Taxa de Crescimento Anual Com-
posta) de 6,14% durante o periodo de previsao (2024-2029), segundo estudo da Mordor

Inteligence, empresa global de dados e inteligéncia de mercado.

Com um mercado altamente competitivo, tanto no Brasil como no mundo, devido ao grande nu-
mero de pequenos players envolvidos, o setor de aguas minerais tem na conveniéncia e inovagao

fatores chaves para crescimento das empresas.

O avango nesse mercado implica na adegao de estratégias que incluem ampliagoes e mo-
dernizagoes de fabricas, langamento de produtos, expansao de portfolio, aumento da malha de
distribuigao, diversificacao de embalagens e outras agoes com o objetivo de atrair e fidelizar os

consumidores.

“A Fruki Bebidas esta sempre atenta as demandas de mercado, analisando tendéncias na-
cionais e internacionais de consumo. Atualmente, vemos uma oportunidade enorme na Agua da
Pedra em lata, tanto nas versoes tradicionais com e sem gas quanto nas saborizadas, produto

mineral com adigao apenas de gas e aroma natural. As esséncias frutas vermelhas, abacaxi com
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A Fruki langou as aguas
saborizadas em lata

uma grande oportunidade
para aumento das vendas

hortela e limao com alecrim foram langadas em no-
vembro do ano passado. O produto caiu no gosto de
todos os perfis de consumidores e a procura superou
quaisquer expectativas. Trata-se de uma alternativa
saudavel, zero agucar e calorias, alem de ser uma

opcao refrescante e saborosa para quem busca hi-

dratagdo com experiéncia sensorial. Em margo de
2024, no South Summit em Porto Alegre, realizamos

o langamento da Agua da Pedra com e sem gas em

lata de aluminio, um produto premium e altamente
sustentavel. De acordo com a ABRALATAS/2022, o
Brasil ja recicla a mesma quantidade de latas produ-

zidas”, explica Aline Eggers Bagatini, CEO da Fruki.

A preferéncia por uma hidratagdo saudavel faz
da agua mineral uma bebida cada vez mais fre-
quente na escolha dos consumidores, contribuindo
para a saude e qualidade de vida da populagao. Os
indices de diabetes, obesidade e outras doencas
vinculadas a dietas nao recomendaveis sao preo-

cupantes em qualquer parte do mundo, atualmente.

“ A inclusao do conceito de 3R’s (reducao,

reutilizagao e reciclagem) na industria de bebidas
precisa levar em conta todas as etapas

do processo e a responsabilidade

da empresa sobre cada uma delas ,,

ALINE Eggers Bagatini

Fruki Bebidas

Engarrafador Moderno



“ Uma opcao de escolha dos consumidores
e a substituigao das bebidas gasosas
agucaradas ou adocadas pela agua mineral
com gas ou com saborizacao
natural de frutas
)

CESAR Dib

Lindoya Verao

“Depois da pandemia acho que é unanime dizer
que as pessoas buscam qualidade de vida e bem
-estar. E a agua mineral natural é o principal item

para uma boa hidratagao, entao temos essa tendén-

cia de crescimento de mercado. Outra tendéncia &

a agua com gas, que vem sendo uma boa opcao de

escolha dos consumidores que estao substituindo

as bebidas gasosas agucaradas ou adogadas pela
agua mineral com gas apenas, ou com saborizagao
natural de frutas’, garante Cesar Dib, Diretor Execu-

tivo da Lindoya Verao.

Uma série de fatores explicam o crescente au-

mento no consumo de aguas minerais em todo o

Embalagem de 10 litros
em PET da Lindoya Verao

é adequada a locais com
médio consumo, possi rantes por quase uma década. Entre as principais

mundo posicionando a bebida como a mais vendida

na categoria de nao alcodlicos a frente dos refrige-

tampa de rosca e alga lateral ~ caracteristicas estao aquelas associadas a salde,
para facilitar o manuseio conveniéncia, prego, variedade de embalagens,

zero caloria, sem aditivos artificiais e natural.

www_engarrafadormoderno.com br 9
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“ A transparéncia e a origem

dos produtos também ganham
importancia, assim como a
conveniéncia, com o aumento

das vendas online e entregas

diretas ao consumidor ,,

RODOLFO Alves Almeida

Aguas Lebrinha Lida.

“‘Em busca de uma vida mais saudavel, o con-
sumidor passa a ter uma maior preocupagao com a
origem dos ingredientes, composigao de alimentos
e bebidas, buscando alternativas aos produtos ultra-
processados e com altas concentragoes de aglcar.
Aredugao de agucar € uma das grandes tendéncias
globais que vimos nos ultimos anos, afetando a in-
distria de alimentos e bebidas. As aguas saboriza-
das representam mais uma opg¢ao ao consumidor

que deseja reduzir o agucar de sua dieta’, informa
Luciana Ranbalducci, CEO da ﬁ\gua Pedra Azul.

Outro ponto importante & a crescente conscien-
tizagdo do consumidor brasileiro sobre a qualidade
da agua, o que vem impulsionando a demanda por
produtos confiaveis e de alta qualidade. “Estamos
acompanhando as movimentagoes do mercado como
o aumento da demanda por produtos premium e di-

ferenciados, com as aguas com sabores naturais e

adigao de minerais. A sustentabilidade & outra tendén-

cia forte, com consumidores cada vez mais preocu-
pados com o impacto ambiental das suas escolhas.
A transparéncia e a origem dos produtos também ga-
nham importancia, assim como a conveniéncia, com
o aumento das vendas online e entregas diretas ao
consumidor. Investimos recentemente na criagao de
uma nova marca premium, a LBR Water, que ira aten-
der um publico ainda mais exigente e que posiciona a
agua mineral no mesmo nivel de outras boas escolhas
que ele faz, como um bom vinho ou um prato conceitu-
ado da alta gastronomia. Acreditamos que esta marca
ira ganhar outros mercados além do centro-oeste’, diz
Rodolfo Alves Almeida, CEO Aguas Lebrinha Ltda.

0 avanco das aguas funcionais

A agua funcional & uma agua enriquecida com

vitaminas que estd ganhando popularidade entre

Engarrafador Moderno



os consumidores por sua conveni-
éncia, beneficios percebidos a satde
e melhor sabor em relagao a agua
da torneira. Existem preocupagoes

crescentes em relagao a varios pro-

“Foco e produtividade sao as
funcionalidades mais recentes de
bem-estar mental e emocional que
os consumidores estao buscando,

aléem de alimentos e bebidas que

influenciam a capacidade cognitiva,
gerenciam os niveis de estresse e
otimizam a fungao cerebral. Pessoas
da Geragao X estao abrindo caminho

para uma nova abordagem do en-

blemas de saude, como problemas

digestivos, ganho de peso, diabetes
etc., motivo que levam os consumi-

dores a optarem por uma opgao mais

SOLUTIONS
BEYOND
TOMORROW

saudavel, como agua funcional e

agua saborizada.

Em comparagao a outras bebidas
prontas para o consumo, as aguas
funcionais sao mais baratas e ofe-
recem uma grande variedade de op-
coes de embalagem para diferentes
ocasioes de consumo. O aumenio
da demanda por bebidas funcionais
e atribuido a inclusao de ingredientes
como proteinas, aminoacidos, vitami-

nas e minerais.

Segundo pesquisa da Mordor
Inteligence, em economias desenvol-

vidas, como Estados Unidos e Cana-

o™ =

= =

da, a agua funcional vem se tornando

—‘-,I —

das, pois € uma opgao atrativa para - — 7 ot e ——

uma importante categoria de bebi-

consumidores preocupados com a

salds. onsequentenients., saare: Sustentabilidade como motor da inovacao

menta o portfolio e os volumes dos
Atribuimos grande importéncia ao combate as mudancas climaticas,

a alimentacdo da populagdao mundial e a utilizacao responsavel das
embalagens, garantindo uma producdo econémica em termos de
recursos e oferecendo solucdes de embalagens ecolégicas e inovacdes
de reciclagem eficientes.

engarrafadores. Em alguns paises,
esses produtos estdao posicionados
como alternativas as bebidas car-

bonatadas, sucos de frutas e outras

bebidas nao alcodlicas.

www_engarrafadormoderno.com br krones.com.br
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“ Estamos acompanhando o crescente
aumento de aguas em embalagem
cartonada e, principalmente, em latas
de aluminio. Estamos evoluindo
continuamente, junto com 0s novos
desejos da sociedade e das novas

descobertas da medicina ,,
LUCIANA Rambalducci,
Agua Pedra Azul
Pura,
LEVe&

velhecimento saudavel, que inclui produtos que os Saudavel
ajudarao a prosperar em seus estilos de vida diver- "

sificados, agora e nas proximas décadas. Estamos

vendo marcas de fora desenvolverem produtos fun-

cionais que ajudam o consumidor com ingredientes

naturais e baixos teores de agucar. Vemos também
o crescente aumento de aguas em embalagem car-
tonada e, principalmente, em latas de aluminio. Es-
tamos evoluindo continuamente, junto com os novos
desejos da sociedade e das novas descobertas da

medicina’, explica Luciana Rambalducci, CEO da
Agua Pedra Azul.

Sustentabilidade

Da mesma forma que aumenta o consumo de
agua mineral em todos os continentes do mundo

cresce a preocupagao da indistria em oferecer aos

Agua Pedra Azul oferece
uma variedade de embalagens
para diferentes situacoes de consumo

Engarrafador Moderno




“ Adotar praticas sustentaveis e eficientes,
combinadas com a qualificagao
profissional, € a chave para a industria
do futuro. A Uberlandia Refrescos esta
comprometida em liderar essa
transformacao, investindo em tecnologia
de ponta e no desenvolvimento de nossos
colaboradores, assegurando assim um
crescimento sustentavel e alinhado com as
necessidades do mercado e da sociedade ,,

ALEXANDRE Biagi

Uberlandia Refrescos

consumidores produtos de qualidade em embala-

gens seguras e sustentaveis.

*O mercado de agua mineral esta em franco cres-
cimento no Brasil, com consumidores cada vez mais
conscientes e exigentes em relagao a sustentabilida-
de e a diversidade de produtos que atendam as suas

necessidades em diferentes momentos do dia", ex-
plica Alexandre Biagi, CEO da Uberlandia Refrescos.

O executivo acredita que para atender essa
demanda, & fundamental oferecer produtos de alta
qualidade que respeitem o meio ambiente € com um
portfolio diversificado de embalagens. "Desde gar-
rafas de 300 ml até galoes de 5 litros, buscamos
proporcionar conveniéncia e opgoes variadas para
nossos consumidores em todas as ocasioes. Alem
disso, nossa dedicacao a sustentabilidade se reflete
em cada etapa do processo de produgao. Investi-
mos em tecnologias que minimizam o uso de mate-
riais € promovem o reaproveitamento de recursos,
alinhando-nos as praticas de reciclar, reutilizar e

reduzir', garante Alexandre Biagi.

"Com essa abordagem, continua o executivo da
Uberlandia, nao apenas atendemos as expectativas
dos consumidores por produtos responsaveis e de

qualidade, mas também contribuimos para a pre-

www_engarrafadormoderno.com br

servagao do meio ambiente. Nosso compromisso

é continuar inovando e expandindo nosso portfélio
de forma sustentavel, garantindo que cada escolha
feita pelos clientes seja um passo em dire¢ao a um

futuro mais verde e consciente’, diz Alexandre Biagi.

Incluir o conceito dos 3 R’'s na indistria de
bebidas & uma iniciativa nao apenas necessaria
legalmente como também um posicionamento fun-
damental para preservagao do proprio negocio que

tem na agua seu bem mais precioso.

‘Na Poty estamos ha mais de 20 anos imple-
mentando iniciativas que promovam a redugao,
reciclagem e reuso em nossas operagoes. Pratica-

mente, damos o fratamento correto a quase 100%

13
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O consumo de aguas minerais no Brasil
continuara a aumentar nos proximos
anos, reforcando a alta que ja temos
registrado. Esse aumento ocorre

em meio a um cenario onde existe

uma conscientizagao maior sobre a
importancia de beber um produto

de qualidade e também pela tendéncia
por um estilo de vida mais saudavel
onde a agua mineral é essencial por
conter minerais benéficos ao organismo , ,

JOSE Luiz Franzotti

Poty Cia de Bebidas

ruy
o ‘\‘“—/ VpotiLog

TRIESTE

dos residuos que produzimos desde o tratamento
dos efluentes, coleta e destinagao correta de residuos
solidos até campanhas de conscientizagao junto aos
colaboradores. Reciclamos o equivalente a 100% das
embalagens de PET que colocamos no mercado. Em
2008 montamos uma outra empresa, a Poty Ambien-
tal, focada exclusivamente na reciclagem de residu-
os. Atualmente, a Poty Ambiental atende nao apenas
nossas fabricas como também recebe e prepara para
reciclagem, residuos que chegam de dezenas de lo-
calidades. Esse trabalho garante a economia circular
do plastico, permitindo que o ciclo nao termine, rein-
serindo o material de volta a cadeia produtiva, mini-
mizando impacto ao meio ambiente e fomentando os
indices de reciclagem do pais, alem de incentivar e
apoiar cooperativas e catadores individuais’, explica
José Luiz Franzotti, CEO da Poty Cia de Bebidas.

Inovacoes

Passamos por transformagoes cada vez mais ra-

pidas e frequentes e, por isso, precisamos adquirir

conhecimento para acompanhar esse movimento.

A embalagem é parte importante desse processo
transferindo aos consumidores tragos de cultura de
um povo de acordo com o tempo e questoes sociais e
economicas. O iF Design Trend Report 2024, publica-
do pelo iF International Forum Design, da Alemanha,
mapeou um conjunto de tendéncias das principais
transformagoes da sociedade atual tragando um pa-
norama muito significativo que permite as empresas
escolherem suas estratéegias de produtos e embala-

gens para o futuro (ver matéria nesta edigao).

Os Gltimos anos mostram a disposicao da indus-
tria de agua mineral em oferecer produtos e servigos
inovadores ao mercado. Apesar dos desafios que
envolvem o setor como a carga tributaria excessiva
que restringe as margens de lucro e reduzem a ca-
pacidade de investimentos, as industrias mostram
resiliéncia e criatividade no langamento de novos
produtos e embalagens diferenciadas. A embala-

gem tem sido a inovagao principal das empresas

Engarrafador Moderno



oferecendo praticidade e conveniéncia aos consu-
midores em formatos e materiais diferentes como
PET, widro, lata e cartonadas.

Lindoya Verao

No simples caminhar pela rua, na academia, no

e diferente. Essa é a proposta da Lin-
doya Verao com o langamento do galao

retornavel de 10 litros.

A nova embalagem, mais transpa-
rente e com alto brilho, além de ade-

quada a locais com médio consumo,

trabalh transito, & ob i
ra 0, € mesmo no ransio, € comum senrarque destaca-se por ser em PET, mate"a|

grande parte das pessoas tem uma garrafa de agua : : g :
resistente e com multibarreiras ao oxi-

sempre por perto, como um item indispensavel. Este

] _ génio. Também tem tampa de rosca,
comportamento leva a inovagao e criagao de emba- o _ - .
) N facil de abrir, e alca lateral. “Para serem |
lagens que atendam o consumidor em praticidade e .
_ . _ colocados nos suportes, os galées ne- |
quantidade adequadas as suas necessidades. _ ) i _ '.
cessitam de mais atengao para evitar

Nos galées destinados ao consumo doméstico, o derrame de agua’, afirma Cesar Dib,

a escritorios, comércios e empresas, o desafio ndo diretor executivo da empresa. “A alga, i

a5

MULTIPET
SOPRADORAS:

Expandindo mercados,
a nossa produgao e, légico,
muitas embalagens PET.

I 3gor

ZMultioet

A Multipet Sopradoras segue em plena expansao pela Ameérica Latina.
Comprometida com ainovagao, aempresa também vem consolidando
sua presenga em paises da Africa, México e Estados Unidos.

Com uma moderna planta produtiva recém-inaugurado em Toledo,

no Parand, a Multipet aumentou sua capacidade g: producao em 50%.

A presenga da Multipet nas principais feiras internacionais de negdcios
- como a NPE2024 e a ExpoPack México 2024 - também reflete

seu crescimento. Eventos como estes séo fundamentais

para estreitar lagos com parceiros globais e manter a empresa
conectada as tendéncias e tecnologias do setor.

A Multiget. continua investindo para levar solugdes inovadoras

em embalagens PET para o mundo, com equipamentos que priorizam

aalta produtividade, alinhados as praticas de desenvolvimento sustentavel.
Entre em contato com anossa equipe e descubra qual a solugao Multipet
ideal para acelerar a sua produgéo de embalagens PET.

multipet@muiltipetsopradoras.com.br | (45) 3056-1800
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Justamente, vem para auxiliar neste processo’,

completa.

Outro diferencial na nova versao de 10 litros € a
logomarca da companhia em alto relevo, que define
a coleta, higienizagao e o reabastecimento realiza-
dos exclusivamente pela Lindoya Verao. “Em geral,
os galoes retornaveis sdo reaproveitados por dife-
rentes empresas do segmento’, explica Dib. “Nossa
proposta, no entanto, proporciona maior seguranga
aos clientes, ja que a embalagem & devolvida aos
nossos distribuidores, mas seu destino final sera so-

mente a companhia.”

Pensando em outra parcela da sociedade que
precisa se hidratar em varios momentos do dia, a

Lindoya Verao langou uma embalagem de 900 m.

Mais leve que a de 1,5 litro, e por isso mais
confortavel para ser levada na bolsa, na mochila,
no carro ou na bicicleta, a nova embalagem, & mais
acessivel para que qualquer pessoa consiga ter sua
hidratacao diaria atendida. “Considerando o tempo
que se gasta hoje no transito e o trajeto que uma
pessoa tem a percorrer no dia a dia, constatamos
que 900 ml &€ uma quantidade mais indicada do que
a garrafa de 500 ml”, diz Marcos Angeli, diretor-geral

da Lindoya Verao.

Com tampa de rosca ou bico sport, a praticidade
da embalagem também é testada nas atividades es-
portivas. “No treino, o esportista tem a comodidade
do bico sport, que facilita a ingestao de agua, sem a
necessidade de desrosquear a tampa durante uma
corrida ou qualquer outra atividade fisica que estiver

fazendo’®, destaca.

Naturdgua

Tambem de olho no comportamento dos consu-
midores e suas preocupagées com a hidratagao e
praticidade, a Naturagua langou no mercado uma
nova embalagem de agua mineral no formato de
700 ml.

A Naturagua Athletic passa do tamanho de
500ml para 700ml, tem design moderno e anatomi-

co trazendo maior praticidade aos consumidores.

“A Athletic foi idealizada e desenvolvida a partir
do conceito de um grupo de consumidores que gosta
de levar a vida em movimento. E uma embalagem
moderna, estilosa e ideal, portanto, tanto para quem
é ativo no dia a dia quanto para quem ama praticar

esportes e valoriza tanto a funcionalidade quanto o
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estilo na hora de hidratar-se’, ressalta Geissa Rocha,
gerente de Marketing do Grupo Telles.

Outro langamento da Naturagua foi a garrafa de
aluminio para o mercado premium e life style. Se-
gundo a empresa, o0 novo produto, com embalagem
importada dos Estados Unidos, foi desenvolvido
para atender ao nicho de consumidores pertencen-
tes as classes A e B que valorizam a saude, bem-es-
tar e estao engajados com os impactos ambientais

gerados a partir de suas escolhas.

Com formato elegante, a nova Premium produzi-
da em aluminio laminado, desenhada com temas am-
bientais e tampa pilfer, &€ comercializada em duas ver-

s0es: nas cores laranja (com gas) e azul (sem gas).

“Fruto de uma parceria com uma empresa inter-
nacional de embalagens que atua no mercado de
luxo de bebidas em diversos paises, desenvolvemos
um produto com design exclusivo para atender o
mercado premium que pudesse substituir a sofistica-
¢ao do vidro e a sustentabilidade da lata e, ao mes-
mo tempo, atendesse as questoes ambientais’, des-

taca Aline Chaves, atual presidente do Grupo Telles.
Spa Agua Mineral

A Spa Agua Mineral estreou no mercado brasi-
leiro com o langamento da Spa Mineral, agua mine-
ral alcalina bicarbonatada em garrafa de aluminio. O
langamento exalta as caracteristicas da embalagem

de aluminio: leveza, beleza e capacidade de manter

Hda mais de 45 anos no mercado, a
Valgroup se tornou referéncia na
producgdo, transformacgado e reciclagem
de plastico. Uma empresa consolidada,
que refor¢ga o compromisso coma
inovag¢do continua, buscando
constantemente maneiras de
impu]sio‘rmr o setor de embalagens
plasticas em dire¢do a praticas mais
sustentdveis e eficientes.

Dentro do portfolio, destacamos

a tampa CSDTS5, para o mercado
de bebidas, projetada para o
novo finish 26mm/3040, que alia
inovagdo e sustentabilidade
trazendo redugdo de gramatura e
qualidade para o consumidor.

Com sua dltima aquisi¢céo
(unidade da Mirvi de Cabretva-SP),
a Valgroup se consolida como lider
de mercado no segmento de bebidas
e alimentos, ampliando o leque de
produtos e mercados atendidos.

WY valgroup
(vcl!groupco.comv

valgroupoficial in valgroup

Solucoes completas,

inovadoras e ;
sustentaveils
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a temperatura fresca por mais tempo. Segundo a
Spa Agua Mineral, essa é a primeira vez que uma
agua mineral alcalina bicarbonatada natural é enva-
sada em uma garrafa de aluminio. O produto chega
no formato de 500 ml, com e sem gas e tampa com
rosca. O frasco pode ser recarregado, reutilizado e

reciclado, o que torna o produto mais sustentavel.

A garrafa de aluminio & importada da Patagonia
e a tampa de rosca vem da ltalia e, segundo a em-
presa, possui caracteristicas especificas para agua
mineral com testes realizados nos Estados Unidos,
ltalia e Brasil que garantem risco zero para migra-

cao de aluminio na agua.

‘Nosso compromisso &€ com a inovagao, temos
o DNA de lideres visionarios, sempre em busca de
excelencia e qualidade, uma inspiragao unica. Nos-

sa marca de sucesso & consequéncia do trabalho

de pessoas experientes e conhecedoras do mer-
cado de agua mineral. Na Spa Mineral Saude pela
Agua, acreditamos que a satde e o bem-estar estio
diretamente relacionados a qualidade da agua que
consumimos, por isso, trabalhamos incessantemen-
te para oferecer a melhor agua mineral alcalina bicar-
bonatada, juntando tecnologia, inovagao e sustenta-

bilidade’, afirma Adriano Martins, CEO da empresa.
Minalba

O langamento de edi¢oes limitadas e especiais
também tem sido uma estrategia utilizada pelas em-
presas para se destacar no mercado e fidelizar um

publico ja impactado por seus produtos.

Como fruto dessa estratégia, a Minalba recebeu,
recentemente, o prémio Innovation by Design 2024,
da Fast Company, pelo langamento da primeira lata
de aluminio do Brasil com descri¢ao usando o siste-
ma braile na tampa. A inovagao & uma colaboragao

entre a Ball Corporation e a Minalba Brasil, empresa

Engarrafador Moderno



do Grupo Edson Queiroz (GEQ), com consultoria da
Fundagao Dorina Nowill para Cegos. A solugao pro-
porciona liberdade de escolha das bebidas em lata

para consumidores com deficiéncia visual.

Adaptar o braile, tradicionalmente projetado
para superficies planas, para uma tampa de lata cir-
cular e curva, exigiu diferentes estudos e testes das
Companhias envolvidas para garantir a legibilidade
dos caracteres, bem como preservar a funcionalida-

de da embalagem e a seguranca da bebida.

"A Minalba Brasil trabalha constantemente para
oferecer aos seus consumidores novas experién-
cias de compra e consumo, investindo em inovagao
e tecnologia. Quando langamos as primeiras latas
de agua mineral com descrigao em braile na tampa,
sabiamos que era so o comego de um movimento
transformador para o mercado de bebidas brasilei-
ro. Em 2024, estamos adotando a solugao em todo
nosso portfolio de latas, inclusive sendo novamente
pioneiros ao trazer a solugao na categoria de ener-
geticos. O reconhecimento do Innovation by Design
2024 so reforga que estamos no caminho certo no

compromisso com a diversidade e inclusao”, afirma
Aélio Silveira, CEO da Minalba Brasil.

Lebrinha

Celebrando 40 anos no mercado, o Grupo Le-
brinha aumentou o portfolio com o langamento da
LBR Water (Life Brazilian Water), uma agua mineral
premium para o mercado gourmet. A sofisticacao e
requinte da embalagem devem garantir o posiciona-

mento do produto no mercado premium.

“‘Cada gota de LBR Water carrega consigo a es-

www_engarrafadormoderno.com br

séncia intocada da natureza brasileira, resultando

em uma agua mineral de qualidade incomparavel. A
empresa escolheu o estado de Goias para ser pre-
cursor da marca no Brasil. O Estado faz parte de um

polo gastronomico muito alto e competitivo, sendo
um local de investimento importante, com a visao
de que nossa marca esteja presente em nivel na-

cional’, afirma Rodolfo Almeida, CEO da empresa.

Reforma tributaria em andamento

Areforma tributaria no Brasil estad em andamento
e traz mudancas significativas para toda a socieda-
de. Alguns pontos importantes sao: Substituigao de
tributos (PIS, Cofins, ICMS, ISS, IPI) por dois novos
impostos: IBS (Imposto sobre Bens e Sevigos e a
Contribui¢ao sobre Bens e Servigos (CBS).

Alem desses dois impostos ha a criagao do Im-
posto Seletivo (IS) para produtos especificos, a isen-
¢ao de impostos para produtos da Cesta Basica e a
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Nao Cumulatividade que como o nome ja diz signi-
fica que os novos impostos serao cobrados apenas
uma vez na cadeia produtiva. A implementagao da
reforma tributaria sera gradual e sua implementacao

total esta prevista para acontecer em 2033.

No entanto, as empresas ja comegam a planejar
e estruturar as mudangas necessarias para se ade-
quarem ao conjunto de leis a que estarao sujeitas

nos proximos anos.

‘A reforma tributaria € uma questao complexa
que afeta diversos setores, incluindo o de aguas mi-
nerais. Um dos desafios & convencer os deputados
e senadores que a agua mineral natural nao pode
pagar a mesma carga tributaria de um bebida alco-
olica, como a cerveja’, diz Rodolfo Alves Almeida,
CEO Aguas Lebrinha Lida.

Segundo Cesar Dib, a agua mineral na Europa
e nos EUA paga em média entre 8 e 10% no consu-
mo. "Aqui nosso setor foi colocado pelas comissaes
e relatores da reforma tributaria na categoria maxi-
ma em 26,5%. Ou seja, o governo sempre insiste
em criar varios modos de taxar o consumo acima da
maioria dos paises do ocidente ao invés da renda, o

que acaba sendo nada social”, diz o executivo.

A CEO da Agua Pedra Azul, Luciana Rambalduc-
ci espera que os descartaveis sejam tributados com
aliquota reduzida em 60%. “Temos diversos motivos
para isso, agua mineral & alimento. Nao podemos ser
enquadrados na mesma categona de cervejas e re-
frigerantes. Deveriamos ser tributados como alimento
essencial ao consumo humano. Um estudo recente da
ONU mostra que somos 33 milhoes no Brasil a nao ter
acesso a agua potavel. Como mudar essa realidade
penalizando o principal segmento que pode mudar
essa triste histona? No estado do Acre, 40% dos habi-
tantes nao tém acesso a agua tratada, e o estado tem
as piores taxas de mortalidade infantil. Qualidade de
vida, IDH e expectativa de vida, isso € o resultado de

um consumo de agua de qualidade’, afirma Luciana.

Aline Eggers Bagatini, CEO da Fruki, também
acredita que o setor de agua mineral sera afetado
negativamente com as mudangas decorrentes da
Reforma Tributaria em andamento no Senado Fede-
ral. “Para o setor de aguas minerais em especifico,
infelizmente, estimamos grandes impactos de carga
tributaria considerando o texto da Reforma Tributaria
aprovado recentemente pela Camara dos Deputa-
dos. Atualmente, o setor de agua mineral paga 1%
de CFEM (Compensacao Financeira pela Explora-
cao de Recursos Minerais) e tributagao estadual no
Rio Grande do Sul de 12% (devido a aplicagao do di-
ferimento parcial do ICMS para as industriais), sendo
que nao ha incidéncia de tributos federais. O produto
agua mineral nao esta, hoje, na lista de itens que irao
compor a nova cesta basica nacional, os quais fica-
rao isentos de tributagao. Na estimativa atual, a tribu-
tacao para essa bebida sera de 26,5%, pertencente
a nova aliquota geral, acrescido de 1% de CFEM,
0 que representa um aumento significativo de carga

tributana para a industria’, finaliza a executiva.

Engarrafador Moderno
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Tecnologias para producao
e CQ de agua mineral

A dgua engarrafada é a bebida mais vendida no mundo. Cumprir essa afirmagao
tem seus desafios e seus clientes esperam que sua agua engarrafada tenha um
sabor fresco - a Sartorius oferece sistemas de filtracao e ferramentas para controle
de qualidade para alto rendimento, durabilidade e operacao livre de erros.

Simplifying Progress

Apoiamos vocé localmente para otimizar seu processo. Conhega nosso portfélio
visitando nossa pagina aqui ou pelo QR Code.

SARTORIUS
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tendéncias transformadoras

que vao Impactar a sociedade

ECONOMIA CONSCIENTE

Da sociedade orientada para o desempenho a
economia consciente. As necessidades em cons- §
tante mudanca dos trabalhadores e o surgimento
de novas tecnologias de IA influenciam o futuro
do trabalho. Os designers tém a chance de moldar

essa nova economia para torna-la mais criativa,

saudavel, sustentavel e colaborativa.

DIGITALIDADE HUMANA

A digitalizacdo esta passando por uma evolu-
cao da euforia disruptiva para a digitalidade hu-
4l mana "domada”. A inteligéncia artificial e os es-
forcos para construir uma resiliéncia cibernética
formam os pilares para uma utilizacdo das poten-
cialidades dos sistemas digitais numa sociedade

hiper-conectada.

e polarizada, o principal desafio para o futuro é |
fortalecer a uniao. O principio "co-" esta se tornan- |

do uma estratégia para o futuro, abrindo caminho &

para uma cultura progressista do "nés". O design
representa uma forca poderosa para transformar
a sociedade polarizada de hoje em uma Co-Sociedade, e pode ser usado como uma técnica
chave para promover novas formas de solidariedade, aproveitando as diferentes perspec-

tivas de todas as partes interessadas.
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A sociedade passa por profundas transformacdes que mexem diretamente com o
modo como vivemos e como seremos daqui para frente. O IF Trend Report 2024,

recentemente publicado pelo International Forum Design, da Alemanha, apresenta
um panorama das principais mudancas que afetardo as pessoas nos proximos anos

REVOLUCAO DE MUDANCA
DE MENTALIDADE

A Revolugdao Mindshift esta mudando a relagiao
entre identidade e sociedade, reclassificando a di-
namica de poder e transformando valores, normas
e visoes de mundo. Essa transformacao fascinante
esta dando origem ao proximo zeitgeist (significa
espirito da época ou sinal dos tempos, mas, em uma

traducao mais apurada: espirito do tempo) social-

mente consciente.
GLOCALIZACAO

Reintegrar o "local” ao "global" abre novas oportu-

nidades. As corporacées multinacionais combinam co-

desafios planetarios com solucées regionais. A gloca-

lizacdo é crucial na concepcio de espacos, produtos e

- servigos, integrando técnicas locais na arquitetura e
inspirando-se no patrimonio cultural da moda. Em UX e

design de interface, a adaptacio a diversos sistemas e estruturas é essencial.
TRANSICAO ECO

A transformacao global para uma sociedade
eco-sistematica holistica anda de maos dadas com
a reestruturacido de infraestruturas, sistemas de

produgido e técnicas culturais. E para garantir a

protecdo para o futuro e a qualidade de vida em

tempos de mudanca climatica, a descarbonizacio, a adaptacao climatica e a regeneracao

|
:
%
§
E
nhecimento local com experiéncia global e enfrentam %
%
|
E
|
:
E

serao os trés principios orientadores do design.
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Um br'

SET LEN D/

Grupo Miolc
uma colega
onde a empre

ao sao 1odozf 0s anos que
a Miolo Wine Group langa
seu tesouro mais valioso, a
Colegao dos Sete Lendarios. Isso so-
mente & possivel quandd'a vindima

é espetacular, ao mesmo 1empo nos

-

7|

S DAMIOLO

sao mais auténtica destes quatro

terroirs, apresentada em uma Unica

safra’, complementa.

quatro terroirs onde a wmcola\i@ -

suas raizes — Vale dos Vinhedos,
Vale do Sao Francisco, Campanha
Meridional e Campanha Central.
“Temos sido presenteados pela mae
natureza. Ao colher uvas extraordi-
narias, somos desafiados a aplicar
todo nosso conhecimento, tecnologia
e sensibilidade para elaborar vinhos
icones. E nossa obrigagdo engarra-
far muito mais do que vinho, mas a
expressao de cada terroir. E € isso

que os Sete Lendarios sao, a expres-

pectativas nos quatro terroirs. Isso &
muito dificil de acontecer e, por isso,
precisa ser celebrado da melhor for-
ma que sabemos

vinhos historicos para serem apre-
ciados agora ou daqui 10, 20 énos’,

destaca Adriano Miolo.

Este talento de fazer vinhos len-

darios nao surgiu por acaso e se es-

tendeu para além da Serra Gaucha.

a 2022,

) terroirs

Sao quase 35 anos de um trabalho
de muita pesquisa, especialmente no
solo e no vinhedo de cada unidade,
que, associado ao legado plantado
pelo patriarca Giuseppe Miolo, desde
que veio da Italia, em 1897, resultou
neste assemblage de valores e sabe-

res entre homem e natureza.

A colecao dos sete lendarios
safra 2022

1. Miolo Merlot Terroir




Garibaldi e Monte Belo do Sul, que
integram a regiao geograficamente

demarcada do Vale dos Vinhedos.

Primeiro lendario a sair das caves
subterraneas da vinicola, depois de
permanecer num sono profundo em
barricas de carvalho francés por 12
meses, o vinho carrega toda essén-
cia da uva emblematica do Vale dos
Vinhedos — DOVV - que simboliza,
além do terroir, o pioneirismo de uma
cultura responsavel por desenvolver a
Serra Galcha, que hoje responde por

90% da produgao nacional de vinhos.

2. Miolo Testardi Syrah

O Miolo Testardi Syrah Safra
2022 simboliza a resiliéncia de culti-
var uvas no nordeste brasileiro. Tes-
tardi € um termo italiano que signifi-
ca teimoso e remete a obstinagao e
persisténcia. E é justamente isso que
transmite, mostrando ao mundo que
e possivel cultivar uvas e fazer gran-
des vinhos neste local hostil, mas
que alimentado pelo Rio Sao Fran-
cisco é capaz de produzir vinhedos

em meio ao semi-arido.

La, uma estrutura composta por
vinhedos proprios, cantina, cave,
engarrafamento, destilaria, sala de
degustacao e varejo, dao suporte a
duas safras anuais possiveis gragas a

Irrigagao pelo sistema de gotejamento

www_engarrafadormoderno.com br
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“ Ao colher uvas extraordinarias,
somos desafiados a aplicar
tedo nosso conhecimento

Mdade

T > -

g /DRIANO Miolo®

tecnologia e sen
paraelaborar vi

com as aguas do Rio Sao Francisco.
A variedade Syrah ja tem aptidao con-
solidada na regiao, mostrando o poder
deste terroir ainda pouco explorado e
que também aponta outras possibili-
dades, com novas castas tintas que

estao sendo descobertas.

Com duas safras por ano, o Vale

do Sao Francisco mostra sua pujan-

¢a em vinhos Syrah. O Testardi é o
resultado positivo da resiliéncia da

Miolo no nordeste brasileiro

3. Miolo Quinta do Seival
Castas Portuguesas

Nao foi por acaso que a Miolo,
ainda em 2000, resolveu apostar

em cepas lusitanas na unidade do
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Seival, em Candiota. A expertise na
cultura da uva e do vinho, depois
de muito trabalho e experiéncias no
campo, ja mostrava que variedades
como a Touriga Nacional e a Tinta
Roriz, muito cultivadas em Portugal,
teriam excelente desempenho no
terroir da Campanha Meridional. O
resultado € o Miolo Quinta do Seival

Castas Portuguesas.

No nariz, a elegancia da Touriga
Nacional. Na boca, a poténcia da Tin-
ta Roriz. O rotulo € um belo exemplar
de que Portugal vive no Brasil em
forma de vinho. Ideal para guarda, o
nobre Quinta do Seival Castas Por-
tuguesas, com 15% de graduagao
alcoolica, & um bi-varietal que equili-
bra os atributos das duas castas. As
26 mil garrafas enumeradas expres-
sam toda complexidade aromatica e
gustativa que o terroir da Campanha
pode imprimir nessas variedades.
Com alto potencial de envelhecimen-
to, este vinho amadureceu por 12 me-

ses em barricas de carvalho frances.
4. Miolo Vinhas Velhas Tannat

As vinhas tém 46 anos. O vinhedo
de uvas finas e o mais antigo do Bra-
sil, um patrimonio que ja se transfor-
mou em milhdes de litros de vinho e
que segue sua jornada atravessando
o tempo, desafiando o0 homem com a

béncao da terra. Aprendendo com o
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terroir da Campanha Central, em San-

tana do Livramento, a Miolo aprimorou
sua habilidade e gerou ali um de seus
Sete Lendarios, o Miolo Vinhas Velhas
Tannat Safra 2022, que retrata a cultu-

ra de vinhas velhas da Europa.

O solo areno-argiloso de topo-
grafia plana com leves ondulagoes
e um clima quente e sub Umido com
longas horas de sol € o ambiente
perfeito para o cultivo da Tannat que,
conduzida em espaldeira gobelet
(sem estacas) se sobressali, elevan-
do o DNA da regiao para este tipo de
casta. Assim, a planta concentra agu-
cares e matéria corante, elevando a
carga tanica. A colheita € manual e
seletiva com controle de produgao
de 1 quilo por planta, chegando a 3

toneladas por hectare.

5. Miolo Sesmarias

Miolo Sesmarias Safra 2022 ¢ a
arte em forma de vinho num corte

de seis castas: Cabernet Sauvignon,

Merlot, Petit Verdot, Tannat, Tempra-
nillo e Touriga Nacional. E o primeiro
tinto elaborado no Brasil com fermen-
tacao integral em barricas de carva-
lho. O trabalho comega ainda no
vinhedo, onde nasce o vinho. A sele-
¢ao contempla uma profunda triagem
entre as proprias plantas, quando
apenas os frutos perfeitos sao co-
lhidos. As uvas sao cuidadosamente
desengagadas sem esmagamento. A
remontagem é feita com o rolamento
da propria barrica. Tanto a fermen-
tacao alcoolica quanto a malolatica
acontecem na madeira em contato
com as cascas. Por duas semanas,
a fermentacac alcodlica acontece
em barricas com o uso de leveduras
indigenas. O grande diferencial do
Miolo Sesmarias & que ocorrem duas
fermentacdes em barricas, a primeira
com o proposito de ‘amaciar’ o vinho
e a segunda para dar estrutura e
complexidade. O corte dos seis vi-
nhos estagia por mais de 18 meses

em barrica nova de carvalho francés.

Engarrafador Moderno



6. Miolo Sebrumo

Na epoca da Revolugao Farrou-
pilha, de 1835 a 1845, todo combate
se ganhava em cima de um cavalo.
Na Batalha do Seival, em 1836, nao
foi diferente. Alias, foi quando a Re-
publica Rio-Grandense foi proclama-

da, nos Campos dos Menezes, onde

hoje esta instalada a Vinicola Seival.

E € 1a, que nasce o melhor Cabernet
Sauvignon varietal ja elaborado pela
Miolo. O vinho merecia um nome que
reproduzisse toda forga e tradicao
que esta regiao representa para a
historia do Rio Grande do Sul.

Para um vinho emblematico que
nasce do solo do bioma presente na

fronteira Sul do pais, um nome tam-

bém Unico, simbolico e que carrega
a cultura do Pampa na sua origem. A
escolha remonta justamente a Bata-
lha do Seival, que teve como um de
seus principais personagens o Gene-
ral Joao da Silva Tavares, imperialista
que liderou sua tropa montado em
seu cavalo de pelagem rara Baio Se-
brumo. Esta batalha marcou a historia
dos gauchos, numa luta que durou 10
anos. E e justamente esta forga que

esta representada no nome Sebrumo.
7. Miolo Lote 43

A Familia Miolo aprendeu com
seu patriarca Giuseppe Miolo, que
todo vinho nasce no vinhedo. O imi-
grante chegou no Vale dos Vinhedos
em 1897 cheio de aspiragoes. Com
as mesmas maos que cuidou do solo,
plantou as primeiras mudas em sua
pequena area de terras, o Lote 43, o
primeiro vinhedo da familia localiza-

do na unidade do Vale dos Vinhedos.

Ja se vao 10 safras do Lote 43, um
belissimo vinho que retrata toda a for-

¢a de um vinho brasileiro de guarda.

A partir deste vinho, a Miolo criou
grandes icones e viveu importantes
momentos, transformando a empre-
sa em um dos principais produtores
de vinhos finos do pais, chegando a
mais de 30 paises de todos os con-
tinentes e acumulando mais de mil

premiagoes internacionais.
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Pesquisa desenvolve

CONCENTRADOS PROTEICOS
DE LENTILHA E GRAO-DE-BICO

Os ingredientes
possibilitam o acréscimo
de teor de proteina a
alimentos a base de
vegetais que sao
similares a produtos

de origem animal

Crédito: Kadijah Suleiman

Embrapa Agroindustria de Alimentos (RJ)

apresenta ao mercado dois novos concen-

trados proteicos, de lentilha e grao-de-bi-
co, com potencial para aumentar a disponibilidade
e diversificagao de ingredientes usados na formu-
lagao de alimentos a base de plantas (plant-based).
As inovacoes somam-se ao concentrado proteico
de feijao, desenvolvido pela mesma equipe de pes-
quisadoras em 2023, e também sao similares aos
concentrados de soja e de ervilha disponiveis no

mercado. O concentrado de lentilha apresenta cer-
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ca de 80 gramas de proteina para cada 100 gramas
do produto, ou seja, 80% de proteina. Ja o de grao-
de-bico possui, aproximadamente, 73 gramas de
proteina para 100 gramas, o que representa 73% de

proteina.

Os ingredientes possibilitam o acréscimo de teor
de proteina a alimentos a base de vegetais que sao
similares a produtos de origem animal como ham-
blrgueres, empanados, salsichas, linguicas, bebi-

das vegetais e iogurtes. Além disso, também podem
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ser usados em panificacao, bebidas proteicas e su-
plementos alimentares, lembrando que nao foram
desenvolvidos com a finalidade de substituirem o

whey protein.

Segundo a pesquisadora Janice Lima, o desen-
volvimento das pesquisas levou em consideragao o
uso de matérias-primas com teor razoavel de pro-
teinas, que € o caso das pulses. Essas sementes
comestiveis de plantas da familia das leguminosas
apresentam naturalmente de 20% a 30% de protei-
nas e, por serem amplamente produzidas e consu-
midas no mundo, sao candidatas naturais para a ob-
tencao de concentrados proteicos. "Entre as pulses,
o concentrado proteico obtido de ervilha, majorita-
riamente importado, ja € conhecido do mercado, en-
quanto outras leguminosas sao menos estudadas.
O grao-de-bico e a lentilha sao culturas que vem
ganhando forga no Pais devido a versatilidade de

producao”, observa.

Os concentrados também sao opgoes para
substituir ingredientes proteicos derivados de soja,
muito conhecidos no mercado. "Os ingredientes
podem ser utilizados em alimentos para melhoria
das caracteristicas tecnologicas como aumento de
viscosidade, estabilizacao de espumas e melhoria
de textura, possibilitando ampliar a oferta de produ-
tos voltados ao publico de alimentos vegetais como
os veganos, vegetarianos ou flexitarianos®, informa
Lima, acrescentando que "os processos para ob-
tencao dos ingredientes foram desenvolvidos em
laboratorio e estao sendo trabalhados, agora, para
serem reproduzidos em equipamentos maiores que

simulam o ambiente industrial".

www_engarrafadormoderno.com br

Altos teores de proteinas

A pesquisadora Caroline Mellinger explica que
ambos os concentrados proteicos apresentaram
altos teores de proteinas, contendo quantidades
minimas suficientes de parte dos aminoacidos es-
senciais em sua composigao, como a lisina, leucina,
isoleucina, histidina e treonina, de acordo com as
recomendagoes de orgaos nacionais e internacio-
nais, como Agéncia Nacional de Vigilancia Sanitaria
(Anvisa) e Organizagao das Nagoes Unidas para a

Alimentagao e a Agricultura (FAOQ).

"As proteinas de ambos os graos foram ampla-
mente testadas em um experimento que simula a
digestao humana, o que é interessante do ponto de
vista nutricional, pois essas pequenas partes que
compdem as proteinas, chamadas de aminoacidos

e peptideos podem ser absorvidas pelo intestino

29



30

INGREDIENTES | PROTEINAS

e irao compor parte do aporte proteico necessario
para manter o funcionamento do organismo huma-

no", afirma.

A funcionalidade das proteinas pode ser medi-
da sob os aspectos nutricionais, biologicos ou tec-
nologicos. Na avaliacao nutricional, a expectativa &
obter boas quantidades de aminoacidos essenciais
e avaliar a digestibilidade das proteinas pelo trato
gastrointestinal humano. Ja na perspectiva biolo-
gica, avalia-se se as proteinas atuam em alguma
fungao na saude, como na atividade anti-hiperten-
siva, imunomoduladora, antioxidante, entre outras.
As propriedades tecnologicas, por fim, avaliam o
comportamento das proteinas frente ao desenvolvi-
mento de produtos, como alimentos e bebidas, ou
seja, se a proteina e capaz de solubilizar no meio
aquoso, se & capaz de absorver oleo e agua, e se

forma emulsao ou espuma, por exemplo.

As proteinas do grao-de-bico e lentilha, assim
como as de outras leguminosas, nao sao muito so-
lveis em pHs proximos ao neutro, mas sao boas
formadoras de espuma e emulsdo. "Os nossos re-
sultados demonstraram que, apesar das particula-
ridades de cada matéria-prima, os ingredientes que
desenvolvemos sao similares a outros encontrados
no mercado, o que comprova que essas proteinas
podem ser substituidas ou acrescentadas em pro-
dutos alimenticios, suplementos e bebidas”, informa

a pesquisadora.

Aceitacao sensorial

A equipe de pesquisa realizou testes sensoriais
com voluntarios para verificar a aceitagao de alimen-
tos feitos com os ingredientes, que foram incorpo-
rados a produtos vegetais analogos aos de origem
animal. "Nao houve diferenca na aceitacao dos pro-
dutos que formulamos com os concentrados de len-
tilha e grao-de-bico comparados ao que formulamos
com um concentrado proteico comercial. Ficamos
muito satisfeitas com os resultados alcangados, que
reforcam a potencialidade de aplicagao dos concen-

trados’, diz a pesquisadora llana Felberg.

Em avaliacoes realizadas em laboratorio, ve-
nficou-se que os concentrados de lentilha e grao-
de-bico tem caracteristicas muito semelhantes as
de outros produtos existentes no mercado que sao
clean taste, ou seja, tém sabor mais neutro, o que

influencia menos no gosto do produto final.

Residuos podem ser aproveitados

O aproveitamento dos residuos gerados com a
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extracao das proteinas de graos de lentilha e grao-
de-bico também foi estudado. Segundo a pesquisa-
dora Melicia Galdeano, que conduziu os estudos,
o objetivo foi otimizar o uso do material a partir de
praticas de economia circular, um processo ciclico
que fecha todas as cadeias. "E muito importante
destacar que sao tecnologias com menor impacto
ambiental sem o uso de reagentes quimicos prejudi-

ciais ao meio ambiente®, aponta.

Como resultado, foi possivel obter trés ingre-
dientes: amidos de lentilha e de grao-de-bico com
pureza de 92%; ingredientes fontes de fibras ali-
mentares, com um teor de 35% para a lentilha e
33% para o grao-de-bico e ingredientes ricos em
carboidratos (amido e fibra), com 20% de fibras
para a lentilha e 21% para o grao-de-bico. Todos os
ingredientes tém potencial de aplicagao em diversos
produtos processados visando ao enriquecimento

de fibras ou como agentes de textura.
Publicacdes disponiveis

No decorrer do desenvolvimento das pesquisas,
equipes da Embrapa Agroindistria de Alimentos
lancaram publicagoes que oferecem informagoes
sobre os métodos de obtencao de proteinas vege-
tais. O "Guia para caracterizacao tecnologica-fun-
cional de ingredientes proteicos para o mercado
de produtos de origem vegetal", por exemplo, visa
suprir a necessidade de padronizar as analises de
ingredientes proteicos vegetais, o que pode facilitar
a comparagao dos resultados obtidos tanto em pes-

quisas cientificas quanto pelas industrias.

No guia, & apresentado um conjunto de meto-

www_engarrafadormoderno.com br

Crédito: Kadijah Suleiman

dologias adaptadas e melhoradas para cinco de-
terminacoes em ingredientes proteicos vegetais:
capacidade emulsificante e estabilidade de emul-
sao; potencial de formagao de espuma e estabi-
lidade de espuma; aptidao de absorgao de agua
e de oleo; solubilidade em agua e capacidade de

formacao de gel.

A publicagao, tambem traduzida para o inglés,
destina-se a laboratorios de analise, indlstrias e
pesquisadores, podendo ser um documento de refe-
réncia entre os profissionais da area. O material visa
auxiliar a obtengao de resultados representativos e
comparaveis para cada um dos métodos analisa-
dos, ajudando no direcionamento da aplica¢ao dos

ingredientes proteicos vegetais em alimentos.

Kadijah Suleiman
Embrapa Agroinddstria de Alimentos
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Carlsherg compra Britvic
no Reino Unido

Negocio aumenta
a presenca da
empresa em

bebidas nao alcoolicas

um periodo em que as grandes companhias globais de destilados vivem tes. A Britvic também possui licenca

uma ressaca daquelas, fruto da queda nas vendas em parte pela opgao exclusiva da PepsiCo para produgao

das novas geracoes em aumentar o consumo de bebidas sem alcool, a e comercializagao de marcas como
Carlsberg AS fechou um acordo para aquisicao da fabricante inglesa de refrige- Pepsi MAX, 7UP, Rockystar Energy e
rantes Britvic por £3,3 hilhdes (cerca de US$ 4,2 bilhdes). A Britvic é extremamen- Lipton Ice Tea.

te conhecida na regiao por suas marcas J20 e Tango.

Para a Carlsherg do Reino Unido,

O negocio visa expandir a presenca da cervejaria dinamarquesa para além - . .
as operacoes combinadas de cerveja

do segmento cervejeiro, combinando duas grandes engarrafadoras de refrigeran- . TR

e refrigerantes proporcionarao siner-
= gias consideraveis em custos, gera-
cao de receitas e outras oportunida-

des na area de bebidas em geral.

A expansao no Reino Unido atra-
vés desse negocio consolida a pre-
senca da Carlsberg no pais, sendo
que a aquisicao é especifica para o
Reino Unido. A Britvic também tem
operagoes no Brasil, Irlanda, Franca

e Estados Unidos.
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AGUAS PRATA INVESTE EM
EXCELENCIA DA QUALIDADE
COM AQUISICAO DO HEUFT INLINE

Sempre atenta as
questoes de qualidade,
empresa automatiza
inspecao de garrafas
vazias e reforca ainda mais
a confiabilidade de seus
produtos no mercado

QUALIDADE,
SEGURANCA
E EFICIENCIA

As solugdes modulares da Heuft
colocam esses fatores-chave em
pratica de maneira simples e eficaz.
Elas garantem, com maxima
produtividade, que somente produtos
perfeitos cheguem ao mercado.

Através de cameras exclusivas, raios-x
e tecnologias de processamento de
imagem, garante uma inspecao

precisa de recipientes vazios e cheios,
além de tecnologia de rotulagem que
define tendéncias e ferramentas
inteligentes para otimizagao do fluxo
do recipiente, a aquisicao de dados de
producdo e analise de desempenho
que protegem a qualidade do produto
e a eficiéncia da linha de forma
sustentavel.

A Heuft do Brasil oferece os servigos
de vendas, assisténcia técnica, pecas
de reposicao e treinamento exclusivo
e personalizado para seus clientes no
Brasil e América Latina.

Com mais de 140 anos de tradicio
desenvolvendo produtos de
qualidade, a Aguas Prata trabalha
sempre com foco no cliente com
objetivo de atender suas
necessidades em todas as
ocasides de consumo.

A Aguas Prata faz parte de um
conglomerado de empresas
atuantes em diversos segmentos
do mercado. Possui unidades de
producdo nas cidades de Aguas da
Prata e Cunha, no estado de Sao
Paulo, com um portfélio composto
pelas versbes gaseificada e natural
em embalagens de diversos tipos e
formatos.

Sempre atenta as questbes de
seguranga alimentar e
sustentabilidade, recentemente, a
empresa adquiriu um sistema de
inspecdo de garrafas vazias
chamado Heuft InLine que tem
como finalidade principal garantir a
seguranca total aos produtos
entregues aos consumidores.

Compacto e de facil operacido Heuft
InLine &€ um equipamento que
inspeciona todo o tipo de sujidade e
contaminantes em todas as partes

da garrafa (fundo, paredes e boca). O
equipamento garante a qualidade da
embalagem e, consequentemente, a
seguranca do produto, retirando da
produgao garrafas muito velhas, com
incrustacdes de sujeiras, trincadas,
danificadas e com qualquer outro tipo
de defeito, além da deteccdo de
liquido residual que pode ser um risco
aseguranca do produto.

"Decidimos adquirir esse
equipamento para melhorar ainda
mais a nossa ja consolidada
imagem de produto de alta
confiabilidade que conquistamos
em todo territorio nacional ", garante
Luciano Rizzetto, Diretor Industrial
da Aguas Prata.

O Heuft InLine € facil de ser
integrado em linhas ja existentes e
oferece setups rapidos para trocas
de formatos em velocidades de até
72 mil garrafas por hora.

Mais informagoes vocé encontra em:

https:heuft.com/en

HEUETH),
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Empresa argentina amplia a capacidade de producao
e planeja atingir novos mercados

Argentina é lider no con-
sumo de sidra na Ameérica
Latina e & o Unico pais da
regiao a integrar o top 10 mundial do

consumo dessa bebida. Embora nao

34

Por Carlos Donizete Parra

seja tao popular quanto a cerveja, a
sidra cresceu globalmente e tambéem
tem seu lugar no mercado argentino.
Entre as marcas mais conhecidas na

Argentina estao as sidras Del Valle e

SIDRA

DEL VALLE
expande e visa
mercado
Internacional

1930, marcas produzidas pela Bode-

gas Cuvillier.
Histéria e Fundacao

A Bodegas Cuvillier € uma em-
presa familiar com mais de 70 anos
de experiéncia no mercado. Foi fun-
dada por Virginio Luis Saccani no Alto
Valle de Rio Negro, em 1957. Desde
entao, a empresa tem se destacado
na producao de sidra, tornando-se
um dos principais fabricantes da
Argentina tanto no mercado nacio-
nal como internacional. “A Sidra Del
Valle iniciou as atividades com meu

pai, Virginio Luis Saccani, nascido
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“ A Sidra Del Valle tornou-se
a sidra mais vendida do pais,
a marca de maior volume
na Argentina

MARCELO Saccani

Bodegas Cuuvillier

www_engarrafadormoderno.com br

em Pergamino, Provincia de Buenos
Aires, comercializando varias marcas
de bebidas. Era basicamente um dis-
tribuidor de bebidas. Entao ele enxer-
gou uma oportunidade de negécio no
setor de sidra tornando-se um fabri-
cante’, explica Marcelo Saccani, Di-

retor Industrial da Bodegas Cuuvillier.

A trajetoria da Sidra Del Valle
comecou no Alto Vale do Rio Negro,
onde ainda sao elaboradas as bases
para a bebida. Em 1976, a empresa
adquiriu uma planta na cidade de
San Fernando, em Buenos Aires,
onde atualmente o produto é fracio-
nado, engarrafado e pasteurizado

para posterior distribui¢ao.

‘Atualmente, processamos 20

milhoes de quilos de magas por ano.
Essa operacao € realizada no peri-
odo de colheita, basicamente em 3
meses. Depois a sidra é produzida
e engarrafada durante todo o ano’,

explica Marcelo Saccani.

Ha 5 anos, a empresa langou a
marca 1930 em homenagem ao fun-
dador, que nasceu em 1930. Hoje,
toda a linha da Sidra 1930 e comer-

cializada pela Quilmes.

‘Atualmente, também produzi-
mos sucos naturais com a marca
Valle. A marca Sucos Del Valle, no

mundo, é da Coca-Cola, exceto na
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Sidra Del Valle

nao contém
conservantes e

a pasteurizagao

é um dos grandes
diferenciais da marca

Argentina, onde a marca Valle é nos-

sa’, explica Saccani.

O portfolio da empresa € com-
posto pela Sidra Del Valle, a Sidra
artesanal Pirus, a Sidra Premium
1930, e os sucos Valle, alem de uma
linha de energéeticos chamada ZETA
e uma linha de RTDs, com a marca
Shooter (bebidas mistas a base de
Gin e Vodka com toranja) e um RTD

\ &

£
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DESDE WWET

Del Valle

SIEMPRE CON VOS

a base de vinho com 9% de alcool,

marca Vinap.

Com uma venda anual de 5 mi-
Ihoes de caixas ou 30 milhoes de gar-
rafas anualmente, a empresa adquiriu
recentemente uma outra linha da Ze-
gla com velocidade de 10 mil latas por
hora. “Entao, além das 5 milhoes de
caixas de garrafas de vidro que produ-

zimos anualmente, somamos as latas

com uma producao de 57 milhoes de

latas por ano”, informa Saccani.

A linha de vidro tem capacidade
atual para 20 mil garrafas por hora com

processo totalmente automatizado.

‘Essa expansdo € necessaria.
Nossa presenga nacional € muito
expressiva e no cenario internacional
também esta aumentando bastante
nos ultimos anos comegando pelo
Equador, onde ha uma presenga
muito ampla. O sabor nao muda,
entao o que vocé prova na Argenti-
na vocé recebe em outro pais, com o

mesmo sabor’, explica Saccani.

‘Isso muito em funcao de o pro-
duto ser pasteurizado, aumentando o
prazo de validade para trés anos, ao
invés de 1 ano como a maioria dos
produtos no mercado. Este & um dos
nossos principais diferenciais’, finali-

za o executivo da Cuvillier.
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Novo bloco asséptico KHS
com esterilizacao das garrafas

Se a maxima seguranca € a principal preocupagao no
envase de bebidas sensiveis em garrafas PET, as
enchedoras assépticas lineares da KHS ja provaram
seu valor no mercado. E a empresa apresenta agora
uma enchedora asséptica rotativa para capacidades
mais altas, cujas propriedades higiénicas estao
estabelecendo novos padrdoes. Neste caso, a KHS
esta focada na esterilizagcdo da garrafa que, ao
contrario da esterilizagcdo de preformas, também
pode ser combinada com o sistema de revestimento
KHS FreshSafe PET que fornece prote¢ao adicional
aembalagem para bebidas sensiveis.

Com este procedimento, as embalagens sao
esterilizadas imediatamente antes do processo de
enchimento. Isso garante mais flexibilidade e maior
disponibilidade na troca de formatos do que na
esterilizagdo das preformas, onde a esterilidade do
bloco € interrompida quando os moldes de
estiramento e sopro sdo trocados. Além disso, a
esterilizagdo das garrafas permite um manuseio facil
e cuidadoso de embalagens leves.

Novo design daenchedora

A nova enchedora rotativa Innofill PET ACF-R foi
combinada com a sopradora por estiramento
InnoPET Blomax Série V eficiente em termos de
energia. Comparado as enchedoras lineares, que
podem processar até 14 mil garrafas por hora, o bloco
asséptico InnoPET BloFill ACF-R atinge atualmente

uma producdo de até 36 mil garrafas de 1 litro por
hora. No futuro, o bloco ainda estara disponivel com
uma capacidade de producdo de até 48 mil garrafas
de 500 ml por hora. Além disso, a nova solucio
consegue, dentro do recipiente, um nivel de
esterilidade correspondente ao Log 6 — o que
corresponde a uma reducgao de germes em 99,9999
por cento.

Durante o desenvolvimento, foi dada especial
atencdo a enchedora asséptica, que recebeu um
design totalmente novo. Uma caracteristica
fundamental foi a limitagcao de até 4 estrelas menores
para a introducao de peroxido de hidrogénio (H202),
bem como para ativagao e secagem com ar estéril.
Elas sdo usadas no lugar do grande carrossel
anterior. As vantagens desta tecnologia simplificada
sao menores valores de consumo e, devido ao design
modular e menor necessidade de espaco, instalagéo
e manutencdo mais econdémicas. A area estéril deve
serisolada da sala de engarrafamento.

Para carrosséis grandes, € necessaria uma barreira
liquida para separa-los do ar ambiente. Mas isso nao
€ necessario para a versao KHS com estrelas
pequenas, o que torna a maquina muito mais facil de
configurar e operar.

Altos padroes de higiene

O InnoPET BIoFillACF-R esta distribuido em dois



niveis: no nivel do solo ha uma maquina de
estiramento e sopro, um modulo de esterilizacdo, um
carrossel de enchimento e uma tampadora de 2 vias.
A tecnologia de processo com modulo de servico,
preparacao de H202, producido de ar comprimido
estéril, esterilizacdo de tampas e valvulas manifold
estao organizados na plataforma superior.

As garrafas PET passam por esterilizagcao externa e
interna antes de chegarem a sala asséptica da
enchedora. Em seguida, os produtos sensiveis sdo
envasados e depois selados na capsuladora.

Na area de higiene, um excesso de pressdo
mensuravel é criado usando ar estéril gerado pelo
préprio bloco. Isso cria um fluxo de ar estéril tanto no
sentido da esterilizagdo das garrafas, bem como
através da tampadora e transporte através de uma
camara de ar. As embalagens sao entao verificadas
por um inspetor de vazamento e nivel e de enchimento
antes de seguirem para a parte secadalinha.

Um grande numero de bicos fixos evita aformacgao de
sombras de pulverizacao na esterilizagao externa da
embalagem. Quando as embalagens sao
transferidas para esterilizagao interna, a regiao do
gargalo das garrafas também ¢& esterilizada
individualmente. A particularidade do esterilizador é
que a KHS dispensou as estrelas padrdo entre as
varias estrelas de processamento. “Para que isto
funcione, a construcao foi feita de tal forma que nao
sdo necessarias estrelas intermediarias, mas sim
uma malha direta. Para evitar colisdes, a KHS
também forneceu lancas para esterilizacdo interna
com guia controlada. Isto € garantido por bragos
moveis que mergulham as langas pulverizadoras nas
garrafas PET e as retiram novamente. Como
resultado, as inovagdes garantem uma pequena
zona asséptica e um elevado padrao de higiene.
Juntamente com o numero reduzido de estrelas e
acionamentos, isto reduz significativamente a area
total de instalagado. Outra caracteristica de qualidade
da esterilizacdo das garrafas € que apds 24 horas
resta menos de 0,5 ppm de H202 residual na
garrafa”, enfatiza Manfred Hartel, filling product
manager for KHS.

Maquinalimpa

Barreiras liquidas no carrossel da enchedora
protegem a sala de higiene fechada do ambiente
externo. O H202 liquido €& usado em uma
concentracao de cerca de 30% bem como agua
adicional para evitar que o perdxido de hidrogénio
seja liberado na atmosfera, em beneficio da
seguranga ocupacional. Além disso, ndo ha mais
necessidade de luvas de lavagem ou tampas CIP,

pois toda a sala asséptica é limpa com a mesma soda
caustica e/ou acido para limpeza interna e externa.
Este ultimo serve, por exemplo, para remover
residuos minerais que poderiam levar a formagao de
depdsitos criticos para a esterilidade. O processo
adaptado reduz significativamente o tempo de CIP.
Para minimizar o consumo, a midia € coletada e
devolvida ao sistema para ser novamente apurada
antes da proxima limpeza CIP.

Gracas a sua flexibilidade, a enchedora asséptica
modular foi projetada para varios sistemas de
engarrafamento PET atualizados da KHS. Estes
variam a velocidade de acordo com a respectiva fase
de enchimento e determinam o nivel de enchimento
através da medicdo de vazdo. O padrao atual sdo
valvulas com sistema de jato livre para as bebidas ndo
carbonatadas utilizadas em assépticos.
Alternativamente, podem ser utilizados sistemas que
possam processar fibras e polpas. No futuro, também
sera possivel engarrafar produtos carbonatados
como, por exemplo, spritzers de suco de frutas, de
forma esteéril.

Destaques

Assim como o carrossel da enchedora, a tampadora,
que também funciona em atmosfera asséptica, é
equipada com dupla barreira de gases para obter o
melhor isolamento possivel. No caso da esterilizacao
das tampas, elas sdo empilhadas em fileiras e
transportadas para a area asséptica compacta. Aqui,
a esterilizagao com H202 vaporizado por dentro, por
fora e por todos os lados, bem como a ativagao e
secagem ocorre em uma espécie de “sistema
revolver”. Em seguida, as tampas sao alimentadas na
tampadora em um alimentador fechado.

Outro destaque do novo bloco rotativo sdo as trocas
automaticas de formato, que, desde que o gargalo
permaneca o mesmo, elimina a necessidade de
intervencdo manual do operador mantendo a
esterilidade interna. Isto evita a necessidade de
limpeza e esterilizagdo completas do moddulo de
enchimento. Ao pressionar um botao na HMI, varios
servomotores ajustam, por exemplo, curvas na
entrada e saida da enchedora, a guia do fundo da
garrafa na tampadora e as grades em apenas 3
minutos. Para manter a esterilidade, sao utilizados
foles e barreiras de vapor. Se o didmetro da boca da
garrafa precisar ser alterado, isso podera ser feito
opcionalmente com a mao.

Mais informagdes vocé encontra em: /ﬂ K H S
www.khs.com
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BEBIDAS CHIAMULERA E P.E. LABELLERS.:
UMA PARCERIA DE SUCESSQ,

Com um compromlsso continuo em-fornecer produtos de alta qualidade
,gns-wﬁ'sumldores a Bebidas Chiamulera reconhece a importaneia.de investir
em tecnologias avancadas para impulsionar sua linha de producao ;

undada em 1986, em Lajeado, a Bebidas
Chiamulera tem sua origem ligada a produgao
de aguardente de cana. Na virada do século 20,
a empresa implementou uma estratégia de reposicio-
namento de marca, redesenhando as embalagens e
langando novas linhas de coqueteis, cachagas, vodcas,

licores e ices.

Em 2008, ingressou no segmento de bebidas pre-
mium, ctiando a linha de Licores Bid e, dois anos de-
pois, langou a We Mix Ice Tea, com frutas, vodca e chas

em sua composicao.

A expansao em ambito nacional e no mercado exter-
no teve inicio em 2018, ganhando escala rapidamente

com a diversificacao dos mercados.

Atualmente, exporta para mais de 20 paises, possui
23 marcas no portfolio e uma planta de 10 mil m? desti-

nada ao envase de bebidas alcoolicas.
O inicio de uma bela jornada
O inicio da parceria Bebidas Chiamulera e P.E.La-

bellers comegou em julho de 2018 com a aquisi¢ao da

Engarrafador Moderno



A tecnologia de rotulagem
modular implementada

pela Chiamulera representa

um avanco significativo na forma
como os produtos sdo
etiquetados e apresentados

ao consumidor

rotuladora linear Essencial Plus, com velocidade para tuladora: a Maya - Aplicadora de ratulo termoencolhivel
10 mil garrafas por hora. com tunel a vapor.

Com a alta demanda na producéo, em setembro Em outubro de 2022, reforgando ainda mais a pro-
de 2021, a Bebidas Chiamulera adquire mais uma ro- ducdo, acontece a entrega da Modular SL 768.

A tecnologia de rotulagem modular implementada
pela Chiamulera representa um avanco significativo na
forma como os produtos sao etiquetados e apresenta-

dos ao consumidor.

A tecnologia da Modular SL permite mudancgas ra-
pidas e personalizadas nos rotulos das embalagens de
bebidas, melhorando a eficiéncia, sustentabilidade, qua-
lidade e personalizagao com significativas vantagens:

» Flexibilidade na produgao

» Eficiéncia operacional

» Sustentabilidade

» Qualidade e Design

A paixao pela qualidade e o foco na inovagao uniram

MAYA com tinel de termoencolhimento - Fabrica Chiamulera - aChiamulera e a P.E. Labellers, criando uma historia de

Lajeado sucesso que se mostra todos os dias.

www_engarrafadormoderno.com br 41
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(€ Os fatores chave na decisao
pela P.E. Labellers vao além
da precisao da rotulagem.
A parceria é fortalecida ano a ano
pelos seus equipamentos de ponta,
a qualidade na manutengao
e o atendimento pos-vendas

MONICA Chiamulera

Diretora Comercial da Bebidas Chiamulera

No segundo semestre de 2024, a P.E. Labellers en- Tecnologia modular
trega mais um equipamento a Chiamulera, a Modular

SL 960 para producio de 24.000 garrafas por hora. AModular SL destaca-se por sua capacidade em ofe-

recer solugoes personalizadas para o setor de bebidas.

Desde a aplicagao precisa dos rotulos até a garantia
de integridade e qualidade das embalagens, os equipa-
mentos P.E. Labellers sao projetados para aumentar a
produtividade, melhorar a performance da linha e redu-

zir custos de manutengao.

A Modular SL & um icone de flexibilidade: Uma unica
maquina, com estagoes de rotulagem moveis ou fixas e
uma velocidade de produgao de até 72.000 garrafas por
hora. Solugao multiconfiguragao e multitecnologia, capaz
de acomodar unidades de rotulagem intercambiaveis,

com todas as tecnologias de aplicagao a bordo.

Engarrafador Moderno




I“ PROMACH

Performance, Packaged

"

ABINAM SINDINAR

)\( Em 2024 alcancamos uma grande
marca em nossa histéria:

Desde o inicio, nossa jornada tem sido
definida por escolhas corajosas e mudancas
estratégicas. Estes 50 anos nos fazem
refletir sobre o compromisso em manter a
identidade e autenticidade P.E. LABELLERS
em tudo o que fazemos.

Neste aniversario, estamos certos que o
brilho nos olhos permanece e que grandes
oportunidades estado por vir.

Expressamos nossa consideracao a todos
que depositaram ao longo destes anos sua
confianca em nds e contribuiram para que
nos tornemos uma referéncia a nivel
internacional no setor de rotulagem.
Avancgaremos com determinagao e visao,
mantendo o compromisso com nossos
clientes e parceiros com foco na exceléncia
e inovagao.

Que este importante marco nos inspire a alcangar
novos patamares de sucesso e exceléncia!

PELabellers.com PE-Brazil.com
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Por que o tamanho do filtro
de ventilacao e importante

na producao de alimentos e bebidas

Os microrganismos estao presentes em todos os ambientes

em que vivemos. Alguns desses microrganismos sao inofensivos,
mas alguns podem ser prejudiciais a nossa saude. No ambiente

corporativo acontece o mesmo e, para manté-los fora de perigo

para as bebidas, € importante a utilizacao de filtros de ventilacao \

ualquer cientista pode dizer que os mi-
crorganismos sao abundantes no ar que res-
piramos todos os dias. Eles estao no ar den-
tro de sua casa, ao ar livre e em seu local de trabalho.
Alguns desses microrganismos sao inofensivos, mas

outros podem causar doencas graves.

Esses mesmos microrganismos também estao no ar

em fabricas de alimentos e bebidas, incluindo:

« Bactéria
« Levedura
« Mofo

« Virus

Voceé impoe boas praticas de fabricacao para os fun-
cionarios — como lavar as maos regularmente e evitar a
contaminacao cruzada nas superficies — mas mesmo os
melhores padroes de higiene nao podem eliminar parti-
culas microscopicas do ar. Para captura-los e manteé-los

fora de seu produto final de alimentos e bebidas, seu

equipamento de processamento requer filtros de ven-

tilacao.

Os desafios na implementacao
do filtro de ventilacao

A seguranca do produto € sempre prioridade na fa-
bricagdo. Infelizmente, o0 ambiente em uma instalagao
de fabricagao também & ideal para contaminagao biolo-
gica, € os microrganismos que podem ser mais prejudi-

ciais ndo sao algo que voce possa ver facilmente.

Para garantir a seguranca do produto, vocé deve
encontrar filtros de ventilagao que:

« Sejam do tamanho certo para seus tanques;

« Fornegam ventilagao adequada para evitar danos

ao tanque;

« Retiram os microrganismos presentes em sua ins-

talagao antes que eles entrem nos tanques;

« Sejam faceis de implementar.

Engarrafador Moderno



Encontrando os filtros de ventilacao
do tamanho certo

O tamanho do tanque é um fator a ser considerado
na escolha do filtro de tamanho certo, mas nao & o Uni-

co. Voce tambem precisa calcular:
« Maxima pressao diferencial suportada pelo tanque;

« Vazao maxima de liquido durante o esvaziamento

e enchimento do tanque;

» Como seus tanques sao limpos e esterilizados

(usando produtos quimicos frios ou quentes);
» Quais conexdes voce precisa para os filtros de ar

« Como vocé esta usando seus tanques (uso multi-

plo versus uso Unico).

O tamanho correto do filtro de ventilagao melhora a
seguranca do produto e da instalagao, ao mesmo tem-
po em que reduz os tempos de processo e aumenta a

flexibilidade no processo de fabricacao.

www_engarrafadormoderno.com br

Eliminando Microrganismos

Existem varios pontos no processo de fabricacao
quando seus produtos estao em risco de contaminacao

biologica, incluindo:
« Esterilizacao
« Recheio
« Evacuagao

Muitos produtos alimenticios e bebidas também
viajam por varios tanques, multiplicando a exposi¢ao
potencial a contaminantes a medida que vocé introduz
ar externo de suas instalagoes em cada etapa. Sem um
filtro de ventilagao, vocé corre o risco de introduzir con-
taminantes do ambiente ac redor, mas a seguranga do
produto nao € uma garantia, mesmo com um filtro. Vocé
deve ter o filtro do tamanho certo para capturar todos os
microrganismos nocivos enquanto ainda permite o fluxo

de ar adequado dentro e fora dos tanques.
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Filtros de ventilagao de tamanho adequado aumen-

tam a seguranga do produto ao:
« Evitar contaminagao microbiologica;

« Evitar que o ar nao esteéril entre em contato com

seu produto;

» Garantir procedimentos de limpeza seguros para

cada um dos seus tanques.

Prevencéo de danos ao tanque

Aleém da seguranca do produto, voce tambem preci-
sa estar pensando nas suas instalagoes. O filtro errado
pode afetar negativamente o equipamento, a qualidade

do produto e a seguranca dos funcionarios.

Vedagoes nos tanques que contém ingredientes
para o processo de fabricacao evitam a contaminacao.

A medida que voceé enche e esvazia esses tanques, o ar
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dentro é deslocado. O ar flui para fora do tanque quan-
do ingredientes liquidos ou solidos entram, e o ar novo
deve fluir para o tanque a medida que os ingredientes

liquidos ou solidos entram no produto fabricado.

Sem ventilacao adequada, o tanque corre o risco de
implodir ou explodir & medida que a pressao interna se
acumula, causando limpeza cara e reparos no tanque.

E um erro caro e que nenhuma fabrica quer cometer.

No entanto, vocé ndo pode simplesmente abrir o
tanque para permitir que o ar flua, porque isso permitiria
que contaminantes ambientais entrassem e criassem um
produto inseguro. Para uma ventilagao segura e sanitéria,
voce precisa de um filtro apropriado que permita exata-
mente o volume de ar certo para deslocar eficientemente

o contetdo a medida que eles entram e saem do tanque.

Vocé também pode precisar de outras conexoes e
acessorios junto com seu filtro de ar para evitar que ele fique
molhado ou contaminado pelo que esta dentro do tanque.

Como obter o filtro de tamanho certo para
processamento de alimentos e bebidas

Se vocé nao sabe por onde comecar ou como cal-
cular o tamanho especifico dos filtros de ventilagao de
que precisa, ha uma boa noticia: vocé nao precisa fazer

iss0 sozinho.

A Sartorius entende o processo de fabricacao de
alimentos e bebidas e tem especialistas que podem
ajuda-lo a calcular o filtro de tamanho exato que voce
precisa com base em parametros exclusivos para sua
instalag@o e seu produto, incluindo: ambiente, escala,

tamanho e temperatura

Texto publicado originalmente no blog Science Snippets
de propriedade da Sartorius scb o titulo: "Why Venting
Filter Size Matters in Food & Beverage Production’

Engarrafador Moderno
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O Anuario da Cachaca 2024 traz dados de exportacao,

volume de producao anual, além do crescimento no numero
de cachacarias e produtos registrados pelo MAPA

m 2023, em relacao ao ultimo

levantamento, o Brasil ganhou

mais de 1.452 marcas de ca-
chaga, um crescimento de 16% em
relagao a 2022. No mesmo periodo,
também foram computados 935 novos
registros de produtos (crescimento de
18,5%), alem de 88 novas cachaga-
rias (crescimento de 7,8%). Com isso,
o pais passa a ter 10.526 marcas de
cachaca, 5.998 produtos e 1.217 ca-
chagarias, todos devidamente regis-
trados no Ministério da Agricultura,
Pecuaria e Abastecimento (MAPA).

Os dados sao do Anuério da Ca-
chaca 2024 (referéncia ano 2023),
divulgados pelo MAPA, em parceria

com o Instituto Brasileiro da Cachaga
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—IBRAC, a Confederacgao da Agricul-
tura e Pecuaria do Brasil — CNA, a
ANPAQ e GS1 Brasil.

Um dado importante e que nao
fazia parte das edigoes anteriores do
levantamento é o volume de produ-
¢ao anual de Cachaga, a partir da de-
claragao de produgao e estoque dos
estabelecimentos registrados: em
2023, foram produzidos cerca de 226
milhoes de litros (225.693.404,10
litros), com a regido Sudeste deten-
do o maior volume (177.543.558,94
litros). O levantamento também traz
dados de exportagao da bebida bra-
sileira, que superou 20 milhoes de
dolares (US$ 20.242.453), com um

aumento de 0,7% no valor total das

exportagoes, o maior montante da

série historica.

‘A Cachaga & um produto genui-
namente brasileiro. Trata-se da pri-
meira indicacao geografica do Brasil,
ligada a nossa cultura e historia, No
entanto, infelizmente, &€ um dos pro-
dutos mais tributados do pais. Ape-
sar do cenario extremamente desa-
fiador que o setor tem enfrentado nos
Ultimos anos, os dados do Anuario
demonstram a resiliéncia da cadeia
produtiva no enfrentamento dessas
barreiras tributarias e, sobretudo,
a relevancia dos micro e pequenos
produtores’, destaca Carlos Lima,

presidente do Instituto Brasileiro da
Cachaga (IBRAC). “A Cachaga é ex-
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tremamente tributada, enquanto al-
gumas bebidas fermentadas sao be-
neficiadas com a incidéncia de uma
baixa tributagao. Na contramao de

que Alcool é Alcool.”, completa Lima.
Cachacarias registradas

Dentre os estados brasileiros, Mi-
nas Gerais apresenta o maior nume-
ro de estabelecimentos (504), o que
equivale a 41,4% das cachagcarias (36
estabelecimentos a mais em relagao
a 2022). Destacam-se também os es-
tados de Sao Paulo (11 cachacarias
a mais), e Parana (10 cachagarias a
mais). Considerando o recorte por
regiao, fodas apresentaram aumento
no numero de cachagarias. O Sudes-
te, com 819, possui o maior nUmero
de estabelecimentos registrados,
concentrando 67,3% do total. Em
relagao aos municipios, em 722 de-
les ha pelo menos uma cachagaria.
Salinas/MG € a cidade brasileira com

maior numero de estabelecimentos.
Registro de produtos

O acréscimo consideravel em
produtos registrados (18,5%) indica
uma maior intensidade do crescimen-
to do setor em 2023. Em 2022, esse
indice havia sido de apenas 1,9%, o
menor da serie historica. Minas Ge-
rais figura como o estado com maior

numero de produtos registrados

(2.144). Ja Sergipe detem a media
mais elevada, com 16 produtos por
estabelecimento. O Sudeste lidera a
concentragao (63,8%). A media bra-
sileira & de 4,9 produtos registrados

por cachagaria.

Em relagao a marcas (10.526), &
valido destacar que, um mesmo re-
gistro de Cachaga pode contemplar
mais de uma marca comercial. Isso
significa que, apesar de possuirem
marcas diferentes, alguns produtos
possuem a mesma composicao e,
consequentemente, a mesma deno-

minacao legal.
Exportacao

Entre os 76 paises de destino
da bebida brasileira, o Paraguai se
posicionou como o principal deles,
seguido da Alemanha e dos Estados
Unidos (em volume). Esse Gltimo
(Estados Unidos) mantéem-se como o
maior mercado de exportagao para a
cachaca (em valor), avaliado em US$
4.653.002, o que representa quase
23% do mercado de exportagao da
bebida brasileira. Destaca-se também
a Europa, com 7 paises, responsavel
por um mercado de US$ 10.142.990,
o que representa 50,1% do total de
cachaca exportada. A cachaca € um
produto tipico brasileiro, por isso nao

ha importagao do produto.
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BACARDI lanca ANGELS ENVY no Brasll

Bourbon Whisky premium promete encantar consumidores

Grupo Bacardi langa no
Brasil Angels Envy, um
whisky bourbon premium.
Os brasileiros terao a oportunidade de
conhecer e experimentar este rotulo,

primeiramente, no bar Caledonia.

Apos envelhecer o whisky em
novos barris de carvalho tostado,
Angels Envy é transportado para um
segundo barril de “finalizagao” de vi-
nho do Porto para adicionar comple-
xidade e manter um perfil de sabor
nuancado e com notas de baunilha,

frutas maduras, xarope de bordo, tor-

radas e chocolate amargo.

‘A chegada de Angels Envy ao
Brasil marca um momento significa-
tivo para o Grupo Bacardi. Estamos
entusiasmados em frazer aos con-
sumidores brasileiros um bourbon
super premium que ndo so eleva
a experiencia de degustagao, mas
tambem reflete nossa dedicagao a
inovagao e qualidade. Estamos con-
fiantes de que Angels Envy conquis-
tara o paladar exigente dos brasilei-
ros e redefinira suas expectativas em
relagao a Bourbon’, relata Veridiana
Carvalho, Diretora de Marketing

Ameérica do Sul.

No coragao de Louisville, Kentu-
cky, Angels Envy foi fundada por Lin-
coln Henderson, membro do Bourbon
Hall of Fame e Master Distiller, e seu
filho Wes Henderson. Construido so-
bre um legado tremendo e um espi-
rito pioneiro, Angels Envy inovou os
fundamentos do bourbon e do cen-
teio atraves de uma tecnica Unica de
“finalizacao secundaria’. Ao maturar
o whisky em barris de carvalho car-
bonizados e, em seguida, transferi-lo
para tonéis de finalizagao secundaria

em barris de Vinho do Porto, foi cria-

do uma mistura distinta de complexi-

dade refinada com um perfil de sabor

convidativo.

Durante o processo de envelheci-
mento, os whiskies perdem cerca de
5% do liquido por ano e essa parce-
la & conhecida como a ‘Porgao dos
Anjos’. Apos degustar o whisky finali-
zado, Lincoln brincou que finalmente
havia conseguido um liquido que dei-
xaria os anjos com inveja e assim An-

gels Envy, “inveja dos anjos”, nasceu.
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B eVD a 8° Encontro das Industrias de Bebidas
22 e 23 de Outubro | S0 Paulo

A industria do amanha! Agoral

A industria do amanha. Agora!

O desafio da industria € incorporar novas tecnologias
e adaptar-se aos processos de sustentabilidade em
tempos de transformacdes e ritmo acelerado.

Inovacao Industria Sustentavel
Supply Chain | Negocios em Expansao
Fabrica Conectada ' Eficiéncia e Produtividade
Novas Tecnologias Gestdo e Lideranca

8 www.engarrafadormoderno.com.br/beverage-day-2024
gl 7. 1196523-2007

ORGANIZACAO:

Engarra'adaﬂmm



