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Frukl Bebldas
comemora centenarlo
com forte expansdo

Nova planta industrial deve suportar
crescimento expressivo da empresa
na regido sul do Brasil

34

Lei de Rotulagem
impacta consumo
de alimentos e bebidas
na América Latina

Estudo mostra que, quanto mais
etiquetas de adverténcia

um produto tiver,

menos ele sera comprado

40

Nestlé Brasil avanca
em Indastria 4.0,
conectando cerca de
300 linhas de producao

Empresa combina uso de aplicacdes
que envolvem IA, 5G,

robética auténoma e outras
tecnologias para otimizar processos
e obter mais eficiéncia, seguranca

e qualidade

www.engarrafadormoderno.com.br

30

Por que o envase
é fundamental

para a qualidade
da agua mineral?

Diversos fatores devem ser

obedecidos para a entrega
de um produto com a qualidade
exigida pelos consumidores

36

Coca-Cola @ a marca
mais presente
nos lares brasileiros

As top 5 marcas do ranking
registraram recorde em penetracao
e frequéncia nos lares

44

Nespresso lanca
no Brasil ténis feito
com borra de café

Sequindo os conceitos de upcycling,
item comprova o compromisso
da marca com a circularidade

EDITORIAL

Produtos premium
seguem com
tendéncla de alta

Os produtos premium seguem influen-
ciando as estratégias de crescimento e desen-
volvimento de portfélio das empresas. E isso
esta baseado em dados que demonstram que
0s consumidores sdo fortemente influencia-
dos por categorias indulgentes e produtos de
melhor qualidade.

Seguindo essa linha, as cervejas especiais
tornam-se a cada dia mais frequentes nas ces-
tas de compras dos consumidores. Em bares e
restaurantes essa tendéncia também & maior.
Isso direciona cada vez mais os investimentos
das grandes companhias como Ambev, Hei-
neken e Grupo Petrdpolis.

Com menor escala e menos capilaridade
de distribuicdo, as cervejarias de menor porte
enfrentam maiores dificuldades de expanséo.
Os precos também representam um desafio,

especialmente em periodos de crise e da re-

gido a ser explorada. E preciso achar um equi-

librio para que essas empresas cresgam nesse
mercado de muita competitividade, mas de
grandes oportunidades.

0 mercado de café segue em alta no
cenario mundial atraindo investimentos de
grandes players do setor. A Nestlé divulgou,
recentemente, que investira 1,2 bilhdo de re-
ais até 2026 com foco na fabrica de Nescafé
localizada em Araras, interior de Séo Paulo.
O café & uma das areas prioritarias para a
empresa e a companhia é uma das maiores
compradoras de café no mundo.

De acordo com levantamento da Brainy
Insights, 0 mercado de cafés especiais deve
chegar a US$ 152,69 bilhdes até 2030, al-
cangando um crescimento de 12,32% nesse
periodo. Cafés gelados e bebidas & base de
café ganham forca especialmente entre os
consumidores mais jovens. O crescimento
das cafeteiras no Brasil também acelera essa
tendéncia por oferecerem receitas e produtos
diferenciados.

Boa leitura!

Carlos Donizete Parra
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Por Thais Martins

cafe, uma das bebidas mais apreciadas

em todo o mundo, tem passado por uma

transformacao significativa impulsionada
pela tecnologia e pela crescente demanda do publi-
co que preza por qualidade e experiéncia sensorial.
Prova disso € que, de acordo com o Ministério da
Agricultura e Pecuaria, cerca de 5% a 10% de toda
a produgao brasileira ja seja de safras especiais. O
Brasil & o segundo maior consumidor, atras somente
dos Estados Unidos.

Desde o cultivo até o preparo, a tecnologia de-
sempenha um papel fundamental na melhoria do
produto. Celirio Inacio, Diretor Executivo da Asso-
ciagao Brasileira da Industria de Café (ABIC), desta-
ca a cadeia de producao, que vai da selegao dessas
sementes até o processo de torrefagao. “Na lavou-
ra, os avangos tecnologicos tem permitido praticas
agricolas mais eficientes e precisas, visando a ex-
celéncia da mercadoria final. Maquinas de colheita

seletiva, sensores de umidade e sistemas de moni-

“ Na lavoura, os avangos
tecnolégicos tém permitido
praticas agricolas mais eficientes
e precisas, visando a exceléncia
da mercadoria final ,,

CELIRIO Inacio
ABIC

www_engarrafadormoderno.com br

toramento climatico contribuem para a obtencao de

graos de melhor qualidade ainda”, aponta.

Para Rodrigo Silveira de Oliveira, CEO do Cafe
Supremme Agroempresarial, inovagoes como dro-
nes, sensores remotos e analise de dados sao de
extrema importancia no processo de cultivo. “Essas
tecnologias estao sendo utilizadas para monitorar

e otimizar as condigoes de crescimento das plan-

tacoes. Isso leva a um melhor controle da qualidade
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dos graos, garantindo que atinjam seu potencial ma-

ximo em termos de sabor e aroma”, explica.

Alem da evolugao no campo, a industria nao
fica de fora. De acordo com o diretor da ABIC, a
automacao e o controle de variaveis, como tempe-
ratura e tempo da torra, influenciam diretamente nas
caracteristicas do café. “A precisao nesse processo
pode resultar em perfis sensoriais mais consistentes

e personalizados”, completa.

Anna Carolina Viana, CEO do Café Moinho Fino,
enfatiza esse avango de mercado. “‘Antigamente, o
grao era totalmente torrado e, hoje, estamos am-
pliando o conhecimento, com novas formas de ex-
tragao para aromas perfeitos. Tanto & que novas ca-
feterias estao sendo abertas, além do crescimento

da profissao de barista’.

Qualidade e diferenciacao

De acordo com a ABIC, a demanda de merca-
do do cafe exige critérios minuciosos. “Por isso,
nossas certificacoes sao divididas em categorias:
superior, tradicional, especial, gourmet e extraforte.
Cada uma traz uma experiéncia diferente, resultado
de um processo industrial que se inicia na compra

da materia-prima, passando pela torra, moagem e

“ Antigamente, o grao era totalmente
torrado e, hoje, estamos ampliando
o conhecimento, com novas formas
de extragao para aromas perfeitos ,,

ANNA Carolina Viana

Cafée Moinho Fino

empacotamento. As embalagens também desem-
penham um papel importante, pois preservam as
caracteristicas do produto e mantém sua qualidade
no ponto de venda, sem contar a questao da susten-
tabilidade — menos impacto ambiental e maior com-

prometimento das marcas com o tema’, diz Celirio.

Outro fator & a genetica. “O aprimoramento
das especies gera graos mais fortes. Alem disso,
o cultivo sustentavel, a diminuicao de quimicos e a
rastreabilidade do procedimento possibilitam uma
maior eficiéncia e precisao na produgao. Podemos
mencionar a evolugao como responsavel por criar
variedades resistentes e eficazes na fabricagao, a

sustentabilidade, que reduz a utilizagao de subs-

Crédito foto: Elyfas

Engarrafador Moderno



“ Quanto aos aspectos sensoriais,
a extragao espresso, sob pressao,
é a que oferece maior riqueza
de aromas, mas isso &, também,
uma questao de gosto pessoal ,,

FREDERICO Canepa

illycaffé Sud America

tancias quimicas, o rastreamento do produto, que
permite aos consumidores acompanharem a origem
do cafe que estdo consumindo, equipamentos de
torrefacao e moagem tecnologicamente mais avan-
cados e maquinas de alta tecnologia que viabilizam
uma exatidao na extragao da bebida’, complementa

o executivo da ABIC.

Com tanta tecnologia e opgoes no mercado, a
busca por uma qualidade sensorial elevada no cafe
se faz presente. Com as maquinas automatizadas e
diminuindo os erros de preparagao mais comuns, o
sistema Iperespresso & um exemplo que permite a
qualquer pessoa, em casa e sem treinamento na area,
produzir uma bebida espressa perfeita, com um resul-

tado dificil de ser replicado até mesmo por baristas.

E o que garante o diretor-geral da illycaffé Sud
America, Frederico Canepa. “Quanto aos aspectos
sensoriais, a extracao espresso, sob pressao, € a
que oferece maior riqueza de aromas, mas isso &,
também, uma questao de gosto pessoal: cada um
dos varios sistemas de preparagao conta com sua

particularidade, suas vantagens e, como disse, a di-

www_engarrafadormoderno.com br

fusao destes métodos, junto com a oferta de equipa-

mentos mais adequados, tem permitido ao publico

experiéncias cada vez melhores”.

O avango na percepgao sensorial da bebida nao
€ aleatoria. Cada processo € distinto e as qualida-
des da semente variam conforme a técnica empre-
gada. Segundo Paulo Ricardo Lisboa, barista certifi-
cado pelo Senac, o mesmo produto, preparado com
meétodos diversos, adquire sabores, aromas e parti-
cularidades singulares. “Nas embalagens, podemos
encontrar informagoes, como textura aveludada,
dogura natural da propria fruta, acidez média, todas
caracteristicas das notas do grao, influenciadas pelo
terroir do cafe, pela torra e por outros fatores. Novas
abordagens auxiliam na melhor identificacao dos
aspectos sensoriais, ampliando assim o leque de

extragoes e sistemas’, esclarece.

Desafios frente ao consumidor

Ao longo dos anos, o comportamento do consu-
midor de café sofreu importantes mudangas, por um

interesse maior acerca das caracteristicas e especi-
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“ Novas abordagens auxiliam
na melhor identificagao
dos aspectos sensoriais,
ampliando assim o leque
de extracoes e sistemas ,,

PAULO Ricardo

Lisboa
Barista

ficidades do produto. Uma pesquisa encomendada
pela ABIC, em parceria com o Instituto Axxus, mos-
tra a evolugdo desses habitos, entre 2019 e 2023.
Ao todo, foram entrevistadas 4.200 pessoas, sendo
55% mulheres e 45% homens, de diferentes classes
sociais, faixas etarias e regioes do pais. Confira os

dados do estudo:

e Cafée & mais consumido na parte da manha:
o resultado da pesquisa aponta que 29% dos en-
trevistados ingerem mais de seis xicaras de 50 ml
diariamente, enquanto 46% consomem entre trés e
cinco. Apos uma redugao de 5% dos que nao con-
sumiam entre 2019 e 2021; em 2023 o percentual se
estabilizou em 3%. Dos que tomam a bebida, 97%
preferem fazé-lo ao acordar, uma pequena diminui-
cao em relagao a 2021 (98%), ja que 88% tem pre-
ferencia pelo consumo durante o periodo matutino

(em 2021, a taxa ficou em 89%);

e Consumo de café fora do lar: se em 2021 a
casa era o principal local para se tomar a bebida, ha-
bito motivado pela Covid-19, em 2023; no pos-perio-
do pandémico, o trabalho voltou a ocupar a primeira
posicao, ao passo que a despesa no lar caiu para o

segundo lugar. Em sequida, cafeterias, bares e res-

taurantes ficam na terceira colocagao, enquanto a

habitagao de parentes e amigos aparece em quarto;

e Principais motivagoes: de acordo com o levan-
tamento, 61% dos participantes tomam café pelo
fato de melhorar o humor e a disposicao. O dado
mostra um crescimento desse fator, que em 2019
ficou em 56% e, em 2021, 57%. Outra tendéncia de
comportamento observada pos-pandemia é o papel
da bebida como uma oportunidade de interagao en-
tre as pessoas, um momento de socializagao. Em
2023, 35% atribuem o consumo a esse objetivo. Em
2019, eram 42%, e em 2021, apenas 3%.

A crescente demanda por cafeterias especializa-
das e produtos de alta exceléncia tambem reflete uma
mudanga no comportamento do consumidor. Com o
aumento do acesso ao conhecimento sobre cafe, as
pessoas estdo buscando experiéncias mais auténti-

cas e informativas. E notavel a proliferagao de locais

Engarrafador Moderno
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em grandes cidades que oferecem uma variedade de
mercadorias, acessorios e métodos de preparo, alem

de oportunidades para aprender mais sobre o assunto.

‘O cliente esta mais exigente, se informando so-
bre o que realmente precisa. A bebida com agucar
ficou para tras, e, atualmente, se observa a busca
por sentir o aroma e o sabor unico do grao. Essa
procura pela qualidade fez com que houvesse um
crescimento nas safras especiais, entre 2022 e
2023, de 1,67%, o que ¢ justificado pela exigéncia
em exceléncia’, diz Anna Carolina Viana, CEO do
Cafée Moinho Fino.

Oliveira, CEO do Café Supremme, cita o avan-
go no comercio eletronico, que vai de encontro ao
progresso no numero de apreciadores do grao. ‘Ha
uma crescente de consumidores comprando online
e assinando servicos que levam direto ao cliente.
Atualmente, 80% das nossas vendas sao realizadas
em nosso ecommerce, com frete gratis acima de R$
200 e entrega em 24h para a Grande Sao Paulo, o

que reforca essa tendencia’.
As ondas da bebida

Desde os graos tradicionais de supermercado
até os especiais de pequenocs produtores, ha uma
variedade de opgoes para todos os gostos. As ondas
do cafe, que marcam as diversas fases de evolugao
do consumo, refletem a diversidade e a riqueza do
comercio atual. De acordo com o barista, Paulo Ri-
cardo Lisboa, cada mercado e pais tém um tempo
de desenvolvimento diferente. "Por isso, existem
aqueles que ainda estao na primeira fase, enquanto
outros ja atingiram a quarta. Uma nao anula a outra,
apenas divide a atengao dos amantes da bebida.

Cada um vive o seu momento e a sua experiéncia”.

A primeira onda foi marcada pelo aumento do

consumo no mundo, no final do século XIX e inicio
do século XX. Ja a segunda veio como uma respos-
ta para a falta de qualidade do produto, ainda na
decada de 60, quando surgem as cafeterias com
ambientes aconchegantes. Na terceira, ha o surgi-
mento dos pequenos estabelecimentos com cafés
exclusivos, técnicas de extracao refinadas, torras
mais claras, notas sensoriais e o barista se tornando

um agente fundamental do mercado.

"No momento atual, continua Paulo Ricardo, a
quarta onda tem a caracteristica de adicionar valor
a toda a cadeia do café por meio de uma comer-
cializagao mais ampla, bem como buscar, por meio
da tecnologia e da ciéncia, o aperfeicoamento dos
atributos da bebida".

Canepa, da illycaffe, argumenta que essa fase
trata da democratizagdo do consumo considerado
especial. "Ou seja, nada mais € do que o aumento
da disponibilidade de métodos de preparagao antes
desconhecidos do grande publico e do acesso a
graos de qualidade, algo que esta, de fato, aconte-

cendo e tende a aumentar cada vez mais’.

Engarrafador Moderno
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A onda atual pode nao ser acessivel a todos, es-

pecialmente em regides onde os recursos e a infraes-
trutura sao limitados, de acordo com o CEO do Café
Supremme. “Ha desafios continuos, como mudancas
climaticas, precos volateis e competicao no mercado
que precisam ser abordados para garantir um futuro
sustentavel para a industria’. Enfretanto, segundo o
executivo, o momento representa uma emocionante
evolugao na forma como o grao e produzido, prepara-
do, apreciado e valorizado em todo o mundo, trazendo
beneficios tanto para os consumidores quanto para os
produtores, e promovendo uma maior conscientizacao

sobre questoes de sustentabilidade e equidade.

Ja a CEO do Cafée Moinho Fino, conceitua o
quarto momento como algo que a industria ainda
esta definindo. “O primor vem de encontro a infor-
magao que o produtor tem hoje sobre a producao e
preparo dos lotes. Com isso, a comercializagao de
qualidade fica mais acessivel. A quarta onda emer-
ge para o auge de plantagao, consumo e extracao.

Ha mais estudo e conhecimento’, garante

As torras do cafe

A torra varia em diferentes niveis, desde muito

De modo geral, e até por tradigao,
o consumidor brasileiro gosta da torra mais escura,
i gue gera um café de sabor mais marcado

clara ate muito escura, cada uma com suas proprias
caracteristicas distintas. Segundo a ABIC, naquela
denominada como “clara’, o grao preserva sua aci-
dez citrica, semelhante a do limao, e destaca as di-
versas fragrancias presentes nos cafés refinados e
suaves. Durante esse processo, os dleos essenciais
sao preservados, resultando em uma bebida com

maior corpo e um sabor suave ao paladar.

Ja na torra media, todos os elementos se equi-
libram: acidez, docura, amargor e corpo. Durante
esse processo, ocorre intensa caramelizagao dos
acucares e decomposicao dos acidos naturais, re-
duzindo a acidez pronunciada, aromas e sabores dis-
tintos. Em contrapartida, o café desenvolve um corpo
mais presente, exibindo uma tonalidade marrom e
avermelhada, e proporcionando uma bebida mais

equilibrada, com um final doce prolongado na boca.

Por fim, na chamada “escura’ o grao apresenta
menos acidez, uma leve dogura e um amargor mais
acentuado. Os graos adquirem tonalidades escuras,
lembrando o sabor do chocolate e do caramelo, e
muitas vezes se assemelham a um cafeé forte, sendo

este o tipo mais apreciado pelo paladar brasileiro.

Engarrafador Moderno



Essa diferenciagao se mostra importante na de-
manda crescente por cafes torrados especiais de
alta exceléncia. Inacio, diretor da ABIC, informa que
a instituigao langou, em novembro de 2023, uma
certificagao para o grao torrado. “‘Alem da qualidade
sensorial do produto, esse reconhecimento garante
as praticas sustentaveis da fazenda onde ele foi pro-
duzido. A sustentabilidade também esta em evidén-
cia. O consumidor quer saber a origem daquilo que

esta comprando’, completa.

O diretor-geral da illycaffé declara que ha novas

tendéncias, como a torra mais clara, mas nao con-

www_engarrafadormoderno.com br

firma que isto se configura como um meétodo du-
radouro e generalizado. ‘De modo geral, e até por
tradi¢ao, o consumidor brasileiro gosta dela mais

escura, que gera um café de sabor mais marcado’.

Brasil x Mundo

O mercado brasileiro € um dos mais influen-
tes e significativos do mundo, tanto em termos de
producao quanto de exportagao, conhecido por
produzir principalmente café arabica e robusta,
com destaque para estados como Minas Gerais,
Espirito Santo e Sao Paulo. O pais também pos-
sui um comercio interno forte e crescente. Outros
grandes produtores incluem paises asiaticos, sul
-americanos e africanos, cada um com suas pro-
prias variedades, metodos de cultivo e tradigoes

na forma de fabricagao.

Rodrigo Silveira de Oliveira lembra que a va-
riedade arabica é predominante em nosso pais,
representando a maior parte da produgao, espe-
cialmente em Minas Gerais. “Colombia e Etiopia
tambem sao especialistas. Quante ao Canépho-
ra, posso citar o Vietna e Honduras®, acrescenta

o executivo do Cafe Supremme.

Para Frederico Canepa, da illycaffé, a gran-
de diferenca entre o mercado brasileiro e outros
centros de consumo esta no fato de sermos o
maior produtor do mundo, enquanto que grandes
nagoes, como os Estados Unidos e a Europa, nao
tem a matéria-prima. "Isso faz com que aqui seja
muito mais facil a proliferagao de marcas distintas,
tornando seu acesso mais acessivel. Além disso,
por sua extensao e diferenciagdo marcada entre

as varias regioes, produz cafés de caracteristicas

15
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aromaticas bastante diferentes entre si, promoven-
do uma variedade a disposicao do consumidor local:
e como se houvesse varios paises dentro de um so,

o Brasil’, finaliza.

Conquistas, desafios e
as proximas tendéncias

Segundo Oliveira, o café funcional &€ uma das
tendéncias. ‘Ele oferece beneficios adicionais a
saude, além do simples prazer de degustar a bebi-
da. Isso inclui aqueles graos enriquecidos com vita-
minas, antioxidantes e ingredientes adaptogénicos.
Atualmente, desenvolvemos um com colageno para
um cliente alemao, a ‘Coffee Kolagen'. Tambéem te-
mos encapsulados com agai, tudo para atender a

essa crescente demanda’.

Aromas especificos nao vém sendo tao requisita-
dos, mas em contraponto, a exigéncia de qualidade
vem crescendo. Na visao de Canepa, ha uma maior
curiosidade em experimentar novas preparagoes, ori-
gens e sabores diferentes. “‘Uma maior oferta de exce-

lencia acabou por criar um maior interesse’, explica.

O executivo argumenta que o maior desafio para
o mercado € a preservacao do meio ambiente nas
areas cafeeiras, para que seja possivel manté-las
produzindo perpetuamente sem exauri-las, o que
pode ser conseguido pela agricultura regenerativa,
sistema que acaba com o dilema entre a grande pro-
dutividade ou a conservacao da natureza. “De fato,
este sistema permite fabricar muito e, ao mesmo
tempo, nao so defender o solo como regenera-lo e
ao ecossistema que o circunda. A illycaffé langou,
no final de 2023, o primeiro produto certificado como
100% feito por agricultura regenerativa, o Arabica
Selection Brasile Cerrado Mineiro, elaborado no

Brasil e vendido globalmente’.

Para Canepa, as proximas tendéncias tratarao
do crescimento nas formas de se consumir, seja
pelos varios métodos de preparagao disponiveis,
seja pela integragao do café com outras bebidas e

alimentos.

Ha, tambem, as tendéncias que apontam para
uma diversificagao de estilos, a sustentabilidade como
padrao e o crescimento do mercado online. “A integra-
cao de tecnologia a experiéncia do consumidor, como
o QR Code nas embalagens, traz mais informagoes e
torna esta uma grande propensao para os amantes do

café’, elucida o Diretor Executivo da ABIC.

Dentro do digital, ha também o surgimento de
dispositivos moveis que acabam por personalizar a
experiéncia. Lishoa lembra que muitas marcas de
café agora tem seus proprios aplicatives, nos quais
os clientes podem criar e salvar suas preferéncias,
facilitando o preparo sempre que necessario. ‘Os
apps sdo uma grande fonte de pesquisa e infor-
magoes sobre a bebida que esta sendo preparada,
como dados sobre a origem do grao, o perfil de sa-
bor e até mesmo recomendagoes de alimentos para

harmonizar a refeicao’.

O cafe transita por uma jornada empolgante,
impulsionado por inovagoes tecnologicas, crescente
valorizagao da qualidade e uma busca incessante
por experiencias sensoriais Unicas. “O Brasil, como
gigante do mercado, acompanha essa evolugao
com maestria, oferecendo uma rica variedade de
graos, métodos de preparo e torras para todos os
paladares. No futuro, pode-se esperar um comércio
ainda mais conectado, sustentavel e personalizado,
atendendo as demandas de um publico cada vez
mais exigente e avido por novos sabores e aromas’,

finaliza Lishoa.

Engarrafador Moderno



Solucdes para sua producao
cervejeira

Seja uma producao de grande escala a microcervejarias, com cerveja ou hard
seltzer, o objetivo € o mesmo. Uma bebida pura que mantenha suas
caracteristicas distintas de sabor. Aprimore sua fabricacéo de bebidas com

parceiros que partilham do seu entusiasmo com a experiéncia em otimizacao.

Conheca nossas tecnologias visitando nossa pagina aqui ou pelo QR Code.

Simplifying Progress

SARTORIUS



CEHVEJA | MEHCADD

arcas buscam melhores
ESTRATEGIAS DE

CRESCIMENTO

~ Premium segue na mira das grandes r
com aumentos de vendas em val

Por Carlos Donizete Parra

erceiro maior consumidor de cerveja no mundo, o Brasil regis-
trou um crescimento nas vendas da bebida no ano de 2023 com
producao chegando a 15,3 bilhoes de litros de cerveja, sen-
do o sudeste a regiao com o maior volume de produgao, mais de 8
bilhoes de litros ou 53,4% do total. Para 2024, a produgao deve ultra-

passar os 16 bilhoes de litros.

No que se refere aos estilos e preferéncias dos consumidores, as
cervejas puro malte ou 100% malte representam 29,2% do volume
produzido, enquanto as cervejas sem alcool e com baixo teor alcoo-
lico chegam a 1,1% do volume total. A Heineken lidera as vendas de

cervejas sem alcool no pais.

No Brasil existem 1847 cervejarias registradas o que represen-
ta um crescimento de 6,8% em comparacao com 2022. Sao Paulo

mantem a lideranga como o estado com maior numero de cervejarias.

O ndmero de produtos registrados alcangcou em 2023 a marca de

45.648 registros, um crescimento de 6,6% em relagao ao ano anterior.

Essa variedade reflete a alta competitividade no mercado de con-

sumo, dificultando as agées das cervejarias artesanais, principalmente






CERVEJA | MERCADO

em pontos de vendas, como supermercados e vare-
jo tradicional. Nos ultimos anos houve um aumento
consideravel de novos rotulos de cerveja no mercado,
o grande problema é vender, escalar e escoar esses
produtos. Com volumes pequenos e margens aper-
tadas, as cervejarias artesanais e de pequeno porte

precisam encontrar saidas para superar esses desa-

fios de competitividade. O bom desse mercado € que
ele nao para de crescer e isso gera novas oportunida-
des. As cervejarias menores capitalizam esses movi-
mentos com mais rapidez e flexibilidade conseguindo

responder prontamente as demandas do consumidor.

De acordo com dados da Nielsen, no acumula-
Dominio das grandes marcas do do ano, a Ambev ficou na lideranga, com 59,3%

do mercado, seguida por Heineken Brasil (24,4%) e

No Brasil, por enquanto, trés cervejarias exer- -
por enq . J - Grupo Petropolis (11,3%). Cada 0,1 ponto percentu-
cem um amplo dominio do mercado cervejeiro: . : : _
al do mercado brasileiro de cerveja equivale a cifra

Ambev, Heineken Brasil e Grupo Petropolis. Uma -
de R$140 milhdes.

pequena parcela restante se divide entre diversas

cervejarias de pequeno porte espalhadas pelo pais. Considerando o periodo de dezembro/2022 e
dezembro/2023, o Grupo Petropolis foi a Unica a
apresentar um crescimento no mercado cervejeiro.
De 11,2% em dezembro de 2022, a cervejaria al-
cancou 12,1% no fim de 2023. No mesmo periodo,
Ambev caiu de 59,1% para 58% e a Heineken de
24,8% para 24,6%.
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Com o portfolio premium crescendo, as princi-
pais marcas de cerveja no Brasil enxergam oportu-
nidades nessa faixa de consumo, especialmente em
produtos de maior valor agregado. Na Ambeyv, as
vendas de produtos do portfolio premium cresceram

mais de 20% em 2022. A Heineken vem de anos

seguidos com aumentos ao redor dos 20% nessa

As trés principais cervejarias dominam o mercado
com 95% de participacéo share de mercado.

categoria e também com aumentos expressivos em

20 Engarrafador Moderno



A briga das duas cervejarias tor-
na-se cada vez mais acirrada com o
langamento de novos produtos e uma
forte disputa por pontos de vendas,

principalmente bares e restaurantes.
A guerra das verdinhas

Desde 2017 quando adquiriu a
Brasil Kirin, o Grupo Heineken avan-
ga no mercado cervejeiro do pais
posicionando a operagao brasileira
como a maior do mundo. Com partici-
pacao de mercado ao redor de 20%,
a Invasao das garrafinhas verdes
pelo Brasil causou alvorogo entre as
concorrentes que também passaram

a usar mais o verde nas embalagens.

Tradicionalmente um mercado
dominado pelas garrafas de vidro
ambar que, segundo os especialis-
tas, protegem a bebida da luz e dos
raios solares, de uns anos para ca,
passou a contar com outras marcas
de cerveja em garrafas verdes, sem
falar € claro das latas seguindo a
mesma cor e deshancando em mui-
tos casos as cores amarelo e ver-

melho.

Oferecer novas opgoes que agra-
dem os consumidores em todas as
necessidades de consumo parece
ser o grande desafio dessas empre-
sas, principalmente no Brasil onde

as diferencas regionais sao grandes.

www_engarrafadormoderno.com br

Novas marcas, diferentes embala-
gens e em formatos variados formam
um arcabouco de opgdes para agra-
dar e conquistar os brasileiros nesse

mercado gigante das cervejas.

SOLUTIONS
BEYOND

TOMORROW

Cerveja nao é a preferéncia
dos Millennials

Estudo entre usuarios brasileiros

do aplicativo de relacionamento Inner

Solucbes de embalagem perfeitamente integradas

Confiabilidade, eficiéncia e consumo otimizado de recursos:

Os conceitos inovadores de enchimento e embalagem da Krones sdo
perfeitamente adaptados as suas necessidades especificas - para
garrafas de vidro, recipientes PET ou latas.

krones.com.br

W KRONES
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Circle revela tendéncia de valorizagao da qualidade

e sofisticag@o nas escolhas de bebidas.

Preferéncia nacional, a cerveja nao foi a escolha
dos usuarios e os resultados surpreenderam: o vi-
nho € a bebida alcoolica apontada por 50% dos par-
ticipantes, consolidando-se como a bebida de esco-
lha entre os usuarios. A cerveja ocupou o segundo
lugar, sendo escolhida por 35% dos entrevistados.
Os destilados, por sua vez, foram a opgao de 15%
dos usuarios, ocupando a terceira posi¢ao na lista

de preferencias.

Além disso, o levantamento apontou que os
principais fatores que influenciam as decisoes dos
usuarios em consumir alcool sao o relaxamento e a
descompressao, eventos sociais, sabor e preferén-

cia pessoal.

Esses mesmos fatores também desempenham
um papel importante na decisao de ter um “date’.
No entanto, quando se trata de sair em encontros,
os usuarios do Inner Circle também consideram in-
teresses em comum e a compatibilidade de perso-

nalidade. E interessante notar como o consumo de

8 Vi | =
Pesquisa evidencia muda n¢a nas preferéncias
dos consumidores de bebidas alcodlicas e indica

uma tendéncia crescente de valorizacdo da qualidade
e sofisticacdo nas escolhas dos usuarios.

alcool muitas vezes se entrelaga com a busca por
conexdes sociais e relacionamentos significativos,
servindo como um facilitador em encontros sociais,
ja que mais de 17% dos respondentes gostam de

beber para ajudar o papo fluir.

A pesquisa nao apenas evidencia uma mudan-
¢a nas preferéncias dos consumidores de bebidas
alcodlicas, mas também indica uma tendéncia cres-
cente de valorizacao da qualidade e sofisticagao nas
escolhas dos usuarios. Esses dados sao indicativos
das tendencias atuais de consumo e podem ser de
grande relevancia para a industria de bebidas alco-

6licas.

Bebidas Nao Alcoodlicas

Uma tendencia vista na pesquisa & de que mais
de 59% dos participantes apontaram ja ter trocado
a bebida alcoolica por uma nao alcodlica ocasional-
mente (31%) ou frequentemente (28%), sendo o
energetico o favorito com 48% dos respondentes,
seguido por soda italiana (41%) e cerveja sem al-
cool (32%). Os principais motivos pela troca sao:
seguranca (32%), para preservar a saude e o bem

estar (28%) e para evitar ressaca (13%).

Engarrafador Moderno




I“ PROMACH Performance, Packaged

Em 2024 alcancamos uma grande
marca em nossa historia:

Desde o inicio, nossa jornada tem sido
definida por escolhas corajosas e mudancas
estratégicas. Estes 50 anos nos fazem
refletir sobre o compromisso em manter a
identidade e autenticidade P.E. LABELLERS
em tudo o que fazemos.

Neste aniversario, estamos certos que o
brilho nos olhos permanece e que grandes
oportunidades estdo por vir.

Expressamos nossa consideragao a todos
que depositaram ao longo destes anos sua
confianca em nos e contribuiram para que
nos tornemos uma referéncia a nivel
internacional no setor de rotulagem.
Avangaremos com determinagao e visao,
mantendo o compromisso com nossos
clientes e parceiros com foco na exceléncia
e inovagao.

Que este marco nos inspire a alcancar novos patamares de sucesso
e a fortalecer ainda mais a nossa posi¢ao de exceléncial

PELabellers.com PE-Brazil.com
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FRUKI BEBIDAS

coMEMORA CENTENARIO |

COM FORTE EXPANSAO

Nova planta industrial deve suportar crescimento
expressivo da empresa na regiao sul do Brasil

Fruki Bebidas comemora
100 anos vivendo seu me-
lhor momento no mercado.
O momento especial foi coroado com
a recente inauguragao da nova fabrica
de Paverama, no Rio Grande do Sul.
O investimento possibilita a ampliagao
da capacidade produtiva e a manuten-

cao do crescimento da empresa.

A recente divulgagao do balango
de 2023 indica o melhor resultado
da histéria da empresa. Os dados
apresentam crescimento de 16% em
faturamento, alcangando os R$ 640
milhoes, e 9% em volume de vendas
na comparagao com os 12 meses
de 2022. Os numeros representam
a operagao total, compreendendo
as atuagoes no Rio Grande do Sul e

Santa Catarina.

24

“A Fruki esta vivendo um momen-
to muito especial. Estamos come-
morando 100 anos em uma fase de
muita inovacao, de muitas novidades
e uma das principais obviamente é a
nossa nova fabrica, em Paverama, a
segunda planta industrial da empre-
sa que comecou a produzir em de-
zembro. Essa planta abre a possibili-
dade da empresa crescer muito mais
e realizar nosso sonho de continuar
a expandir’, comenta Aline Eggers
Bagatini, CEO da Fruki.

Apods o vigoroso crescimento de
2023, a perspectiva da Fruki e de au-
mento de 18% em 2024. Levando-se
em conta somente o Rio Grande do Sul,
o aumento foi de 13% em faturamento
e 5% em volume de vendas em 2023

na comparacao com 2022, enquanto

em Santa Catarina os resultados foram
muito fortes com crescimento de 41%
em faturamento e 31% em volume. A
previsao para 2024 é de crescimento

de 30% em Santa Catarina.

‘Hoje estamos muito fortes no
Rio Grande do Sul, crescendo em
Santa Catarina e a partir dessa plan-
ta se abrem novas possibilidades,
uma delas é industrializar para ter-
ceiros, alem da expansao geografi-

ca. Santa Catarina mostra-se cada

Engarrafador Moderno



vez mais importante para a Fruki.

Em dezembro, abrimos na Gran-
de Florianopolis 0 nosso segundo
Centro de Distribuicao no estado.
Aliado ao aumento da capacidade
produtiva que a fabrica de Pave-
rama proporciona, o local propicia
um atendimento cada vez melhor
as demandas do mercado, dos
clientes e dos consumidores cata-

rinenses’, acrescenta Aline.

Ainovagao € um dos diferenciais

www_engarrafadormoderno.com br

da empresa refletida no langamento
constante de novos produtos. Re-
centemente chegaram aos pontos
de venda as fradicionais versoes da
Agua da Pedra com e sem gas na
embalagem lata sleek, assim como
as versoes saborizadas com aromas
naturais de limao e alecrim, frutas
vermelhas e abacaxi com hortela,
que ganharam o publico com ven-
das que superaram em 25 vezes a
projegao para o periodo de calor, de

novembro a margo.

“Temos uma equipe de P&D mui-
to qualificada e atenta as novas ne-
cessidades do mercado com muitos
langamentos previstos para o futuro.
Acabamos de langar a agua sabori-
zada em lata, o Frukaxi, o Fruki Ber-
ga, o Fruki guarana 3 litros, enfim,
muita coisa boa acontecendo, um
ano especial numa empresa que Vi-
veu seu melhor momento em 2023,
com o maior faturamento da sua his-
toria, o maior volume, o maior resul-

tado e o que a gente vé pela frente
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sao so coisas boas para acontecer’,

comemora Aline Eggers Bagatini.

Entre as estrategias para seguir
crescendo no mercado galcho, no
qual a empresa é consolidada, esta
a ampliacao de portfolio de produ-
tos, em uma construgao que atenda
a todas as situagoes de consumo do
dia a dia. Em 2023, foram diversas
novidades que exemplificam essa
preocupacdo, como Agua da Pedra
saborizada, Fruki Berga Zero, apos
o sucesso da versao tradicional, Elev
Agai e Coco e Frukaxi, terceiro refri-

gerante sazonal da empresa.

“Fruki Guarana e Agua da Pe-

dra sao referéncias reconhecidas

pelo setor, e o papel dessas marcas

e apresentar novidades, mostrar
a viabilidade de ideias diferentes.
Assim surgiram as linhas sazonais
que aliam guarana com abacaxi, no
verao, e bergamota, no inverno, e as
versoes em lata de aguas saboriza-
das. O mercado vem reconhecendo
nosso olhar para o consumidor e a
nova fabrica, em Paverama, nos da
mais liberdade para seguir inovando
e fazendo novas parcerias’, adianta
Julio Eggers, diretor Administrativo e

de Marketing da empresa.

Para 2024, a Fruki Bebidas pro-
jeta a continuidade da expansao a
partir dos impactos positivos com a
inauguragao da nova planta indus-
trial, que aumentou em 50% a capa-

cidade produtiva da empresa.
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Fabrica de Paverama
vai suportar crescimento
para os proximos anos

Com investimento de R$ 180 mi-
lhoes, a fabrica alia alta tecnologia
e sustentabilidade. A industria tem
capacidade de produzir 52 mil garra-
fas PET por hora na embalagem de
500ml ou 30 mil/hora na embalagem
PET de 2 litros. A tecnologia também
permite o envase de PET 3 litros,
uma novidade que ja esta disponivel

no mercado desde o inicio do ano.

A nova unidade tem capacidade
de produzir cerca de 200 milhoes de
litros por ano, que se somam aos 420
milhoes da fabrica de Lajeado (RS),

Essa unidade foi concebida de tal forma

que permite ampliar a capacidade
produtiva em até 4 vezes, inclusive

as areas de energia e utilidades

! JULIO Nascimento

Fruki Bebidas

Engarrafador Moderno



Fruki Bebidas

o que resulta num incremento de
50% na capacidade produtiva total
da empresa. Esse aumento impul-
siona o crescimento projetado para
os mercados do Rio Grande do Sul e

Santa Catarina.

‘A nova fabrica esta equipada
com o que tem de mais recente em
tecnologia para o setor e marca o
aniversario de 100 anos da empresa
com muita qualidade, inovagao, cui-
dado com as pessoas e com o pla-
neta. Alinha adquirida & uma solugao
completa com conceitos da Industria
4.0, aumentando a eficiéncia energe-
tica e confiabilidade dos equipamen-

tos”, explica Julio Nascimento, diretor

www_engarrafadormoderno.com br

O ano de 2024 ¢é especial para a Fruki por marcar

o centenario da empresa. E a melhor noticia para iniciarmos
as comemoragoes € a de que seguimos conquistando
recordes e expandindo o negocio de forma segura

e sustentavel. O resultado é fruto de um trabalho realizado
por profissionais dedicados, comprometidos e atentos

as demandas de clientes e consumidores , ,

ALINE Eggers Bagatini

industrial da Fruki Bebidas.

Uma das tecnologias dessa nova
linha esta na etapa de preparagao da
bebida e carbonatagao, que & reali-
zada a uma temperatura de aproxi-
madamente 20°C, reduzindo o gasto
energético em até 30%. A sopradora
de garrafas, alem de oferecer uma
economia no consumo de energia,
permite o uso de embalagem mais
leve, contribuindo para reducdo do
uso de plastico em torno de 10%,

mantendo a estrutura da embalagem.

‘Essa planta nasce com o objeti-
vo de capturar as oportunidades do

mercado, ampliando a capacidade

de produgao da empresa. A nova

fabrica de Paverama tem capaci-
dade de produzir mais de duzentos
milhoes de litros de bebidas por ano
numa area construida de 22.000 m?
em um espago de mais de 80 hecta-
res, onde em um Unico plato temos
mais de 8 hectares concebido para
ser facilmente duplicado nos proxi-

mos anos’, explica Julio Nascimento.

A Fruki esta equipada com o
que existe de melhor em tecnologia
no mercado de bebidas com equi-
pamentos adquiridos da Alemanha,
ltalia e de parceiros brasileiros que
também investem muito em pesqui-

sa e desenvolvimento de tecnologia,
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A nova planta ja tem
expansao prevista para
uma nova linha de

72 mil garrafas por hora
no formato de 500ml
em um futuro

bem préximo

produtividade e eficiencia. “Isso nos
permite uma produgao com uma eco-
nomia de 20% a 30% de energia por
litro de bebida. Temos um indice de
agua captada para a producao de be-
bidas de 1,2 litro para cada litro pro-
duzido, nossas linhas estao equipa-
das com equipamentos de inspecao
de ultima geragao num sistema que
possibilita a inspecao de 100% de
preformas, tampas, brix e CO,, sem-
pre com o objetivo de oferecer para
os nossos clientes e consumidores
produtos de alta qualidade®, informa
Julio Nascimento. A linha de envase
conta com um bloco formado por en-
chedora de 140 valvulas, sopradora
e tampadora em ambiente totalmente
esterilizado, produzindo 31.000 gar-
rafas por hora na embalagem de 2
litros e na embalagem 500ml, a pro-

ducéo é de 52.000 garrafas por hora.
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Uma rotuladora de ultima geragao
tem capacidade para 66 mil garrafas
por hora no formato de 500ml e de
37 mil garrafas por hora no formato
de 2 litros. O equipamento opera
com 2 agregados e permite amplia-
coes futuras. lsso ja projetando o
crescimento dos negocios para os

proximos anos.

A embaladora, por sua vez, pos-
sibilita o use de filmes extremamente
finos e reciclados para a criagao dos
pacotes. A operagao de paletizacao
utiliza quatro robos, garantindo a fle-
xibilidade do processo com alta pro-
dutividade, interligados com a linha

por meio da automagao.

Os robos trabalham de forma in-
dependente, cada um com seu con-
trolador possibilitando maior flexibili-

dade com a montagem e arranjo de
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packs diferenciados. Todos os layouts
ficam gravados para quando o opera-
dor quiser repetir a mesma monta-
gem. Os robds executam simultane-
amente diferentes tarefas agilizando
com seguranga o processo final de

movimentacao de embalagem.

A montagem do pallet & feita
conforme a necessidade da Fruki.
Isso da uma flexibilidade maior no
processo, com tempos de trocas de
maquina bem reduzidos porque os
robos tém movimentagoes diferen-
tes, nao tem uma troca mecanica.
Toda a operacao & monitorada por
uma interface simples e muito amiga-
vel facilitando o controle com numero
minimo de mao de obra. O operador
nao tem acesso a célula de produgao
garantindo seguranca ao processo e

aos profissionais da fabrica.

Engarrafador Moderno



Em relagao a economia de agua,
os efluentes gerados no processo
serao destinados a Estagao de Trata-
mento de Efluentes. Essa tecnologia
atende os parametros adequados
para reuso em processos Mmenos
nobres, tais como caldeira, torres de
resfriamento, sanitarios e irrigagao.
Para esses procedimentos, também

sera captada a agua da chuva.

Com uma movimentagao, em me-
dia, de 60 carretas por dia em uma area
de 7 mil metros quadrados (expedicao e

estocagem), a logistica foi projetada de

forma a impedir o contra fluxo de cami-
nhoes agilizando o servico de carga e o

tempo de operagao nessa area.

‘Desde o inicio da construgao
civil até o start da linha e comissiona-
mento dos equipamentos, foram dez
meses. O plano diretor do projeto
tem todas as areas delimitadas para
possiveis expansoes nos proximos
mementos de crescimento da Fruki.
Hoje, todos os prédios tém sua area
ociosa ao lado para uma possivel
ampliagao e instalagoes de equipa-

mentos’, explica Jonas Lopes de

Vargas, coordenador de engenharia.

Desde a elaboragao do projeto,
a fabrica de Paverama foi planejada
para conquistar a certificagao FSSC
22000, internacionalmente reconhe-
cida na area de seguranga de ali-
mentos e no setor de fabricagao de
alimentos e de bebidas. Toda tecno-
logia garante alta seguranga nos pro-
cessos, maior produtividade e con-
troles automatizados. “Projetamos
a fabrica ja com a previsao de am-
pliagao no futuro, podendo duplicar a

area total’, finaliza Julio Nascimento.

H& mais de 45 anos no mercado, a
Valgroup se tornou referéncia na
producgdo, transformacdo e reciclagem
de plastico. Uma empresa consolidada,
que reforgca o compromisso com a
inovagdo continuag, buscando
constantemente maneiras de
impulsionar o setor de embalagens
plasticas em dire¢do a praticas mais
sustentaveis e eficientes.

Dentro do portfdlio, destacamos

a tampa CSDTS5, para o mercado
de bebidas, projetada para o
novo finish 26mm/3040, que alia
inovacdo e sustentabilidade
trazendo reducéo de gramatura e
qualidade para o consumidor.

Com sua ultima aquisi¢éo

(unidade da Mirvi de Cabreava-SP),
a Valgroup se consolida como lider
de mercado no segmento de bebidas
e alimentos, ampliando o leque de
produtos e mercados atendidos.

WY valgroup
(Vqlgroupco.comv

valgroupoficial in valgroup

Solucoes completas,
inovadoras e

-

sustenta

veis
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AGUAMINERAL | QUALIDADE

Por que 0 envase e fundamental
para a qualidade da agua mineral?

Diversos fatores
devem ser obedecidos
para a entrega

de um produto

com a qualidade
exigida pelos
consumidores

Por Junia Silveira Granconato
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preocupagao com a boa saude vem transformando os critérios de
escolha da agua mineral natural que o brasileiro leva para casa.
Tao importante quanto a procedéncia do produto e a proporcao
equilibrada de nutrientes, a qualidade do envase permite ao consumidor
ter em maos nao apenas a pratica garrafinha que se leva ao trabalho, a
academia, ao show ou a quaisquer outros lugares. Para empresas como
a Lindoya Verao, preocupada com a seguranca e a integridade da agua
desde a fonte até consumo final, o envase constitui a aplicagao de padroes
rigorosos de higiene, o controle eficiente de qualidade e a conformidade

regulatoria vigente no Brasil.

Engarrafador Moderno



Da mesma forma que a natural,
a agua mineral cumpre a fungao de
saciar a sede. No entanto, por trazer
em sua composicao um aporte de
nutrientes, a mineral desempenha um
papel ainda mais efetivo na satde. O
produto comercializado pela Lindoya
Verao desde 1951 € natural de fontes
da Serra da Mantiqueira, no interior de
Sao Paulo. Em cada garrafa de agua,
predominam nutrientes como bicarbo-

nato, calcio, sodio, magnésio, potassio.

Na preservagao da qualidade da
agua mineral natural, todas as ope-
racoes de envase devem cumprir
regulamentacoes e normas gover-
namentais relacionadas a produgao
de alimentos e bebidas. Sao estas
exigéncias que nos orientam a inves-
tir em melhoria continua para a ma-
nutencao de processos que definem,
inclusive, materiais e procedimentos
seguros em todas as etapas. Com
a implantacao de um sistema de
rastreamento, a Lindoya Verdo con-
segue ainda acompanhar cada lote
do produto, garantindo transparéncia
e responsabilidade sobre qualquer

problema associado a qualidade.

Nos ultimos anos, avangos signi-
ficativos tém sido aplicados a tecno-
logia relacionada ao envase de agua
mineral natural, contribuindo para ati-
tudes ambientalmente corretas e para

um produto de qualidade superior.

www_engarrafadormoderno.com br

O monitoramento em tempo real é um fator de seguranca
que favorece respostas rapidas a qualquer desvio nos padroes
de qualidade

Com a automacao de sistemas, ha um
controle mais preciso dos processos,
reduzindo o risco de efro humano. O
monitoramento em tempo real & outro
fator de seguranca que favorece res-
postas rapidas a qualquer desvio nos

padroes de qualidade.

O desenvolvimento de materiais
de embalagem mais avangados, e
aqui estao incluidos plasticos reci-
claveis de alta qualidade e materiais
biodegradaveis, converge para a
preservagao da qualidade da agua
mineral, evitando contaminagao por
substancias indesejadas. Avangos
na analise de agua, com sensores
sensiveis e meétodos de detecgao
mais precisos, permitem uma avalia-
¢ao minuciosa em todas as fases do

processo de envase.

A qualidade da agua mineral em
uma garrafa bem envasada se man-
tém por um periodo consideravel,
desde que atendidas as condigoes
de armazenamento e conservagao
informados nas embalagens. A agua
mineral gaseificada da Lindoya Ve-
rao conserva sua integridade por um
periodo de seis meses; a agua mine-
ral natural, por dois anos. E esta tam-
bém & uma condicao aliada da boa
saude do consumidor que escolhe

nosso produto.

Junia Silveira Granconato

Head de Qualidade na Lindoya Veréo,
soma 17 anos de atuacdo no mercado
de Agua Mineral Natural.

Formada em Quimica Industrial e
Engenharia de Producéo (Unifia/Am-
paro), & pos-graduada em Gestdo de
Pessoas e Educacio Corporativa

AN



Publieditorial

GEA AromaPlus: Tecnologia de Desalcoolizacao
Desfrute do Sabor, Livre de Alcool

Unidade de Desalcoolizacdo por Membrana AromaPlus GEA.

.

Cerveja com concentracao alcoélica em 0,05% ABVY, mantendo a qualidade original do produto e sem provocar stress térmico

Com o aumento significativo da demanda por cervejas
sem alcool e consumidores cada vez mais exigentes,
surgiu a necessidade de métodos de desalcoolizagdo que
preservem o sabor e a qualidade originais da bebida. Em
resposta a essa tendéncia, a GEA desenvolveu o
AromaPlus, um sistema inovador que utiliza membranas
poliméricas especialmente desenvolvidas pela GEA para
desalcoolizar bebidas.

Este sistema ndo s6é remove eficientemente o alcool, mas
também mantém os compostos essenciais responsaveis
pelo sabor e aroma, garantindo que a qualidade original
da cerveja seja preservada.

Esta abordagem representa um avanco significativo na
industria de bebidas, garantindo resultados de alta
qualidade enquanto mantém a autenticidade dos sabores.
Segundo Ralf Scheibner, Especialista de Filtragdo por
Membrana da GEA, "Investimos um esforgo consideravel
no desenvolvimento do novo processo AromaPlus e
estamos comecando a observar que a demanda por
cerveja ndo alcoodlica esta aumentando. Nossa solugéo
tem sido bem recebida e € muito apreciada tanto pelas
cervejarias quanto pelos consumidores”.

Socoldit’s cool

O GEA AromaPlus representa um avanco significativo na
tecnologia de desalcooliza¢do de bebidas, destacando-se
pela sua capacidade de operar em baixas temperaturas, ao
contrario dos métodos convencionais que utilizam
temperaturas mais elevadas, podendo comprometer o
sabor final da bebida. O segredo por tras desse sucesso
reside nas membranas especialmente desenvolvidas pela
GEA, altamente seletivas para o etanol, aliadas a tecnologia
empregada em todo o sistema. Ao operar em temperaturas
abaixo de 15°C, o Aroma Plus garante a preservacao das
caracteristicas fundamentais das bebidas, resultando em
produtos que mantém a autenticidade do produto original,
mesmo apos a remogao do alcool.

Além disso, o sistema permite alcancar concentragdes de
alcool de 0,5% até 0,05%, sem comprometer a qualidade
sensorial.

A unidade de desalcoolizacdo GEA AromaPlus & modular
e montada em uma estrutura pronta para instalacéo,
incluindo unidades de filtragdo, bombas de transferéncia,
tubulagdes, unidade de limpeza no local (CIP) e tecnologia



de controle para operagéo automatica. Com design flexivel,
pode ser facilmente adaptada ao teor alcodlico desejado e a
outros fatores especificos da produgdo. A tecnologia
também permite a reutilizacdo do permeado, que sai do
sistema com ideal teor alcodlico, como base para outras
bebidas alcodlicas ou dentro da prépria industria.

As unidades GEAAromaPlus tém um layout padronizado e,
dependendo do tamanho, s&o projetadas para processar
em batelada de 30 a mais de 600 hL por dia. AGEAtambém
oferece unidades de desalcoolizacdo maiores para o
processamento continuo de mais de 50 hL/h.

Adaptacao e Versatilidade
em Tempos de Mudanca

O GEA AromaPlus tem se destacado como uma escolha
excepcional para as cervejarias que enfrentam uma reducao
na demanda por cervejas tradicionais com alcool,
proporcionando uma solugdo inovadora para a diversificagao
de produtos. Em ummomento em que os consumidores estao
cada vez mais interessados em opgdes de bebidas com teor
alcodlico reduzido ou mesmo sem alcool, a capacidade de
adaptar rapidamente é essencial para manter arelevanciae a
competitividade no mercado.

Essa necessidade de adaptacdo e versatilidade ganha
ainda mais destaque diante do cenario do mercado de
bebidas nao alcodlicas em crescimento. Bebidas como
cervejas, vinhos e cidras sem alcool estdo ganhando
popularidade como alternativas saudaveis e estilos de vida.

Aplicacoes Diversificadas
em Diferentes Industrias

A tecnologia do GEA AromaPlus ndo se limita apenas ao
setor de cervejas; ela estende seus beneficios a uma
variedade de industrias de bebidas, trazendo inovagéo e
preservacao de qualidade a cada aplicacao.

Vinhos de Baixo ouZero Teor Alcodlico

No setor vinicola, o GEA AromaPlus € uma verdadeira
revolucao. A tecnologia permite a producao de vinhos com
baixo ou zero teor alcodlico minimizando impactos
sensoriais ao produto oferecam uma experiéncia sensorial
auténtica erica, atraindo consumidores que buscam op¢des
mais saudaveis sem abrirmao da qualidade.

Ademanda por vinhos de baixo ou zero teor alcodlico esta
crescendo rapidamente, impulsionada por um aumento
na conscientizacdo sobre saude e bem-estar. A
capacidade do GEA AromaPlus de manter o perfil
sensorial do vinho original permite que as vinicolas
atendam a essa tendéncia crescente, expandindo seu
portfélio de produtos e alcangando novos mercados.

Producéo de Cidras Sem Alcool

A tecnologia também se mostra eficaz na produgio de
cidras sem alcool. O GEAAromaPlus mantémo frescore a

- —mmapy

vivacidade da bebida original, garantindo que as cidras
desalcoolizadas conservem seu sabor caracteristico e
atrativo. Este processo a frio evita a degradacdo dos
compostos aromaticos volateis, que sdo cruciais para o
perfil sensorial da cidra, resultando em um produto final
gue é quase indistinguivel da versao alcodlica.

Os produtores de cidra podem, assim, oferecer uma gama
de produtos que atendem a crescente demanda por
bebidas sem alcool, ampliando seu mercado e atraindo
consumidores preocupados com a saude que procuram
alternativas as bebidas alcodlicas tradicionais.

Bebidas Mistas e Hard Seltzers

A flexibilidade do GEA AromaPlus permite a utilizacao do
permeado alcodlico gerado durante a desalcoolizagao. Este
subproduto, pode ser utilizado como base para a criacédo de
bebidas mistas e hard seltzers, que estdo ganhando
popularidade entre os consumidores mais jovens.

A possibilidade de reaproveitar este subproduto nao
apenas maximiza a eficiéncia dos recursos, mas tambem
abre novas oportunidades de receita para as empresas,
permitindo-lhes diversificar suas linhas de produtos e
responder rapidamente as tendéncias do mercado.

Conclusao

A tecnologia de desalcolizagcdo do GEA AromaPlus esta
redefinindo o padrao de produgao de bebidas sem alcool.

Sua capacidade de ser aplicada para diferentes tipos de
bebidas, combinada com a eficiéncia do processo, torna-a
uma tecnologia indispensavel para empresas que buscam
se destacar em um mercado competitivo € em constante
evolugio. Ao preservar o sabor enquanto remove o alcool,
o0 GEAAromaPlus esta estabelecendo um novo padrdo de
exceléncia na industria de bebidas, proporcionando uma
experiéncia sensorial auténtica e satisfatoria.

— Engineering
for a better
world.

Mais informacoes
vocé encontra em:

www.gea.com



ROTULAGEM | ASSUNTOS REGULATORIOS

Lei de Rotulagem impacta consumo
de alimentos e bebidas na América Latina

Estudo mostra que, quanto mais etiquetas de adverténcia
um produto tiver, menos ele sera comprado

rgentina, Brasil, Bolivia, Chi-

le, Colombia, Equador, Méxi-

co, Peru e Uruguai ja contam
com a chamada Lei de Rotulagem
para alimentos e bebidas. Trata-se de
uma norma que implementa selos de
adverténcia nutricional na parte frontal
das embalagens de diversos produ-
tos, cujo objetivo & informar o consu-
midor a respeito de ingredientes que

podem ser prejudiciais a saude.

Amedida vem ao encontro do fato
de que a America Latina tem uma taxa
de obesidade 11% acima da meédia
global — 24% contra 13%, respectiva-
mente. Os dados sao da Organizagao
das Nagoes Unidas para Alimentagao
e Agricultura (FAO).

‘Ha uma década, assistimos a
introducao gradual de regulamentos
sobre rotulagem na Ameérica Latina.
Com a experiencia adquirida por

cada pais da regiao, chegamos a
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conclusoes interessantes sobre esta

politica e sua influéncia no consumo
de alimentos e bebidas®, comenta
Marcela Botana, Market Develop-

ment Director Latam da Kantar.

Um desses dados aponta que,
quanto mais etiquetas de advertén-
cia um produto tiver, menos ele sera
comprado. No Chile, por exemplo,

tres selos juntos — agucar, sodio e

Engarrafador Moderno



Acucares rotais (q)
Acticares adicionados (g)

Proteinas (g)

Gorduras totais (g)

| Gorduras saturadas (g)

dio (ma)
* Percentual de valores didrios fornecidos pela porciio

Gorduras frans (g)

Em toda a América Latina,
os refrigerantes light
substituiram a formula
tradicional, com alta de 16%
em penetracdo nos ultimos
cinco anos - o que

significa mais de

5 milhdes de domicilios

gordura - levam a uma queda de

70% no volume de vendas. No Méxi-
co, ha uma perda de 8% no numero
de compradores de itens com quatro

rétulos.

www_engarrafadormoderno.com br
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Os selos também surpreendem
os latino-americanos por advertir a
respeito de categorias que parecem
saudaveis, mas nao sao. O cha pron-
to para beber, por exemplo, sofreu
queda no consumo apos a rotula-
gem: -16% em volume no Equador
(segundo trimestre de 2014 vs. 2013)
e -5% em penetragao no México, o
que significa mais de 1 milhao de
compradores (quarto trimestre de
2020 vs. 2019).

Por outro lado, a Lel da Rotula-
gem abriu oportunidade para a ten-
déncia de comprar produtos que po-
dem ser mais saudaveis. Em toda a
Ameérica Latina, os refrigerantes light
substituiram a formula tradicional,
com alta de 16% em penetragao nos
ultimos cinco anos - o que significa

mais de 5 milhoes de domicilios.

As informagoes compiladas pela

Kantar mostram que a norma tem
mudado o comportamento dos latino
-americanos — e de maneira positiva.
Prova disso é que, no Equador, 69%
dos consumidores prestam atencao
aos rotulos de adverténcia. No Chile,

o nUmero é ainda maior: 74%.

E valido destacar que o Brasil &
0 mais novo entre os paises latino-a-
mericanos que iniciaram o processo
de rotulagem. A legislagao é de ou-
tubro de 2022, embora os produtos
sem selos pudessem ser vendidos
até outubro de 2023. Apenas os fa-
bricados a partir dessa data devem

sair da industria com as etiquetas.

“‘As tendéncias que detectamos
com a experiéncia ha regiao sao co-
muns entre os paises. Sendo assim,
podemos acompanhar esse movimen-
to no Brasil também a medida que as

acoes avangam’, conclui Marcela.
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MARKETING | CONSUMO
L4

relatorio  Brand Footprint

2024, desenvolvido pela

Kantar, revela a forca da re-
tomada do consumo dentro do lar em
2023. O estudo, que mede a presen-
¢a das marcas de bens de consumo
massivo dentro dos lares brasileiros,
apontou a Coca-Cola como lider do
ranking pelo 12° ano consecutivo.
As top 5 marcas tiveram avangos re-
cordes seja estando mais presentes,
seja enconfrando novos momentos
para crescer (aumentando frequén-

cia) nos lares.

O volume de compras do brasilel-
ro aumentou, atingindo o maior pata-
mar no Ultimo trimestre do ano desde
o pré-pandemia - foi registrado incre-
mento de 20% no consumo dentro e
fora do lar na comparagao com o 12
trimestre de 2020.

‘Este novo relatorio mostra a for-
¢a da retomada do consumo no pais.
Cerca de 63% das marcas analisadas
cresceram, com destaque para o avan-

¢o da penetracao nos lares. O brasileiro
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gastou, em media, 14,6% a mais do que
em 2022, a cada vez em que foi ao mer-
cado, e as compras de abastecimento
voltaram a ganhar espago. Também no-
tamos um importante avanco da classe
DE, experimentando e se predispondo
a comprar mais marcas’, comenta Elen
Wedemann, CEO da Kantar Worldpanel.

O Brand Footprint mede a presen-
ca das marcas dentro dos lares em
escala local, atraves de uma metrica
original batizada de Consumer Reach
Point (CRP), que mensura quantas
familias estao comprando produtos
de determinadas empresas e com

que frequéncia isso ocorre.

Esta foi a primeira vez na historia do
estudo que as top 5 marcas do ranking
avancaram tanto os CRPs. So a lider
Coca-Cola registrou 10% de cresci-
mento em um ane. Entre as 50 marcas
que mais se destacaram no ranking
2024, 17 grandes marcas souberam
trabalhar a sua predisposicao a mais
compradores ao serem mais escolhidas

(frequéncia) no momento da compra e

cresceram por meio de submarcas ou
subcategonas. Cinco dessas marcas
cresceram por meio de ganho de novos
compradores e 14 delas avangaram ao
conquistar mais frequéncia e presenca

nos lares brasileiros.

E-commerce

O e-commerce teve grande desta-
que no segmento de bens de consumo
massivo no ano passado, principalmen-
te entre marcas que ganharam penetra-
¢ao. A pandemia foi 0 grande impulsio-
nador desse canal, com compradores
fieis. Em 2019 sua penetracao na cesta
de consumo massivo erade 7.9% eem
2023 alcangou os 22,2%.

Em relagao ao numero de lares
compradores, foram 13 milhoes, sen-
do 640 mil novos em 2023 versus
2022, liderados pela classe AB no
avanco da penetragao, e pela classe
C em Sites/Apps de Varejistas. Hou-
ve mais recompra tambem em 2023:
47,9% compraram mais de uma vez

no canal online (+9 p.p.).

Engarrafador Moderno



equamentosk SOLUCOES INOVADORAS

mcp E TECNOLOGICAS

EEEEEE PARA SUA EMPRESA

Iy
DOSADOR DE AROMAS ‘ | i

O Dosador de Aromas, modelo Flavor Doser, da MCPack é um equipamento dosador
de solugdes liquidas, tais como aromas, corantes, sais minerais, etc, aplicado as linhas
de envasamento que possuem como produtos finais dguas saborizadas, produtos de
limpeza, entre outros.

Sua funcao é dosar uma pequena quantidade de aroma concentrado no interior de
uma embalagem dando aroma e sabor a ela.

Aideia é poder criar um produto iinico como uma agua
aromatizada sem necessidade de uma xaroparia.

SISTEMA DE INSPECAO - FILTEC

Sistemas eletrénicos de inspecao de qualidade para toda a linha de envasamento.

+ Latas e garrafas ¢ Rotulagem e
vazias codificacao
Inspec;oes. + Nivel de enchimento, ¢ Caixas vazias e
tampa e monitoramento completas
de vélvula.

Lancamento 2022 - Omnivision 4
A evolucao do inspetor de garrafas vazias. Altissima resolucao das inspecdes, com
software moderno, confidvel e amigavel.

DOSADOR DE NITROGENIO

O sistema de dosagem de nitrogénio é ideal para linhas de envase de produtos nao
carbonatados, tais como agua, sucos, chas, etc. O equipamento € instalado entre o
envase e o fechamento da embalagem.

Suas principais funcoes: w

+ Inertizacao do head space (garantia da qualidade). ‘L ‘

* Pressurizacao da embalagem (reducao de gramatura -/ : -
da embalagem e aumento de “top load”). —

www.mcpack.com.br

equamentosk ® +55(11)5044 - 4535

® mcpackequipamentos

mcpac
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Novo bloco asséptico KHS
com esterilizacao das garrafas

Se a maxima seguranca € a principal preocupagao no
envase de bebidas sensiveis em garrafas PET, as
enchedoras assépticas lineares da KHS ja provaram
seu valor no mercado. E a empresa apresenta agora
uma enchedora asséptica rotativa para capacidades
mais altas, cujas propriedades higiénicas estao
estabelecendo novos padrdoes. Neste caso, a KHS
esta focada na esterilizagcdo da garrafa que, ao
contrario da esterilizagcdo de preformas, também
pode ser combinada com o sistema de revestimento
KHS FreshSafe PET que fornece prote¢ao adicional
aembalagem para bebidas sensiveis.

Com este procedimento, as embalagens sao
esterilizadas imediatamente antes do processo de
enchimento. Isso garante mais flexibilidade e maior
disponibilidade na troca de formatos do que na
esterilizagdo das preformas, onde a esterilidade do
bloco € interrompida quando os moldes de
estiramento e sopro sdo trocados. Além disso, a
esterilizagdo das garrafas permite um manuseio facil
e cuidadoso de embalagens leves.

Novo design daenchedora

A nova enchedora rotativa Innofill PET ACF-R foi
combinada com a sopradora por estiramento
InnoPET Blomax Série V eficiente em termos de
energia. Comparado as enchedoras lineares, que
podem processar até 14 mil garrafas por hora, o bloco
asséptico InnoPET BloFill ACF-R atinge atualmente

uma producdo de até 36 mil garrafas de 1 litro por
hora. No futuro, o bloco ainda estara disponivel com
uma capacidade de producdo de até 48 mil garrafas
de 500 ml por hora. Além disso, a nova solucio
consegue, dentro do recipiente, um nivel de
esterilidade correspondente ao Log 6 — o que
corresponde a uma reducgao de germes em 99,9999
por cento.

Durante o desenvolvimento, foi dada especial
atencdo a enchedora asséptica, que recebeu um
design totalmente novo. Uma caracteristica
fundamental foi a limitagcao de até 4 estrelas menores
para a introducao de peroxido de hidrogénio (H202),
bem como para ativagao e secagem com ar estéril.
Elas sdo usadas no lugar do grande carrossel
anterior. As vantagens desta tecnologia simplificada
sao menores valores de consumo e, devido ao design
modular e menor necessidade de espaco, instalagéo
e manutencdo mais econdémicas. A area estéril deve
serisolada da sala de engarrafamento.

Para carrosséis grandes, € necessaria uma barreira
liquida para separa-los do ar ambiente. Mas isso nao
€ necessario para a versao KHS com estrelas
pequenas, o que torna a maquina muito mais facil de
configurar e operar.

Altos padroes de higiene

O InnoPET BIoFillACF-R esta distribuido em dois



niveis: no nivel do solo ha uma maquina de
estiramento e sopro, um modulo de esterilizacdo, um
carrossel de enchimento e uma tampadora de 2 vias.
A tecnologia de processo com modulo de servico,
preparacao de H202, producido de ar comprimido
estéril, esterilizacdo de tampas e valvulas manifold
estao organizados na plataforma superior.

As garrafas PET passam por esterilizagcao externa e
interna antes de chegarem a sala asséptica da
enchedora. Em seguida, os produtos sensiveis sdo
envasados e depois selados na capsuladora.

Na area de higiene, um excesso de pressdo
mensuravel é criado usando ar estéril gerado pelo
préprio bloco. Isso cria um fluxo de ar estéril tanto no
sentido da esterilizagdo das garrafas, bem como
através da tampadora e transporte através de uma
camara de ar. As embalagens sao entao verificadas
por um inspetor de vazamento e nivel e de enchimento
antes de seguirem para a parte secadalinha.

Um grande numero de bicos fixos evita aformacgao de
sombras de pulverizacao na esterilizagao externa da
embalagem. Quando as embalagens sao
transferidas para esterilizagao interna, a regiao do
gargalo das garrafas também ¢& esterilizada
individualmente. A particularidade do esterilizador é
que a KHS dispensou as estrelas padrdo entre as
varias estrelas de processamento. “Para que isto
funcione, a construcao foi feita de tal forma que nao
sdo necessarias estrelas intermediarias, mas sim
uma malha direta. Para evitar colisdes, a KHS
também forneceu lancas para esterilizacdo interna
com guia controlada. Isto € garantido por bragos
moveis que mergulham as langas pulverizadoras nas
garrafas PET e as retiram novamente. Como
resultado, as inovagdes garantem uma pequena
zona asséptica e um elevado padrao de higiene.
Juntamente com o numero reduzido de estrelas e
acionamentos, isto reduz significativamente a area
total de instalagado. Outra caracteristica de qualidade
da esterilizacdo das garrafas € que apds 24 horas
resta menos de 0,5 ppm de H202 residual na
garrafa”, enfatiza Manfred Hartel, filling product
manager for KHS.

Maquinalimpa

Barreiras liquidas no carrossel da enchedora
protegem a sala de higiene fechada do ambiente
externo. O H202 liquido €& usado em uma
concentracao de cerca de 30% bem como agua
adicional para evitar que o perdxido de hidrogénio
seja liberado na atmosfera, em beneficio da
seguranga ocupacional. Além disso, ndo ha mais
necessidade de luvas de lavagem ou tampas CIP,

pois toda a sala asséptica é limpa com a mesma soda
caustica e/ou acido para limpeza interna e externa.
Este ultimo serve, por exemplo, para remover
residuos minerais que poderiam levar a formagao de
depdsitos criticos para a esterilidade. O processo
adaptado reduz significativamente o tempo de CIP.
Para minimizar o consumo, a midia € coletada e
devolvida ao sistema para ser novamente apurada
antes da proxima limpeza CIP.

Gracas a sua flexibilidade, a enchedora asséptica
modular foi projetada para varios sistemas de
engarrafamento PET atualizados da KHS. Estes
variam a velocidade de acordo com a respectiva fase
de enchimento e determinam o nivel de enchimento
através da medicdo de vazdo. O padrao atual sdo
valvulas com sistema de jato livre para as bebidas ndo
carbonatadas utilizadas em assépticos.
Alternativamente, podem ser utilizados sistemas que
possam processar fibras e polpas. No futuro, também
sera possivel engarrafar produtos carbonatados
como, por exemplo, spritzers de suco de frutas, de
forma esteéril.

Destaques

Assim como o carrossel da enchedora, a tampadora,
que também funciona em atmosfera asséptica, é
equipada com dupla barreira de gases para obter o
melhor isolamento possivel. No caso da esterilizacao
das tampas, elas sdo empilhadas em fileiras e
transportadas para a area asséptica compacta. Aqui,
a esterilizagao com H202 vaporizado por dentro, por
fora e por todos os lados, bem como a ativagao e
secagem ocorre em uma espécie de “sistema
revolver”. Em seguida, as tampas sao alimentadas na
tampadora em um alimentador fechado.

Outro destaque do novo bloco rotativo sdo as trocas
automaticas de formato, que, desde que o gargalo
permaneca o mesmo, elimina a necessidade de
intervencdo manual do operador mantendo a
esterilidade interna. Isto evita a necessidade de
limpeza e esterilizagdo completas do moddulo de
enchimento. Ao pressionar um botao na HMI, varios
servomotores ajustam, por exemplo, curvas na
entrada e saida da enchedora, a guia do fundo da
garrafa na tampadora e as grades em apenas 3
minutos. Para manter a esterilidade, sao utilizados
foles e barreiras de vapor. Se o didmetro da boca da
garrafa precisar ser alterado, isso podera ser feito
opcionalmente com a mao.

Mais informagdes vocé encontra em: /ﬂ K H S
www.khs.com
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NESTLE BRASIL avanca em
INDUSTRIA 4.0, conectando

cerca de 300 linhas de producao

Empresa combina uso de aplicacoes que envolvem
IA, 5G, robotica autbnoma e outras tecnologias
para otimizar processos e obter mais eficiéncia,
seguranca e qualidade

entre as inovagoes, todas as pessoas envolvidas nas operagoes
nas fabricas tem acesso em tempo real as informagoes da linha

de produgao via plataformas digitais amigaveis.

A Nestlé Brasil vem acelerando os investimentos em iniciativas para
conectar, monitorar e extrair dados em tempo real das cerca de 300 li-
nhas de produgao que operam em 14 fabricas da empresa espalhadas
pelo pais. A iniciativa parte da premissa de que, quanto mais informagoes
coletadas e depuradas de maneira customizada nesse ecossistema tec-
nologico, maiores as chances de obter mais eficiencia, mais seguranca,
mais qualidade e mais inovagao — tanto de processos, como de produtos.
A expectativa da empresa é atingir cerca de 90% do parque fabril brasileiro

conectado até o final deste ano.

Atualmente, sao mais de 24.000 instrumentos instalados nas linhas de
produgao da Nestle (como sensores de diversos tipos, transmissores de
pressao, cameras com diferentes funcionalidades, entre outros), que pro-
duzem um alto volume de dados tratados e transformados por softwares
robustos e customizados para analise de informagoes, como a quantidade
de energia utilizada no dia ou no més e a comparagao com periodos an-

teriores.
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Tecnologias como Data Analy-
tics e Inteligéncia Artificial realizam
as correlagoes mais complexas dos
dados para identificar padroes de
funcionamento de equipamentos,
por exemplo, gerando insights, como

predicoes de manutengao preventiva

a partir da previsao de falha de uma

peca, por exemplo. Neste ponto, as

tecnologias ja sao capazes de ajus-

tar automaticamente certos controles
de automacao, isso significa que o
equipamento pode ajustar suas con-

figuragdes por conta propria, ante-

cipando-se a oscilagoes de processo
com base em modelos de inteligencia

artificial.

Na pratica, isso significa que a
empresa tem as informagoes mais

importantes sobre o desempenho e o
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funcionamento de cada linha conec-
tada. E tudo em tempo real e formato
amigavel, para que todas as pessoas
envolvidas na operagao - da area de
gestao a linha operacional - visuali-
zem e tomem rapidamente as melho-
res decisoes. A conectividade nao so
permite mostrar quantas unidades de
um determinado produto foram pro-
duzidas e se estao dentro do tempo
planejado, mas também disponibiliza
dados que sao necessarios para a
construcao de modelos preditivos
para alteragoes no comportamento
da linha, antecipando respostas e

indicando causas provaveis.

A transformacao digital das fabri-
cas envolve a implementacao de di-
versas camadas de tecnologia e um
cuidadoso planejamento para orien-
tar os resultados potenciais que cada
projeto pode oferecer ao negocio.
Esta jornada esta redefinindo como
as pessoas trabalham, além de au-

mentar a eficiéncia e retroalimentar a
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inovacao em todo o espectro da ope-

ragao brasileira — que encerrou 2023
como a terceira maior em vendas da
companhia pelo segundo ano segui-

do, atras apenas dos Estados Unidos
e da China.

‘Os esforcos da Nestle Brasil
para inovar e avangar com a digita-
lizagao do parque produtivo geraram
resultados notaveis, como a redugao
de 30% das paradas nao planejadas
nas linhas de produgao em 2023, na
comparagao com 2019. Uma para-
da inesperada implica em perdas,
tempo ocioso e, consequentemente
compromete a produtividade’, afirma
Gustavo Moura, gerente executivo
de Automagao e Transformagao Di-

gital da Nestle.

O executivo explica, ainda, que
houve um aumento de 23% da flexi-
bilidade das linhas de produgao (de
2019 para 2023) — para que uma

mesma linha possa produzir formatos

diferentes de produtos sem impactar
o planejamento de parada. Aqui, &
preciso explicar que, para mudar o
produto de uma linha, & necessario
parar a producao em andamento,
realizar limpezas, alterar formatos de
maquinas e matérias-primas, para,
so depois, retomar a atividade. Em
2023, houve, portanto, quase um
quarto a mais de trocas de formatos
nas linhas da Nestlé Brasil, na com-

paragao com 2021.

Isso possibilita a entrada de novos
produtos para atender a crescente
demanda dos consumidores por va-
redade e novidades sem que haja
impacto na eficiéncia da operagao. As
automagoes industriais permitiram re-
duzir o tempo de troca de formatos e
o uso de |A vem auxiliando para deter-
minar o melhor momento para parar
uma linha para limpeza, por exemplo.
Por fim, foi detectado aumento de pro-
dutividade de 7% na média das fabri-

cas localizadas no Brasil, desde 2019.

Engarrafador Moderno
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Nespresso lanca
no Brasil ténis feito
com borra de café

Seguindo os conceitos de upcycling,
Item comprova 0 compromisso
da marca com a circularidade

Nespresso uniu-se a startup

francesa de moda upcycling

Zeta, conhecida por sua pro-
posta vegana e zero desperdicio, e
traz para o Brasil o Tenis RE:GROU-
ND, feito com borra de café e outros
materiais reciclados. Em edigao limi-
tada, a novidade comprova que com
criatividade € possivel dar uma nova
vida a qualquer material. Disponivel
apenas na cor Latte, o lancamento
sera comercializado exclusivamente
no site da Nespresso, para clientes

Ambassadors.

Resultado de um ano de pesquisa
da Zéta, o Ténis RE:GROUND é ve-
gano e pet friendly. Confeccionados
em uma oficina familiar em Portugal,
cada par € feito com 80% de itens

reciclados e sustentaveis, como:
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material vegetal de cereais sem
pesticidas na parte superior; cadar-
cos de plastico reciclado; palmilha
removivel de borra de cafe e cortica
reciclada, sola de borra de cafée e
borracha reciclada e cola produzida
com latex recuperado. Sua embala-
gem é de saco de juta recuperado e
o flyer com todas as informagoes do
produto é de papel reciclado e resi-

duos organicos de cafe.

“Temos buscado parceiros es-
tratégicos ao redor do mundo e
alinhados aos nossos propésitos,
como a Zeta, para dar uma se-
gunda vida aos nossos residuos
e mostrarmos aos consumidores
0 que acontece na pratica com as
capsulas que eles levam para re-

ciclar’, comenta Fernanda Gobbo,

responsavel por Sustentabilidade

da Nespresso Brasil.
Programa de Reciclagem

A Nespresso tem em pratica um
robusto programa de logistica rever-
sa, garantindo que os consumidores
brasileiros tenham acesso a pontos
de coleta de capsulas, seja por meio
das Boutiques e lojas pop-up da
marca ou parceiros de servigo postal

gratuito.

Depois de coletadas, as capsulas
sao enviadas a um centro de recicla-
gem, em Osasco (SP), onde o alumi-
nio & descaracterizado e transforma-
do em lingote, utilizado na fabricagao
de outras pegas, como jaquetas,
relogios, canivetes, enfeites para ar-

vore de Natal, entre outros.

Engarrafador Moderno



CADA GARRAFA RECICLADA
VIRA UMA NOVA GARRAFA

Vocé sabia que o Vidro € 100% e infinitamente
reciclavel? E isso mesmo, cada garrafa de vidro
corretamente descartada e que volta ao processo
industrial, da origem a uma outra garrafa, com as
mesmas dimensdes.

Essa € a magia do encantador processo de
fabricacao do Vidro.

Lider europeia e a terceira maior produtora mundial
de embalagens de vidro para alimentos e bebidas, a
Verallia langou, em 2021, o programa Vidro Vira
Vidro, um programa criado com o objetivo de
aumentar a reciclagem do vidro no Brasil e
fortalecer a educacao ambiental, mostrando para a
sociedade a importancia do descarte correto do
vidro. Ja sdo mais de 600 PEVs, os Pontos de
Entrega Voluntaria, espalhados por cidades do Rio
Crande do Sul, Santa Catarina, Sao Paulo, Minas
Cerais, Bahia e Distrito Federal. Em 2023, foram
coletadas mais de 3.700 toneladas de vidro que
foram reciclados e reinseridos na cadeia produtiva.
Uma economia significativa de matéria prima e
energia, contribuindo para a reducao da emissao de
CO-. Mas o Vidro Vira Vidro é mais do que isso! E um
trabalho que visa a conscientizacdo da sociedade
sobre a importancia de realizar agdes sustentaveis
que assegurem a preservagao de recursos naturais.

vy Www.verallia.com.br

veralliabr

Além disso, o programa traz beneficios econémicos
para as cidades participantes, reduzindo o custo da
gestdo dos residuos. E um compromisso da Verallia
em avancar cada vez mais na agenda sustentavel
com acdes de impacto ambientalmente positivas

: N
A forma como as pessoas consomem produtos no
dia a dia e os residuos que geram sao um desafio
para a nossa sociedade. A Verallia acredita que a
reciclagem do vidro ajuda na construcao de um
mundo melhor a partir do incentivo a economia
circular. Por isso, tem um propdsito: “Reimaginar o
vidro para um futuro sustentavel”. Venha participar
também dessa transformacgao. Prefira Vidro.
Escolha Verallia.

verallia

@ verallia-brasil
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Natural One estreia
na categoria de
bebidas funcionais

o
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Empresa aposta no Yacon para entrar no mercado de bebidas funcionais.
Novos produtos sao 100% naturais, nao possuem adicao de acucar,
conservantes ou aditivos, e sao feitos apenas com frutas e vegetais

novidade chega ao merca-
do, inicialmente, na emba-
lagem de 900ml nos sabores
Suco Verde e Beterraba Mix, subst-
tuindo os atuais Veggies Limao e
Veggie Beterraba. Ambos sao 100%
naturais, nao possuem adicao de agu-
car, conservantes ou aditivos, e sao

feitos apenas com frutas e vegetais.

A empresa investiu, ao todo, 3
milhoes de reais em quatro anos de
pesquisa, desenvolvimento, produ-
tividade no campo e na fabrica para
garantir extrair ao maximo todos os
beneficios do yacon e chegar em uma
mixologia que unisse sabor, saudabi-

lidade e funcionalidade nutricional.

“O grande objetivo da Natural One
desde sua fundagao € construir uma
marca global de bebidas saudaveis e
naturais. Fomos pioneiros em investir
no yacon como ingrediente principal

das nossas bebidas funcionais, o que
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demandou muitos estudos e testes
para chegar ao resultado final, alem
de uma logistica no plantio do alimen-
to. Estamos apostando nessa novida-
de no mercado brasileiro, que trara
beneficios funcionais para os consu-
midores, sempre em linha com a nos-
sa preocupacao em oferecer produtos
saudaveis e naturais’, afirma Gustavo

Siemsen, CMO da marca.

Conhecido pelo seu alto valor
nutricional, o yacon vem ganhando
destaque no mercado de produtos
naturais gragas aos mais diversos
beneficios que oferece ao corpo,
principalmente em relacao a saude
intestinal, ja que €& fonte de fibras.
Alem disso, auxilia no controle da
glicemia no sangue e na reconstru-
¢ao muscular. O ingrediente &€ uma
raiz nativa das regioes montanhosas
e altas da Cordilheira dos Andes, e
foi adotado, ha mais de sete séculos,

pelas civilizagoes antigas da regiao,

que consumiam o alimento como

uma fruta ou na forma de suco.

Por ser um tubérculo ainda pouco
conhecido e com baixo plantio em ter-
ras brasileiras, a Natural One fechou
uma parceria com Fischer Frutas,
empresa produtora de magas, para o
estudo e o plantio do yacon no pais,
em Santa Catarina, o que ja vem sen-

do realizado nos Gltimos trés anos.

Pensada para atender a deman-
da cada vez mais crescente dos con-
sumidores por habitos de vida mais
saudaveis, a novidade traz, ainda,
importantes diferenciais entre os
demais produtos da categoria ja dis-
poniveis no mercado, como ser rico
em fruto-oligossacarideos, ou FOS,
um tipo de aglcar que o organismo
humano nao metaboliza. Ou seja, ao
consumir alimentos ricos em FOS, a
taxa de agucar no sangue permane-

ce a mesma.

Engarrafador Moderno
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Das 10h as 18h, 6° andar - $Go Pavulo
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® Agendamento de reunido de negocios

@ Oficinas de drinks ndo alcodlicos

® 3° Conferéncia Nacional de Produtores de Kombucha
@ Importantes empresas ja confirmaram sua presenca
@ Visitacdo gratuila &£

Garania a sua participacédo no WORKSHOP DA INDUSTRIA DE BEBIDAS NAO ALCOOLICAS

que debaters sobre mercado, tecnologias, gargalos, logistica, producdo e muito mais!

3¢ EDICAO

Unico evento dedicado exclusivamente 3 industria de bebidas nso slcodlicas.
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Heineken inova nos bares
com rob0 que auxilia garcons

Robo Hei destaca os diferenciais

de sabor de Heineken

Heineken acaba de anunciar o Hei, o auxiliar de
garcons feito com inteligéncia amigavel. A marca
apostou nessa tecnologia para promover a inte-
racao social. Além de ser programado com simpatia e di-
versos assets para ajudar o gargom, ele proporciona uma
experiéncia unica no atendimento ao cliente e ainda revela
todos os segredos de Heineken. Inicialmente, atragao esta-

ra disponivel nos bares Quintal de Carmen, de Santo André.

A acao faz parte da campanha “Sabor de Heineken, So
Heineken’, que evidencia as credenciais da cerveja, tais
como: agua, malte, lupulo, a exclusiva levedura A, fermen-
tacao em tanques horizontais e a produgao da cerveja com
energia renovavel. O objetivo € enfatizar o sabor da marca
para consumidores que que estiverem na duvida de qual

cerveja vao escolher.

“A Heineken esta empenhada em sempre proporcionar
as melhores experiéncias para o seu publico, oferecendo
bons momentos para os consumidores e com o Hei nao é
diferente. A iniciativa inovadora permite uma interagao do
robé com clientes no momento mais esperado por eles: de
consumir uma Heineken’, conta William Mazzucatto, Mana-

ger Trade Marketing da Heineken no Brasil

Engarrafador Moderno



Inovacoes em ingredientes para
toda a industria de alimentos e bebidas

26°% Edicao

South America

06 a 08 de agosto 2024

Sao Paulo Expo, SP - Brasil
Terca a quinta-feira: 13h as 20h

Construindo o sabor do amanha

Garanta seu ingresso

@fisouthamerica @ Fi South America @ www.fi-events.com.br

Canal de Contetdo Oficial Parceiro Estratégico Filiado a Promocao e Organizacao

ORecIor Apim UBRAFE®) (O inomamates

Unigo Brasileira de Feiras e Eventos de Negécios

Associagio Brasileira da Inddstria e
Comercio de Ingredientes e Aditivos
para Alimentos



- eVD a 8° Encontro das Industrias de Bebidas
i 22 ¢ 23 de Outubro | S&0 Paulo

Aindustria do amanha! Agora!

A industria do amanha. Agora!

O desafio da industria € incorporar novas tecnologias
e adaptar-se aos processos de sustentabilidade em
tempos de transformacdes e ritmo acelerado.

Inovacao Industria Sustentavel
Supply Chain | Negdcios em Expansao
Fabrica Conectada ' Eficiéncia e Produtividade
Novas Tecnologias Gestao e Lideranca

www.engarrafadormoderno.com.br/beverageday-2024
J T.1196523-2007
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CADEIA PRODUTIVA

REDES SOCIAIS
Instagram e Linkedin
com informacoes
sobre a cadeia
produtiva de bebidas

A REVISTA DE NEGOCIOS E TECNOLOGIAR!

Ilgarirloi-gw

www.engarrafadormoderno.com.br

BEVERAGE DAY —
Muito conhecimento

e networking para os
fabricantes de bebidas

CERVEJA

Descobrindo e
sendo descoberta

Novas faces do consumo
de cenveja sao descobertas
aoimesmo tempo em que
Jarias conhecem
consumidores

PARCEIRO DE MIDIA
das principais
feiras e eventos

O PRINCIPAL CANAL
DE COMUNICACAO DA

nacionais e internacionais
Fispal, Drinktec, Simei

ENZIMAS
(o] carﬂl_nho .

=7 para a inovagao

Brasil Brau, Brau Beviale,
Envase Brasil, Interpack e
Festival da Cerveja AS MAIS !
IMPORTANTES
EMPRESAS DO SETOR
Presentes em nossas
plataformas impressa,

digital e eventos

www.engarrafadormoderno.com.br

DE BEBIDAS

PORTAL NA WEB
Noticias e artigos
sobre as diversas

* etapas da producao
de bebidas

EDICAO IMPRESSA
E DIGITAL com
milhares de

visitas mensais

e

BOLETIM
INFORMATIVO
ENGARRAFADOR
MODERNO | NEWS
Uma selegéo de
noticias e artigos
disparados para os
profissionais do
setor de bebidas




